




ห้องสมุด การอ่าน การเรียนรู ้
หนึ่งทศวรรษที่ฝนทั่งยังไม่เป็นเข็ม

	 ในขณะทีห้่องสมดุของไทยก�ำลังปรบัตวัไปอย่างช้าๆ ข่าวคราว

ห้องสมุดยุคใหม่ทั่วโลกกลับด�ำเนินไปอย่างคึกคัก สวนทางกับ 

ความเชื่อที่ว่าห้องสมุดมีความส�ำคัญลดลง

	 ‘โอดิ’ (Oodi) ห้องสมุดแห่งใหม่กลางกรุงเฮลซิงกิ ประเทศ

ฟินแลนด์ ใช้เงนิลงทนุไปกว่า 3.7 พนัล้านบาท เพือ่เฉลิมฉลองวาระ

ครบรอบ 100 ปีของการประกาศอสิรภาพออกจากรสัเซยี เปิดตวั 

เมือ่ปลายปี 2561

	 ต้นปี 2562 สงิคโปร์เดนิหน้าตามวสิยัทัศน์การสร้างประเทศสู่  

Smart Nation ด้วยการเปิดห้องสมุด library@harbourfront  

บนชัน้ 3 ของห้าง VivoCity เป็นห้องสมุดพืน้ที ่3,000 ตารางเมตร 

ซึง่มขีนาดใหญ่ทีสุ่ดในห้างสรรพสนิค้า

	 ในรอบสิบปีมาน้ีมห้ีองสมุดทีอ่อกแบบปรบัปรุงใหม่หรือสร้างขึน้ 

ใหม่เพือ่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้ใช้จ�ำนวนมากมายหลายแห่ง  

ที่เด่นๆ อาทิ De Nieuwe Bibliotheek ประเทศเนเธอร์แลนด ์

(2553) ห้องสมุดเมืองชตุทท์การ์ท ประเทศเยอรมนี (2554)  

ห้องสมดุเครจเีบร์ิน ประเทศออสเตรเลยี (2555) ห้องสมดุเมอืง

เบอร์มงิแฮม สหราชอาณาจักร (2556) Dokk1 ประเทศเดนมาร์ก 

(2558) และ Gifu Media Cosmos ประเทศญีปุ่น่ (2558)

	 ทศวรรษท่ีผ่านมา ความเชื่อที่ว่าหนังสือก�ำลังจะตายและจะ 

ถกูแทนทีด้่วยส่ืออิเลก็ทรอนกิส์ก�ำลังเจือจางลง ค�ำถามทีว่่าห้องสมดุ

ยังส�ำคัญอยู่หรือไม่และจะด�ำรงอยู่ต่อไปอย่างไร เพราะการปฏิวัติ 

เทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารท�ำให้ผูค้นใช้ห้องสมุดลดน้อยลง 

และมีห้องสมุดปิดตัวไปเป็นจ�ำนวนมาก กลายเป็นค�ำถามใหม่ว่า 

ห้องสมุดควรปรับตัวอย่างไรจึงจะตอบสนองความต้องการอัน 

หลากหลายของผู้ใช้งานได้มากทีส่ดุ

	 อาจจะจรงิดงัทีม่นีกัคิดตัง้ข้อสงัเกตไว้ว่า ห้องสมดุเปรยีบเหมอืน

สิง่มชีวีติทีม่กีารปรบัตวัให้เข้ากบัความเปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ ดงันัน้ 

ห้องสมุดจึงไม่เคยตาย และเป็นสถาบันทางสังคมที่เก่าแก่และ 

มอีายุยืนยาวมานับร้อยๆ ปีโดยที่ยังไม่เสื่อมสลายสูญหาย อีกทั้ง

สามารถรกัษาบทบาทและภาพลกัษณ์ส�ำคญัไว้ได้อย่างไม่เสือ่มคลาย 

โดยเฉพาะการเป็นแหล่งความรู้ที่น่าเช่ือถือ เป็นศูนย์รวมข้อมูล

สารสนเทศทีอ้่างองิได้

	 จะว่าไปแล้ว การอ่านหนังสือ เป็นเร่ืองใหม่ที่คนหมู่มากบน 

โลกใบนี้เพิ่งจะคุ้นเคย กิจกรรมการอ่านในอดีตถูกจ�ำกัดอยู่ใน 

แวดวงเล็กๆ แคบๆ ส่วนใหญ่จะเกี่ยวพันกับเร่ืองของศาสนาและ

ชนชั้นปกครอง แต่เมื่อเครื่องพิมพ์กูเทนเบิร์กปรากฏตัวขึ้นเมื่อ  

564 ปีก่อน โลกจงึก้าวสู่การพิมพ์ยุคใหม่ และท�ำให้หนงัสอืแพร่หลาย 

สู ่มวลชน สังคมมนุษย์ก้าวหน้าข้ึนจากหนังสือและการอ่าน  

โดยมีแหล่งความรู้ส�ำคญัอย่างห้องสมุดสาธารณะเกดิขึน้มาเคียงคูก่นั

	 ณ เวลานี้ ห้องสมุดยุคใหม่ก�ำลังปรับตัวจากองค์กรที่เน้น 

การเป็นคลงัทรัพยากรหนงัสอื (Collection Centered Organization) 

ไปเป็นองค์กรทีเ่น้นผูใ้ช้เป็นศนูย์กลาง (User Centered Organization)  

โดยค�ำนงึถงึความต้องการของผู้คนในยุคดิจทิลัและโลกโลกาภวิตัน์  

และให้ความส�ำคัญกับการเรียนรู้ตลอดชีวิตมากขึ้น พร้อมกับ 

ประยุกต์แนวคิดการจดัการพืน้ที ่(Space Management) เพือ่ปรับ 

บทบาทตนเองให้กลายเป็นพื้นที่แห่งการสร้างสรรค์และสร้าง

นวตักรรม

	 การจัดการพื้นที่ของห้องสมุดยุคใหม่มีความสัมพันธ์กับการ

สร้างพื้นที่การเรียนรู้ทางสังคม (Social Learning Space)  

คือการเรียนรู้เพื่อหาหนทางแก้ไขปัญหาหรือเพื่อปรับตัวให้เข้ากับ 



การเปลีย่นแปลง กระบวนการเรยีนรูร้ปูแบบหนึง่ซ่ึงได้รบัการยอมรบั

ว่ามีประสิทธิภาพสูง คือการจัดให้มีพื้นที่พบปะพูดคุยแลกเปลี่ยน 

ความรู ้จากผู ้คนซึ่งมีประสบการณ์ที่แตกต่าง ยิ่งปัญหานั้นม ี

ความซบัซ้อนมากเท่าไร การแบ่งปันความรูแ้ละร่วมคิดร่วมแบ่งปัน 

ไอเดียหาวิธีการแก้ไขจากผู้คนที่หลากหลาย ก็ยิ่งมีความส�ำคัญ 

และจ�ำเป็นมากข้ึน

	 ‘การอ่าน’ จงึมใิช่เป็นการเรียนรูเ้พือ่ความรูเ้ท่านัน้ แต่ยงัเป็น 

การเรียนรู้เพื่อแสวงหาวิธีการเรียนรู้ที่เหมาะสม ค้นหาวิธีท่ีจะได ้

ค�ำตอบซึง่น�ำไปสูก่ารแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์ (Knowledge for 

Solution) และตอบโจทย์ทีเ่ป็นประเด็นทางสงัคม

	 ‘การเรยีนรู้’ ในลกัษณะนีย้งัเรยีกร้องการปรบัตวัให้เข้ากบัการ

เปล่ียนแปลงอยู่เสมอ เพราะประเด็นปัญหาใหม่ๆ เกดิข้ึนได้รวดเร็ว

และตลอดเวลา ความสามารถในการปรับตัวจึงเป็นอกีทกัษะหนึง่

ซึง่จ�ำเป็นส�ำหรับผูค้นในโลกยคุใหม่

	 ส�ำหรับประเทศไทย แม้ว ่าผู ้คนทุกระดับจะตระหนักถึง 

ความส�ำคัญของการอ่านและมุ่งส่งเสริมให้คนไทยมีพฤติกรรม 

การอ่าน จนท�ำให้ปริมาณการอ่านเพิ่มข้ึนทุกปี ทั้งในแง่จ�ำนวน 

คนอ่านและเวลาทีใ่ช้ในการอ่าน แต่การพดูถงึคณุภาพของการอ่าน  

คุณภาพหนังสือและสื่อการอ่าน และวัฒนธรรมการวิจารณ์  

กลบัเป็นไปอย่างบางเบา

	 การอ่านที่มีคุณภาพกระตุ้นให้เกิดการคิด ความรู้ความเข้าใจ

ที่เกิดจากความคิดเป็นสิ่งซึ่งไม่มีใครพรากไปจากมนุษย์ในฐานะ

ปัจเจกได้ ในสังคมท่ีเปิดกว้างและมีเสรีภาพ พลังแห่งความคิด 

จะช่วยผลักดันให้ผู้คนสามารถดึงเอาศักยภาพตนเองออกมาใช้ได้

อย่างเต็มท่ี พลงัความคิดของปัจเจกทีไ่ม่จ�ำนนต่อสภาพแวดล้อมเดมิ 

และไม่หลบซ่อนหรือเลื่อนไหลไปกับพฤติกรรมรวมหมู ่นี่เอง  

ที่น�ำมาสู่การสร้างสรรค์นวัตกรรมหรือสิ่งใหม่ๆ ให้โลกก้าวหน้า 

กว่าเดิม

	 การส�ำรวจการอ่านของประชากร โดยส�ำนกังานสถติิแห่งชาต ิ 

ในรอบล่าสดุนี ้ พ้องเวลาพอดกัีบปีสดุท้ายของทศวรรษแห่งการอ่าน  

พ.ศ. 2552-2561 นัน่ท�ำให้เราสามารถประมวลความเปล่ียนแปลง

ด้านต่างๆ ทีเ่กดิขึน้กบัสงัคมการอ่านและการเรียนรู้ของประเทศไทย 

ในรอบ 10 ปี โดยเฉพาะการเปรียบเทยีบข้อมลูเชงิสถติ ิซึง่น่าจะ

เป็นประโยชน์ต่อทุกภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับงานส่งเสริมการอ่าน

และการเรียนรู้

	 หนังสือเล ่มนี้แบ่งเนื้อหาเป็นส่วนของข้อมูลการส�ำรวจ  

ข้อสังเกต และการรวบรวมวิเคราะห์ปรากฏการณ์ส�ำคัญในโลก 

การอ่านของไทย ถือเป็นโอกาสดีที่จะทบทวนสิ่งที่ผ่านมาเพื่อท่ี 

จะมุง่มองไปข้างหน้าอย่างมีทศิทาง

	 การส่งเสริมการอ่านและการเรียนรู้ ตลอดจนการพัฒนา 

ห้องสมดุ เป็นงานยาก ต้องใช้ความเพยีรพยายามสงู หากเปรยีบ

เป็นการฝนท่ังตีเหล็กเพื่อหวังให้ได้เข็มแหลมเล็ก ก็ดูเหมือน 

จะสร้างความรู้สกึให้ทดท้อหดหู ่แต่เพราะมนษุย์นัน้มชีีวติอยู่ด้วย

ความหวังและความฝัน เราจึงเช่ือว่าอีกไม่นานเข็มแหลมดุจ 

ความเฉียบคมทางปัญญาจะเป็นรากฐานของสังคมความรู ้

สร้างสรรค์ของไทย

กิตติรัตน์ ปิติพานิช 

รองผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู ้
และผู้อ�ำนวยการส�ำนักงานอุทยานการเรียนรู้

ต้นฤดูร้อน 2562



สารบัญ
ห�องสมุด การอ�าน การเรียนรู�
หนึ่งทศวรรษที่ฝนทั่งยังไม�เป�นเข็ม

ผลสํารวจการอ�านของประชากร 2561

ข�อสังเกตบางประการ
จากผลสํารวจการอ�าน 2561

• อานมากขึ้น อานไมออก และการรูหนังสือ
• การอานกับความเหลื่อมลํ้า
• ความทาทายของนโยบายสงเสริมการอาน

เหลียวหลังแลหน�า ทศวรรษแห�งการอ�าน

• อีบุค-ออดิโอบุค โอกาสที่อาจหลุดลอย     

โอกาสและข�อจํากัดของอีบุ�คไทย

นิตยสาร ‘ตาย’ สื่อออนไลน� ‘เกิด’   

• 2559-2560 สึนามิถลมนิตยสาร
• สื่อออนไลนเกิดใหม

วิกฤตและทางรอดของร�านหนังสือ   

• ทางเลือก ทางรอด รานหนังสือเชนสโตร       
• ความหวังของรานหนังสืออิสระ

เหตุการณ�สําคัญ ทศวรรษแห�งการอ�าน 2552-2561      

สู�ทศวรรษใหม�

การปรับตัวของห�องสมุด   

พื้นที่การอ�านเกิดใหม�   

• นิเวศการเรียนรู          
• เทคโนโลย:ี สิง่แวดลอมการเรียนรูทีเ่ปล่ียนไป      
• คุณภาพการศึกษา: ปญหาที่คงอยู        
• Wisdom of the Crowd         
• โบกมือลาทศวรรษแหงการอาน      

• หองสมุดกับบทบาทใหมที่เปนไปได        
• หองสมุดในยุคขาวปลอม
• หองสมุดในกระแสการเรียนรูดิจิทัล
 และการสรางนวัตกรรม
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ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

การอ�านของเด็กเล็กจําแนกตามภูมิภาค เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

2561ป�

ความถี่ในการอ�านของเด็กเล็ก

2551
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จํานวน
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C1
การอ�านของเด็กเล็กอายุตํ่ากว�า 6 ป�

39.6% 42.0% 37.6% 44.1%44.0%

08



ป�

อ�านหนังสือ
อย�างเดียว

อ�านสื่ออิเล็กทรอนิกส�
อย�างเดียว

อ�านจากสื่อ
ทั้งสองประเภท

อ�านสื่ออิเล็กทรอนิกส�
มากกว�า

อ�านหนังสือ
มากกว�า

อ�านจากสื่อทั้งสอง
ประเภทเท�าๆ กัน

77.6%

1.7%

20.7%

2.9%

7.3%

10.5%

56.9%

5.4%

37.7%

5.3%

11.3%

21.1%

2558 2561

ประเภทสื่อที่อ�านทําไมไม�อ�าน

อ�านมากแค�ไหน

2551 2554 2556 2558 2561

42

34

27 26 27

59.1%

55.9%63.8%

76.2%

56.9%

66.3%

57.4%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

การอ�านของเด็กเล็กจําแนกตามภูมิภาค เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

2561ป�

ความถี่ในการอ�านของเด็กเล็ก

2551

นานๆ ครั้ง

สัปดาห�ละ 1 วัน 

สัปดาห�ละ 2-3 วัน

สัปดาห�ละ 4-6 วัน

ทุกวัน

2554 2556 2558

14.9%

9.7%

17.3%

18.5%

10.1%

19.7%

22.0%

8.6%

22.9%

26.1%

9.3%

19.1%

17.9%

10.0%

20.0%

17.8%

6.2% 4.8% 9.7% 8.1%

ไม�ชอบหรือไม�สนใจ

ชอบดูโทรทัศน�
7.9%

เด็กยังเล็กเกินไป
63.8%

อ�านหนังสือไม�ออก
18.4%

2.0% 0.9%
อ�านไม�คล�อง
4.0%

ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

59.5%

63.0%

ล�านคน
2.7
จํานวน

61.2%

C1
การอ�านของเด็กเล็กอายุตํ่ากว�า 6 ป�

39.6% 42.0% 37.6% 44.1%44.0%

09เข็ม |



อ�านทําไม

เพื่อการศึกษา
17.5%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
46.0%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

36.8%

เพื่อความบันเทิง
28.5%

สนใจอยากรู�
30.5%

ชอบอ�าน
3.4%

เพื่อหน�าที่การงาน
4.9%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

9.1%

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านที่ไหน

บ�าน สถานที่เอกชน

ที่ทํางาน หมู�บ�าน

สถานศึกษา

ห�องสมุด

ราชการ

สวนสาธารณะเดินทาง

สื่อสังคมออนไลน� หนังสือพิมพ� ความรู�ทั่วไป หนังสืออ�านเล�น

วารสาร ศาสนาแบบเรียน นิตยสาร

69.2% 60.5% 48.9% 29.7%

40.3% 38.1%26.1% 31.1%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.6% 99.4% 99.3% 96.1% 88.0%

75.4%NA NA 54.9%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน

2551 2554 2556 2558 2561

0.9%
ไม�มีเงินซื้อ

0.7%
ราคาแพงเกินไป

5.0%
สุขภาพไม�ดี

0.7%
หาอ�านยาก

22.1%
สายตาไม�ดี

25.2%
ไม�ชอบ
หรือไม�สนใจ

3.7%
ฟ�งวิทยุ

20.0%
ไม�มีเวลาอ�าน

30.3%
ชอบดูโทรทัศน�

25.0%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ทําไมไม�อ�าน
ป� 2561

2.7%
พิการ 

12.7%
อ�านไม�คล�อง

0.8%
เล�นเกม

0.3%
ใช�คอมพิวเตอร�

2.3%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

อ�านอะไร

91.7% 19.6% 18.0%

27.2% 1.0% 4.1%

0.6% 1.1% 0.6%

อ�านมากแค�ไหน

ล�านคน
49.7
จํานวน

78.8%

2551 2554 2556 2558 2561

80

66

39 35 37

75%

75%80.4%

92.9%

74.3%

83.4%

75%

ประชากรนอกเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

การอ�านของประชากรจําแนกตามภูมิภาค

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

ปริมาณและเวลาในการอ�าน

69 นาที/วัน

65 นาที/วัน87 นาที/วัน

109 นาที/วัน

73 นาที/วัน 70 นาที/วัน

90 นาที/วัน

89.7%

81.8%

52.2%

เด็ก

วัยทํางาน

สูงอายุ

83 นาที/วัน

92.9% 109 นาที/วัน

77 นาที/วัน

47 นาที/วัน

79.7%ชาย 78 นาที/วัน

77.9%หญิง 82 นาที/วัน

C2
การอ�านของประชากรอายุ 6 ป� ขึ้นไป

เว็บไซต�
15.2%

ซีดีหรือดีวีดี
0.3%

สื่อสังคมออนไลน�
68.1%

อีเมล
0.8%

อินเทอร�เน็ต
69.8%

แอพใช�เน็ต
2.5%

แอพไม�ใช�เน็ต
1.0%

อีบุ�ค
6.5%

วัยรุ�น
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เกินไป

2.6%

สุขภาพไม�ดี
0.9%

หาอ�านยาก
1.5%

ชอบดู
โทรทัศน�

26.7% 42.9%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

17.9%1.3%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
0.4%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.8% 99.6% 99.6% 99.8% 98.8%

56.7%

เว็บไซต�
16.2%

ซีดีหรือดีวีดี
0.8%

สื่อสังคมออนไลน�
48.5%

อีเมล
0.5%

NA NA 40.2%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
53.3%

แอพใช�เน็ต
3.0%

แอพไม�ใช�เน็ต
1.4%

อีบุ�ค
5.9%

อ�านมากแค�ไหน

2551 2554 2556 2558 2561

83

71

38 39
46

91.6%

87%92%

94.7%

86.7%

91.7%

88.3%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของเด็กจําแนกตามภูมิภาค อ�านทําไม

เพื่อการศึกษา
77.0%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
60.1%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

4.3%

เพื่อความบันเทิง
21.5%

สนใจอยากรู�
11.5%

ชอบอ�าน
2.0%

เพื่อหน�าที่การงาน
0.0%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

2.6%

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

C3
การอ�านของเด็กอายุ 6-14 ป�
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89.2%

90.2%

ล�านคน
6.3
จํานวน

89.7%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
4.2%

อ�านไม�คล�อง
35.6%

เล�นเกม
8.9%

ใช�คอมพิวเตอร�

1.1%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

1.4%

สายตาไม�ดี
0.1%

ไม�มีเงินซื้อ
3.0%

ราคาแพง
เกินไป

2.6%

สุขภาพไม�ดี
0.9%

หาอ�านยาก
1.5%

ชอบดู
โทรทัศน�

26.7% 42.9%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

17.9%1.3%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
0.4%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.8% 99.6% 99.6% 99.8% 98.8%

56.7%

เว็บไซต�
16.2%

ซีดีหรือดีวีดี
0.8%

สื่อสังคมออนไลน�
48.5%

อีเมล
0.5%

NA NA 40.2%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
53.3%

แอพใช�เน็ต
3.0%

แอพไม�ใช�เน็ต
1.4%

อีบุ�ค
5.9%

อ�านมากแค�ไหน

2551 2554 2556 2558 2561

83

71

38 39
46

91.6%

87%92%

94.7%

86.7%

91.7%

88.3%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของเด็กจําแนกตามภูมิภาค อ�านทําไม

เพื่อการศึกษา
77.0%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
60.1%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

4.3%

เพื่อความบันเทิง
21.5%

สนใจอยากรู�
11.5%

ชอบอ�าน
2.0%

เพื่อหน�าที่การงาน
0.0%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

2.6%

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

C3
การอ�านของเด็กอายุ 6-14 ป�
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C4

อ�านทําไม

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านมากแค�ไหน

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของวัยรุ�นจําแนกตามภูมิภาค

สายตาไม�ดี
0.5%

ไม�มีเงินซื้อ
2.3%

ราคาแพง
เกินไป

0.9%

สุขภาพไม�ดี
6.6%

หาอ�านยาก
1.7%

ชอบดู
โทรทัศน�

22.1% 23.1%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

34.9%22.0%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
3.3%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.8% 99.7% 99.7% 99.4% 96.5%

34.7%

เว็บไซต�
4.8%

ซีดีหรือดีวีดี
0.2%

สื่อสังคมออนไลน�
22.5%

อีเมล
0.2%

NA NA 14.1%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
23.3%

แอพใช�เน็ต
1.0%

แอพไม�ใช�เน็ต
0.9%

อีบุ�ค
1.6%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
11.2%

อ�านไม�คล�อง
11.9%

เล�นเกม
2.5%

ใช�คอมพิวเตอร�

1.6%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

7.3%

ล�านคน
8.7
จํานวน

92.9%

91.1%

94.7%

2551 2554 2556 2558 2561

109

94

46 43
50

90.8%

93.7%93.2%

98.1%

89.3%

93.9%

92.1%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เพื่อการศึกษา
37.5%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
53.2%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

26.1%

เพื่อความบันเทิง
36.4%

สนใจอยากรู�
23.2%

ชอบอ�าน
2.3%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

4.6%

เพื่อหน�าที่การงาน
2.4%

การอ�านของวัยรุ�นอายุ 15-24 ป�
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C4

อ�านทําไม

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านมากแค�ไหน

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของวัยรุ�นจําแนกตามภูมิภาค

สายตาไม�ดี
0.5%

ไม�มีเงินซื้อ
2.3%

ราคาแพง
เกินไป

0.9%

สุขภาพไม�ดี
6.6%

หาอ�านยาก
1.7%

ชอบดู
โทรทัศน�

22.1% 23.1%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

34.9%22.0%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
3.3%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.8% 99.7% 99.7% 99.4% 96.5%

34.7%

เว็บไซต�
4.8%

ซีดีหรือดีวีดี
0.2%

สื่อสังคมออนไลน�
22.5%

อีเมล
0.2%

NA NA 14.1%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
23.3%

แอพใช�เน็ต
1.0%

แอพไม�ใช�เน็ต
0.9%

อีบุ�ค
1.6%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
11.2%

อ�านไม�คล�อง
11.9%

เล�นเกม
2.5%

ใช�คอมพิวเตอร�

1.6%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

7.3%

ล�านคน
8.7
จํานวน

92.9%

91.1%

94.7%

2551 2554 2556 2558 2561

109

94

46 43
50

90.8%

93.7%93.2%

98.1%

89.3%

93.9%

92.1%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เพื่อการศึกษา
37.5%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
53.2%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

26.1%

เพื่อความบันเทิง
36.4%

สนใจอยากรู�
23.2%

ชอบอ�าน
2.3%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

4.6%

เพื่อหน�าที่การงาน
2.4%

การอ�านของวัยรุ�นอายุ 15-24 ป�
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อ�านทําไม

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านมากแค�ไหน

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของวัยทํางานจําแนกตามภูมิภาค

สายตาไม�ดี
7.8%

ไม�มีเงินซื้อ
1.0%

ราคาแพง
เกินไป

0.7%

สุขภาพไม�ดี
2.4%

หาอ�านยาก
0.9%

ชอบดู
โทรทัศน�

35.3% 17.5%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

32.8%32.4%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
3.1%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.6% 99.3% 99.1% 95.3% 94.7%

81.7%

เว็บไซต�
13.7%

ซีดีหรือดีวีดี
0.1%

สื่อสังคมออนไลน�
74.4%

อีเมล
0.8%

NA NA 57.0%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
75.6%

แอพใช�เน็ต
2.1%

แอพไม�ใช�เน็ต
0.9%

อีบุ�ค
6.2%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
2.7%

อ�านไม�คล�อง
10.9%

เล�นเกม
0.4%

ใช�คอมพิวเตอร�

0.2%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

3.4%

ล�านคน
28.5
จํานวน

C5

81.8%

81.6%

82.0%

2551 2554 2556 2558 2561

77

61

37
31 33

78.5%

76.3%83.4%

95.2%

75.4%

86.6%

77.4%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เพื่อการศึกษา
1.7%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
43.2%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

46.7%

เพื่อความบันเทิง
31.6%

สนใจอยากรู�
34.9%

ชอบอ�าน
2.9%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

8.8%

เพื่อหน�าที่การงาน
7.6%

การอ�านของวัยทํางานอายุ 25-59 ป�
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อ�านทําไม

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านมากแค�ไหน

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของวัยทํางานจําแนกตามภูมิภาค

สายตาไม�ดี
7.8%

ไม�มีเงินซื้อ
1.0%

ราคาแพง
เกินไป

0.7%

สุขภาพไม�ดี
2.4%

หาอ�านยาก
0.9%

ชอบดู
โทรทัศน�

35.3% 17.5%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

32.8%32.4%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
3.1%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.6% 99.3% 99.1% 95.3% 94.7%

81.7%

เว็บไซต�
13.7%

ซีดีหรือดีวีดี
0.1%

สื่อสังคมออนไลน�
74.4%

อีเมล
0.8%

NA NA 57.0%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
75.6%

แอพใช�เน็ต
2.1%

แอพไม�ใช�เน็ต
0.9%

อีบุ�ค
6.2%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
2.7%

อ�านไม�คล�อง
10.9%

เล�นเกม
0.4%

ใช�คอมพิวเตอร�

0.2%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

3.4%

ล�านคน
28.5
จํานวน

C5

81.8%

81.6%

82.0%

2551 2554 2556 2558 2561

77

61

37
31 33

78.5%

76.3%83.4%

95.2%

75.4%

86.6%

77.4%
ประชากรนอกเขตเทศบาล

ที่อ�านหนังสือ

ประชากรในเขตเทศบาล
ที่อ�านหนังสือ

เพื่อการศึกษา
1.7%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
43.2%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

46.7%

เพื่อความบันเทิง
31.6%

สนใจอยากรู�
34.9%

ชอบอ�าน
2.9%

ใช�เวลาว�าง
ให�เป�นประโยชน�

8.8%

เพื่อหน�าที่การงาน
7.6%

การอ�านของวัยทํางานอายุ 25-59 ป�
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อ�านทําไม

เพื่อการศึกษา
1.1%

เพื่อเพิ่มพูนความรู�
34.4%

เพื่อให�ทราบ
ข�อมูลข�าวสาร

39.3%

เพื่อความบันเทิง
10.1%

สนใจอยากรู�
40.1%

ชอบอ�าน
8.7%

ช�องทางการเข�าถึงสื่ออิเล็กทรอนิกส�

อ�านมากแค�ไหน

เวลาที่ใช�ในการอ�าน
นาที/วัน

การอ�านของวัยสูงอายุจําแนกตามภูมิภาค

สายตาไม�ดี
43.7%

ไม�มีเงินซื้อ
0.5%

ราคาแพง
เกินไป

0.3%

สุขภาพไม�ดี
8.4%

หาอ�านยาก
0.2%

ชอบดู
โทรทัศน�

26.2% 31.4%
อ�านหนังสือ
ไม�ออก

ไม�ชอบหรือ
ไม�สนใจ

16.4%8.2%
0 ไม�มี

เวลาอ�าน
ฟ�งวิทยุ
4.8%

ป� 

อ�านหนังสือ

อ�านสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

99.8% 99.7% 99.7% 99.4% 96.5%

34.7%

เว็บไซต�
4.8%

ซีดีหรือดีวีดี
0.2%

สื่อสังคมออนไลน�
22.5%

อีเมล
0.2%

NA NA 14.1%NA

ประเภทสื่อที่อ�าน
2551 2554 2556 2558 2561

อินเทอร�เน็ต
23.3%

แอพใช�เน็ต
1.0%

แอพไม�ใช�เน็ต
0.9%

อีบุ�ค
1.6%

ทําไมไม�อ�าน

พิการ 
1.6%

อ�านไม�คล�อง
15.9%

เล�นเกม
0.0%

ใช�คอมพิวเตอร�

0.1%
ไม�มีหนังสือ
(สื่อหรือภาษาที่อ�านได�)

0.5%

ล�านคน
6.1
จํานวน

52.2%
57.0%

48.3%

C6
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ข้อสังเกต 
บางประการ 
จากผลสำ�รวจ 
การอ่าน 2561
โดย ฝ่ายวิชาการ ส�ำนักงานอุทยานการเรียนรู้
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	 ถึงแม้ว่าการส�ำรวจการอ่านรอบล่าสุดน้ีจะมีปริมาณ
ผู้อ่าน (อายุ 6 ปีขึ้นไป) เพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 78.8  
คิดเป็นจ�ำนวน 49.7 ล้านคน แต่ข้อมูลที่น่าสนใจยังคง
อยู่ที่ตัวเลขด้านกลับคือจ�ำนวนประชากรที่ไม่อ่าน ซึ่ง 
มีอยู่ประมาณร้อยละ 21.2 หรือประมาณ 13.7 ล้านคน
	 ในกลุ ่มประชากรที่ไม ่อ ่านเกือบ 14 ล้านคนนี ้ 
ให้เหตุผลประการหน่ึงที่ไม่อ่านว่าเป็นเพราะไม่ชอบ 
หรือไม่สนใจอ่าน คิดเป็นร้อยละ 25.2 หรือประมาณ 
3.45 ล ้านคน เมื่อจ�ำแนกตามกลุ ่มอายุ พบว ่า  
กลุ ่มเด็กอายุ 6-14 ปี มีแนวโน้มไม่ชอบอ่านลดลง
ชัดเจนจากร้อยละ 32.3 ในปี 2551 เหลือร้อยละ  
17.9 ในปี 2561 หรือประมาณ 1.3 แสนคน ในขณะ 
ที่กลุ่มวัยรุ่นหรือเยาวชนอายุ 15-24 ปี และวัยผู้ใหญ่

อาย ุ25-59 ปี มสีดัส่วนไม่ชอบหรอืไม่สนใจอ่านสงูมาก
ทั้งสองกลุ่ม คือร้อยละ 34.9 และ 32.8 ตามล�ำดับ  
ส่วนผู้สูงอายุที่ไม่ชอบอ่านเพิ่มขึ้นเล็กน้อย สัดส่วนของ
ผู้ไม่อ่านเนื่องจากไม่ชอบอ่านหรือไม่สนใจอ่านในกลุ่ม
อายุ 15-59 ปี ท�ำให้จ�ำนวนผู้ไม่อ่านเพราะไม่ชอบหรือ
ไม่สนใจอ่าน สูงถึง 1 ใน 4 ของประชากรท่ีไม่อ่าน  
นั่นหมายความว่ากิจกรรมส่งเสริมการอ่านและการ 
ปลูกฝ ังนิสัยรักการอ ่านยังไม ่ประสบความส�ำเร็จ 
เท่าทีค่วร ยกเว้นการรรณรงค์ส่งเสรมิในกลุม่เป้าหมายวัย
เด็กที่อาจเรียกได้ว่าเห็นผลส�ำเร็จได้อย่างชัดเจน
	 อย่างไรก็ตาม ควรตั้งค�ำถามต่อไปว่าประชากร
ที่อ ่านเพิ่มขึ้นก็ดี หรือข้อมูลกลุ ่มเด็กอายุ 6-14 ปี 
ท่ีไม่ชอบอ่านลดลงก็ดี จะถือว่าเป็นความส�ำเร็จได ้
หรือไม่ เพราะความส�ำเร็จของการส่งเสริมการอ่านนั้น
หาใช่พิสูจน์ที่ปริมาณการอ่านเพิ่มขึ้นเพียงอย่างเดียว 
แต่หมายถงึการปลกูฝังนสิยัรกัการอ่านและเปลีย่นแปลง
ทัศนคติต่อการอ่านไปสู่การมีพฤติกรรมการอ่านด้วย
	 ดังนั้น หากการส่งเสริมการอ่านประสบความส�ำเร็จ
อย่างแท้จริงต้ังแต่วัยเด็กแล้ว เม่ือเติบโตขึ้นก็ควรจะ 
ยังคงมีทัศนคติที่ดีต่อการอ่าน มีนิสัยรักการอ่าน และ
เป็นนักอ่านอย่างต่อเนื่อง ข้อมูลผู้ไม่ชอบหรือไม่สนใจ
อ่านหนังสือจึงควรจะลดลงในทุกช่วงวัย ประเด็นนี ้
นับเป ็นเรื่องท ้าทายทุกองค์กรหรือหน่วยงานด้าน 
ส่งเสริมการอ่าน รวมถึงห้องสมุดต่างๆ เป็นอย่างยิ่ง

3.45 ล้านคนไม่ชอบอ่าน 
ตอกย้ำ�ปัญหาการปลูกฝังนิสัยรักการอ่าน

https://pxhere.com/en/photo/1110489
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	 ผลส�ำรวจการอ่าน พ.ศ. 2561 ยังพบว่าการอ่าน
จากหนังสือกระดาษและจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์ก�ำลัง 
จะมีสัดส่วนใกล้เคียงกัน คือร้อยละ 88.0 อ่านหนังสือ
กระดาษ และร้อยละ 75.4 อ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
กระนั้นก็ดี พึงสังเกตว ่าการอ ่านประเภทหลังนั้น 
ส่วนใหญ่เป็นการใช้โซเชยีลมเีดยีและอินเทอร์เนต็ (เกอืบ
ร้อยละ 70) หากย้อนดูข้อมูลการส�ำรวจครั้งก่อนซึ่ง
เป็นครั้งแรกที่มีการปรับนิยามการอ่านให้ครอบคลุมถึง
การอ่านผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ด้วย จะพบว่าการอ่าน
หนังสือกระดาษและอ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ยังมีความ
แตกต่างกันมาก คือร้อยละ 96.1 และ 54.9 ตาม
ล�ำดับ ดังนั้น จึงเห็นได้ว่าการอ่านหนังสือกระดาษลด
ลงทีละน้อย ส่วนการอ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์เพ่ิมขึ้น 
อย่างมีนัยส�ำคัญ
	 เมื่อจ�ำแนกตามช ่วงอายุยังพบอีกว ่า  เยาวชน 
วัยรุ ่นอายุ 15-24 ปีเป็นเพียงกลุ่มเดียวท่ีอ่านจาก 
สื่ออิเล็กทรอนิกส์มากกว่าหนังสือกระดาษ คืออ่าน 
จากสื่ออิเล็กทรอนิกส ์ร ้อยละ 96.7 อ ่านหนังสือ
กระดาษร้อยละ 84.7 และเป็นการใช้โซเชียลมีเดีย 
สูงท่ีสุดถึงร้อยละ 89.9 แสดงให้เห็นว่าคนรุ ่นใหม่ 
ใช้อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์อย่างแพร่หลาย และอุปกรณ์ 
สือ่สารเหล่านัน้มอีทิธพิลอย่างสงูต่อการพฤติกรรมการอ่าน

อ่านหนังสือกระดาษ 
ลดลงเล็กน้อย อ่านจาก 
ส่ืออิเล็กทรอนิกส์พุ่งทะยาน

หน�วย : ร�อยละ

ทั่วประเทศ 6-14 ป� 15-24 ป� 25-59 ป� 60 ป�ขึ้นไป

25
51

25
54

25
56

25
58

25
61

25
51

25
54

25
56

25
58

25
61

25
51

25
54

25
56

25
58

25
61

25
51

25
54

25
56

25
58

25
61

25
51

25
54

25
56

25
58

25
61

2
1.

1

3
2

.3
3

3
.0

2
4

.3
2

0
.1

17
.9 2

6
.2

2
1.

6

13
.0

2
1.

8
10

.4 14
.8 16

.4

2
7.

0
2

1.
6 3

0
.0

3
2

.8

3
4

.2

3
4

.93
6

.4
2

6
.4

2
6

.8
18

.1
2

4
.8

2
5

.2
เหตุผลที่ไม�อ�านเพราะไม�ชอบอ�าน
จําแนกตามช�วงวัย

หน�วย : ร�อยละ

อ�านหนังสือ
กระดาษ

อ�านจากสื่อ
อิเล็กทรอนิกส�

ทั่วประเทศ

6-14 ป�

15-24 ป�

25-59 ป�

60 ป�ขึ้นไป

ทั่วประเทศ

6-14 ป�

15-24 ป�

25-59 ป�

60 ป�ขึ้นไป

88.0
98.8

84.7

96.5

75.4
56.7

96.7
81.7

34.7

84.7

ประเภทสื่อที่อ�านจําแนกตามช�วงวัย



24

	 เ ม่ือพิจารณาเชิงพื้นที่ ระหว ่างในและนอกเขต
เทศบาล การอ่านของกลุ ่มวัยรุ ่นเปรียบเทียบสอง 
พ้ืนที่มีความใกล้เคียงกันมากคือร้อยละ 93.9 และ 
ร้อยละ 92.1 ตามล�ำดับ จนอาจกล่าวได้ว่าลักษณะ
ความเป็นเมืองหรือความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐาน
เมืองไม ่ มีผลต ่อการอ ่านในกลุ ่มวัยรุ ่นเท ่าไรนัก  
ตราบใดที่โครงสร้างพื้นฐานด้านเทคโนโลยีและอุปกรณ์

	 ผลส�ำรวจการอ่านในกลุ่มเด็กเล็กอายุต�่ำกว่า 6 ปี 
พบว่า  เด็กที่ไม่อ่านหรือพ่อแม่ผู้ปกครองไม่อ่านหนังสือ
ให้ฟังเป็นเพราะพ่อแม่ผู ้ปกครองเข้าใจว่าเด็กยังเล็ก
เกินไป สูงถึงร้อยละ 63.8 หรือคิดเป็นเด็กเล็กจ�ำนวน
ประมาณ 1.1 ล้านคนที่ขาดโอกาสเข้าถึงการอ่าน และ
ความเข้าใจเช่นนี้เป็นสาเหตุส�ำคัญที่สุดเมื่อเทียบกับ 
เหตุผลอื่นๆ ที่เด็กกลุ ่มนี้ไม่อ่าน เช่น อ่านไม่ออก  
อ่านไม่คล่อง ชอบดูโทรทัศน์
	 กล่าวในแง่นี้ องค์กรและหน่วยงานส่งเสริมการอ่าน
ในกลุ ่มเด็กปฐมวัยจึงยังคงมีภารกิจหนักหน่วงต่อไป 
ในการรณรงค์สร้างความรู ้และความเข้าใจ รวมถึง 
ความร่วมมือจากพ่อแม่ผู้ปกครอง เน่ืองจากเด็กปฐมวัย

เด็กเล็ก 1.1 ล้านคน ไม่ได้อ่าน  
เพราะถูกมองว่าเด็กเกินไป  
ความเข้าใจผิดของพ่อแม่

นั้น แม้จะยังอ่านหนังสือไม่ออกด้วยตนเอง แต่สามารถ
ได้รับการส่งเสริมให้ใกล้ชิดหนังสือต้ังแต่แรกเกิดโดย
พ่อแม่ เช่น การอุ้มลูกนั่งตักเล่านิทานให้ฟังเป็นประจ�ำ 
งานวิจัยจากแพทย์และผู้เชี่ยวชาญมีข้อสรุปที่ชัดเจน 
แล้วว่าหนังสือนิทานภาพสามารถช่วยพัฒนาสมอง
และการเรียนรู้ของเด็กเล็กแรกเกิดจนถึงอายุ 6 ปี ซึ่ง 
เรียกกันว่าปีทองของสมองมนุษย์ที่จะมีการพัฒนา
สูงท่ีสุดเม่ือเทียบกับช่วงวัยอื่น ดังนั้น การให้ความรู้
และสร้างความเข้าใจกับพ่อแม่ผู้ปกครองเกี่ยวกับการ 
ส่งเสริมการอ่านแก่เด็กที่เหมาะสมตามพัฒนาการ  
จะช ่วยสนับสนุนให ้เด็กเล็กก ่อนวัยเรียนมีโอกาส 
ได้อ่านหนังสือเพิ่มมากขึ้น

การสื่อสารอิเล็กทรอนิกส์สามารถเข้าถึงได้สะดวกทั่วถึง 
พฤติกรรมของวัยรุ ่นซึ่งเป็นกลุ่มท่ีสนใจความทันสมัย 
อยากรู้อยากเห็น อยากสื่อสาร และอยากแสดงออก 
เรียนรู้เทคโนโลยีใหม่ได้เร็ว (แต่ไม่ได้หมายถึงมีทักษะ
การรู ้ดิจิทัลเสมอไป) เป็นเง่ือนไขสนับสนุนให้การ
อ่านเกิดข้ึนได้อย่างเท่าเทียม โดยไม่มีข้อจ�ำกัดว่าด้วย 
ความเป็นเมืองและชนบท
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เด็กเล็ก 1.45 แสนคน 
อ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์
เพียงอย่างเดียว

	 การอ่านในกลุ่มเด็กเล็กอายุต�่ำกว่า 6 ปีอีกประเด็น
หนึง่ท่ีน่าสนใจคอื ในกลุม่เดก็เลก็ท่ีอ่านนัน้ ร้อยละ 56.9 
อ่านหนังสือกระดาษอย่างเดียว ขณะที่ร้อยละ 5.4 หรือ
จ�ำนวนประมาณ 1.45 แสนคนอ่านจากสือ่อเิลก็ทรอนกิส์
เพียงอย่างเดียว เพ่ิมขึ้นจากการส�ำรวจครั้งก่อนเม่ือป ี
2558 ราว 3 เท่าตัว
	 แม้ว่าส�ำนกังานสถติแิห่งชาตจิะเพ่ิงเกบ็ข้อมลูประเด็น
ดังกล่าวเพียง 2 รอบการส�ำรวจ และอาจยังไม่สามารถ
ระบุถึงแนวโน้มในอนาคตได้ชัดเจน แต่จ�ำนวนเด็กเล็ก 
ที่อ ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ผ่านจอเพียงอย่างเดียวอาจ 
สร้างความกังวลใจให้กับผู ้เก่ียวข้องกับการท�ำงาน 
ด้านเด็กอยู ่ไม่น้อย และเป็นอีกหนึ่งประเด็นที่ต้อง
รณรงค์ให้ความรู้และสร้างความเข้าใจกับสังคมต่อไปให้
มากขึ้น เนื่องจากมีงานวิจัยเชิงประจกัษ์โดยกมุารแพทย์
และนักจิตวิทยาเด็กท่ีเผยให้เห็นว่า  การปล่อยให้เด็ก 
อยู ่กับสื่ออิเล็กทรอนิกส์มากเกินไปอาจก ่อให ้ เ กิด 
ความเสี่ยงหลายด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลกระทบ 
เชิงลบต่อพัฒนาการด้านการเรียนรู้ พร้อมทั้งแนะน�ำ
ว่าการใช้สือ่อเิลก็ทรอนกิส์และการอ่านผ่านจอไม่สมควร 
ใช้กับเด็กเล็กแรกเกิดจนถึงหนึ่งขวบครึ่งอย่างสิ้นเชิง

หน�วย : ร�อยละ

2554 2556 2558 2561ป�

64.8

70.9

65.9
63.8

เด็กเล็กไม�ได�อ�านหนังสือ
เพราะพ�อแม�ผู�ปกครองเชื่อว�าเด็กเกินไป

หน�วย : ร�อยละ

อ�านหนังสือกระดาษ
อย�างเดียว

อ�านสื่ออิเล็กทรอนิกส�
อย�างเดียว

อ�านจากสื่อทั้งสองประเภท

25612558 25612558 25612558

20.7

37.7

5.41.7

77.6

56.9

ประเภทสื่อที่เด็กเล็กอ�าน
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คนอ่านหนังสือในห้องสมุดลดลง  
ฤาห้องสมุดจะเปลี่ยนแปลงสู่พื้นที่การเรียนรู้?

	 ส�ำหรับผู้ที่เกี่ยวข้องกับวงการห้องสมุด ผลส�ำรวจ
การอ่าน พ.ศ. 2561 ระบุว่ามีผู้ใช้ห้องสมุดเป็นสถานท่ี
อ่านหนังสือเพียงร้อยละ 0.6 หรือประมาณ 2.98 แสน
คน แต่ธุรกรรมหลักของห้องสมุดยังเป็นเรื่องของการยืม
คืนหนังสือ ซึ่งมีผู้ใช้บริการประเภทนี้มากกว่าการใช้เป็น
สถานที่อ่านหลายเท่าตัว แต่จ�ำนวนผู้ยืมคืนหนังสือก็มี
ทิศทางลดต�่ำลงเช่นเดียวกัน คือเหลือเพียงร้อยละ 8.3 
หรือประมาณ 4.12 ล้านคน
	 การใช้ห้องสมุดเป็นพื้นที่การอ่านก�ำลังมีความส�ำคัญ
น้อยลงเรื่อยๆ สอดคล้องกับปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นกับ
ห้องสมุดทั่วโลก ตัวเลขจากผลการส�ำรวจปีล่าสุดนี ้
อาจดูน่าตกใจเมื่อจ�ำนวนผู ้ใช ้ห ้องสมุดส�ำหรับอ่าน
หนังสือลดลงเหลือต�่ำกว่า 3 แสนคน ซ่ึงนับว่าน้อย
ที่สุดตั้งแต่มีการส�ำรวจ แต่ข้อมูลนี้ยังไม่สามารถบ่งบอก 
ได้ว่ามีการใช้บริการประเภทอื่นนอกเหนือจากการอ่าน
เพิ่มมากขึ้นหรือไม่ เพราะการใช้ประโยชน์จากพื้นที่
ห้องสมุดในการเรียนรู ้ประเภทอื่นเป็นแนวโน้มการ
เปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนกับห้องสมุดทั่วโลกเช่นกัน และ
ห้องสมดุของไทยคงยากทีจ่ะหลกีเลีย่งการเปลีย่นผ่านใน
ลักษณะเดียวกันนี้ไปได้
	 ความส�ำคัญของห้องสมุดยังอยู่ที่ธุรกรรมการยืม
คืนหนังสือก็จริง แต่บทบาทด้านน้ีก็มีความไม่แน่นอน  
ถึงแม้ว่าตัวเลขเชิงปริมาณยังคงมีผู้ใช้บริการนับล้านคน 
แต่ถ้าหากมีเทคโนโลยีสนับสนุนการยืมคืนหนังสือโดย

ไม่ต้องเดินทางไปห้องสมุด หรือร้านหนังสือออนไลน์
และห้องสมุดอิเล็กทรอนิกส์เริ่มได้รับความนิยมและ 
เพิ่มจ�ำนวนมากขึ้น จะส่งผลกระทบให้คนเข้าไปใช้ 
ห ้องสมุดเพื่ อการยืมคืนหนั งสือลดต�่ ำลงหรือไม ่ 
เป็นสิ่งซึ่งควรใคร่ครวญและคาดการณ์

อ�านหนังสือ
ที่ห�องสมุด
(ร�อยละ)

อ�านหนังสือ
ที่ห�องสมุด
(ล�านคน)

ใช�บริการยืมคืน
หนังสือ

ที่ห�องสมุด
หรือแหล�งเรียนรู�

ในชุมชน
(ร�อยละ)

ใช�บริการยืมคืน
หนังสือ

ที่ห�องสมุด
หรือแหล�งเรียนรู�

ในชุมชน
(ล�านคน)

2551 4.6 1.83 N.A. N.A.

2554 2.4 1.01 14.2 6.08

2556 1.6 0.79 14.3 7.27

2558 1.2 0.57 12.9 6.27

2561 0.6 0.30 8.3 4.12

อ�านหนังสือในห�องสมุดน�อยลง
ใช�บริการยืมคืนหนังสือลดลง
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เปิดชื่อ 10 จังหวัด อ่านมากที่สุด

	 ในปี พ.ศ. 2561 เป็นคร้ังแรกที่ส�ำนักงานอุทยาน
การเรียนรู้ โดยความช่วยเหลือด้านการสนับสนุนข้อมูล 
จากส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ ได้ทดลองจัดท�ำชุดข้อมูล
จ�ำนวนประชากรนักอ่านเป็นรายจังหวัด และพบว่า
กรุงเทพฯ และปริมณฑล คือ นนทบุรี ปทุมธานี 
สมุทรปราการ เป็น 4 จังหวัดที่มีปริมาณผู ้อ่านสูง 
ตดิอยูใ่น 10 อนัดับแรก จงัหวดัหวัเมืองส�ำคัญของภมูภิาค 
เช่น ภูเก็ต ขอนแก่น อุบลราชธานี ติดอยู่ในกลุ่มนี้เช่น
กัน ที่น่าสนใจคือจังหวัดสระบุรี แพร่ และตรัง เป็นสาม
จังหวัดที่มีประชากรอ่านมากอยู่ในสิบอันดับแรกด้วย

	 การจัดอันดับนี้พิจารณาเฉพาะร้อยละของประชากร
ท่ีอ่านเท่านั้น ซึ่งมาจากการลงพ้ืนท่ีส�ำรวจในช่วงระยะ
เวลาหนึ่ง โดยที่ยังไม่มีการน�ำข้อมูลอื่นๆ หรือการ
วิเคราะห์ถึงเง่ือนไขและปัจจัยแวดล้อมใดๆ ของแต่ละ
จังหวัดมาพิจารณาประกอบ หากจะมีการตั้งประเด็น
หัวข้อการวิจัยเพ่ือวิเคราะห์ลงลึกในบางจังหวัด และ 
น�ำไปสู่การศึกษาค้นคว้าจนเกิดความรู้ใหม่ๆ ท่ีจะน�ำไป
ประยุกต์ปรับใช้เป็นแนวทางส่งเสริมการอ่านในจังหวัด
อื่นต่อไป ย่อมถือว่าข้อมูลนี้ได้ยังประโยชน์แก่การ 
ส่งเสริมสังคมการอ่านเกินกว่าที่คาด

92.9

92.7

91.3

90.5

90.1

กรุงเทพมหานคร1

สมุทรปราการ2

ภูเก็ต ตรัง3

ขอนแก�น4

สระบุรี

88.8

87.6

87.2

86.6

86.2

อุบลราชธานี

แพร�

นนทบุรี

ปทุมธานี5

6

7

8

9

10

10 อันดับจังหวัดอ�านมาก
ประชากรที่อ�าน (ร�อยละ)
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เหลียวหลัง แลหน้า 
ทศวรรษแห่งการอ่าน
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	 วันที่ 5 สิงหาคม 2552 คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบ 
ก�ำหนดให้การอ่านเป็นวาระแห่งชาต ิโดยให้วนัที ่2 เมษายน 
ของทุกปี เป็นวันรักการอ่าน และปี 2552-2561 เป็น 
‘ทศวรรษแห่งการอ่าน’ พร้อมกนันัน้ยงัให้ตัง้คณะกรรมการ 
ส่งเสรมิการอ่านเพือ่สร้างสงัคมแห่งการเรยีนรูต้ลอดชวีติ  
ซึ่งมีรัฐมนตรีว่าการกระทรวงศึกษาธิการเป็นประธาน  
เพื่อเป็นกลไกขับเคล่ือนการส่งเสริมการอ่านให้เกิดขึ้น
อย่างเป็นรูปธรรม
	 กระทรวงศึกษาธิการในฐานะหน่วยงานหลักของ 
คณะกรรมการชุดดังกล่าว ร่วมกับองค์กรภาคีเครือข่าย
ทัง้ภาครฐั เอกชน และประชาสงัคม ได้จดัท�ำแผนส่งเสรมิ 
การอ่านเพือ่สร้างสังคมแห่งการเรยีนรูต้ลอดชวีติ ซึง่เป็น 
แผนงานตามยุทธศาสตร์การส่งเสริมการอ่าน เพื่อใช้
เป็นกรอบการด�ำเนินงานตามมติ ครม. ที่ก�ำหนดให้ 
ปี 2552-2561 เป็นทศวรรษแห่งการอ่าน
	 ผ่านไป 10 ปี ผลลัพธ์จากแผนงานส่งเสริมการอ่าน
ดูเหมือนจะยังเห็นได้ไม่ชัดเจนเท่าไรนัก กิจกรรมและ
โครงการที่เกิดข้ึนภายใต้แผนงานยังคงเป็นงานประจ�ำ 
ที่ท�ำกันมาเป็นปกติ อาจมีการพลิกแพลงแต่งเติมสีสัน
ให้น่าสนใจมากข้ึน แต่ไม่ได้ก่อเกิดผลกระทบอย่างมี 
นัยส�ำคัญ
	 ขณะที ่โครงการเมอืงหนงัสอืโลก 2556 หรอื World 
Book Capital 2013 โดยกรุงเทพมหานคร นับเป็น
โครงการใหญ่ที่ปรากฏเด่นชัดว่าเก่ียวข้องกับการอ่าน
โดยตรง แต่ก็ถูกวิจารณ์จากหลายฝ่ายว่ามีลักษณะเป็น
งานอีเวนต์ (event) มากกว่าการรณรงค์ส่งเสริมปลูกฝัง 
นิสัยรักการอ่านอย่างจริงจัง และมีรูปธรรมไว้ให้จดจ�ำ
สานต่อคือ หอสมุดเมือง กทม. ซึ่งเปิดตัวและให้บริการ
ในเดือนเมษายน 2560 ส่วนโครงการและกิจกรรมอ่ืน
กลับค่อยๆ เลือนหายไป

	 ความพยายามขับเคลื่อนสังคมไทยให้มีวัฒนธรรม
การอ่านและรักการเรียนรู้ ซึ่งเป็นพื้นฐานส�ำคัญไปสู่ 
การพฒันาศกัยภาพคนและยกระดบัคณุภาพชวีติให้สงูขึน้  
ด�ำเนินไปท่ามกลางความผันผวนทั้งด ้านการเมือง
เศรษฐกิจและสังคมตลอดสิบปี นับเป็นอุปสรรคส�ำคัญ 
ในการแปลงแผนไปสู ่การมีนโยบายที่ต่อเนื่องหรือมี 
โครงการใหม่ๆ ทีก่่อให้เกดิผลกระทบเชงิบวกในระยะยาว
	 อุปสรรคอีกประการหน่ึงคือ ข้อมูลประเมินผล 
การด�ำเนินกิจกรรมและโครงการต่างๆ มีอยู่จ�ำกัดและ
ไม่สมบูรณ์ กล่าวได้ว่ามีเพียงข้อมูลเชิงสถิติซึ่งจัดท�ำโดย
ส�ำนกังานสถติแิห่งชาตอิย่างต่อเนือ่งเป็นประจ�ำทกุ 2-3 ปี
เท่านัน้ ทีพ่อจะสามารถใช้อ้างองิผลลพัธ์การเปลีย่นแปลง
ที่เกิดขึ้นในช่วง 1 ทศวรรษที่ผ่านมาได้
	 ในช่วงท้ายของ ‘ทศวรรษแห่งการอ่าน’ หน่วยงาน
ภาครัฐได้จัดท�ำแผนส่งเสริมการอ่านและการเรียนรู ้ 
ที่น่าสนใจอย่างน้อย 2 แผน ได้แก่ แผนแม่บทส่งเสริม 
วัฒนธรรมการอ่านสู ่สังคมแห่งการเรียนรู ้ของไทย  
พ.ศ. 2560-2564 และแผนยทุธศาสตร์การบรูณาการด้าน
พพิธิภณัฑ์และแหล่งเรยีนรู ้ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560–2579)  
การประเมินผลท่ีเกิดจากแผนระดับชาติท้ังสองคงยัง 
ไม่สามารถสรุปได้ในทันทีเนื่องจากอยู ่ในช่วงเริ่มต้น  
แต่สิง่ทีค่่อนข้างแน่นอนกค็อืความท้าทายใหม่ๆ ทีจ่ะเกดิขึน้ 
ในอนาคตข้างหน้านัน้คาดการณ์ได้ยาก การเปลีย่นแปลง
ด ้านเทคโนโลยี ท่ีรวดเร็วรุนแรงส ่งผลโดยตรงต ่อ
พฤติกรรมการอ่านและการเรียนรู้ ซึ่งล้วนแล้วแต่ท�ำให้
โครงการหรือนโยบายตามแผน อาจไม่เป็นไปในทิศทาง
ที่คาดหวัง
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แผนงานส่งเสริมการอ่าน 
เพื่อสร้างสังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวิต

หน่วยงานหลัก กระทรวงศึกษาธิการ

วิสัยทัศน์ คนไทยทุกคนได้รับการพัฒนาความสามารถและปลูกฝังนิสัยรักการอ่านเพิ่มขึ้น ด้วยบรรยากาศและ 
สิ่งแวดล้อมที่เอื้อต่อการอ่านเพื่อสร้างสังคมไทยให้เป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวิต

พันธกิจ 1. ปลกูฝังคณุค่าการอ่านทกุรปูแบบ เพ่ือเป็นวถิใีนการค้นหาความรู้ และเรียนรู้ตลอดชีวิต แก่คนไทยทกุวยั 
2. พัฒนาความสามารถในการอ่าน เขียน และสือ่สารเชิงคิด วเิคราะห์ของคนไทยเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวติ 
3. พัฒนาสื่อ กิจกรรมส่งเสริมการอ่าน และสร้างพื้นที่การอ่านเพื่อการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
4. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนเพื่อพัฒนาเครือข่ายการเรียนรู้เชิงสร้างสรรค์

ยุทธศาสตร์ 1. พัฒนาคนไทยให้มีความสามารถในด้านการอ่าน โดยรณรงค์การอ่านเขียนภาษาไทย ปรับปรุงและ
พัฒนาคุณภาพการเรียนการสอนภาษาไทย รวมทั้งบริหารจัดการและสร้างภาคีเครือข่ายเพื่อพัฒนา 
ความสามารถในด้านการอ่านของคนไทย 
2. พัฒนาคนไทยให้มีนิสัยรักการอ่าน โดยปลูกฝังและสร้างทัศนคติคนไทยให้เห็นคุณค่าและประโยชน์ของ
การอ่านหนังสือและสื่อทุกรูปแบบ ส่งเสริมสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมในการเป็นภาคีเครือข่าย 
ส่งเสริมการอ่าน  และก�ำหนดมาตรการจูงใจให้ภาคีเครือข่ายร่วมส่งเสริมการอ่านในสังคมไทย 
3. สร้างบรรยากาศและสิ่งแวดล้อมในการส่งเสริมการอ่าน โดยแสวงหาภาคีเครือข่ายในการเสริมสร้าง
บรรยากาศและสิ่งแวดล้อม พัฒนาและเพิ่มจ�ำนวนแหล่งการเรียนรู้ให้สามารถจัดบริการได้ครอบคลุม 
ทุกต�ำบล/ชุมชน อย่างทั่วถึง ทันสมัย และมีคุณภาพ เพื่อท�ำให้การอ่านเป็นที่สนใจมากขึ้น

เป้าหมาย 1. ประชากรวัยแรงงานที่เป็นผู้รู้หนังสือในระดับใช้งานได้ในชีวิตประจ�ำวันเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 97.21 เป็น
ร้อยละ 99.00 
2. ประชากรไทยอาย ุ15 ปีขึน้ไปทีส่ามารถอ่านออกเขียนได้มีเพ่ิมข้ึนจากร้อยละ 92.64 เป็นร้อยละ 95.00 
3. ค่าเฉลีย่ในการอ่านหนงัสอืของคนไทยเพ่ิมข้ึนจากปีละ 5 เล่ม เป็นปีละ 10 เล่มต่อคน 
4. แหล่งการอ่านได้รบัการพฒันาและเพ่ิมจ�ำนวนให้สามารถจดับริการได้ครอบคลมุทกุต�ำบล/ชุมชน  
อย่างทัว่ถงึและมคีณุภาพ 
5. การสร้างภาคีเครอืข่ายการอ่านเพ่ือปลูกฝังนิสยัรักการอ่านและการเรียนรู้ตลอดชีวติอย่างย่ังยืน

งบประมาณ 1. งบประมาณสนับสนุนจากโครงการภายใต้แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง 2555 ของกระทรวงศึกษาธิการ 
2. งบประมาณปกติของหน่วยงานและภาคีเครือข่าย
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โครงการกรุงเทพมหานคร 
เมืองหนังสือโลก 2556 (World Book Capital 2013)

หน่วยงานหลัก กรุงเทพมหานคร

วิสัยทัศน์ คนไทยทุกคนได้รับการพัฒนาความสามารถและปลูกฝังนิสัยรักการอ่านเพิ่มขึ้นด้วยบรรยากาศและ 
สิ่งแวดล้อมที่เอื้อต่อการอ่านเพื่อสร้างสังคมไทยให้เป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวิต

พันธกิจ 1. เพ่ือสร้างวฒันธรรมการอ่านอย่างย่ังยืนของคนกรุงเทพมหานคร 
2. เพ่ือให้การอ่านเป็นเครือ่งมอืจรรโลงปัญญา 
3. เพ่ือให้การส่งเสรมิเป็นเงือ่นไขสร้างความรักและความเข้าใจ 
4. เพือ่ให้การอ่านเป็นเวทนี�ำความคิดอันหลากหลาย 
5 เพือ่ให้ World Book Capital เป็นสิง่กระตุน้เกิดความร่วมมือสร้างจติส�ำนึกเหน็ความส�ำคญัของการอ่าน

พันธกิจ 1. การจัดตั้งหอสมุดกรุงเทพฯ (City Library) 
2. การจัดตั้งพิพิธภัณฑ์การ์ตูนไทย 
3. สร้างวัฒนธรรมการอ่านสร้างวัฒนธรรมการคิด (Reading Culture : Thinking Culture) 
4. ส่งเสริมการอ่านในเด็กและเยาวชน (Children & Youth Books Promotion) 
5. ส่งเสริมมหานครแห่งวรรณกรรม (50 เขต 50 วรรณกรรม) 
6. ส่งเสริมการอ่านหนังสือวิทยาศาสตร์ (Scientific Book for Scientific Mind) 
7. ส่งเสริมหนังสือพัฒนาจิตใจ (Spiritual Books) 
8. การติดตามสนับสนุนกิจกรรมและแผนงานต่างๆ ของภาคีที่ร่วมกันสนับสนุนโครงการอย่างต่อเนื่อง 
9. เตรียมความพร้อมสู่การเป็นเจ้าภาพจัดประชุมส�ำนักพิมพ์นานาชาติ (IPC 2014)

ยุทธศาสตร์ 1. ร่วมเปลี่ยนกระบวนทัศน์สังคมและสื่อสาธารณะ ท�ำให้คนกรุงเทพฯ ตระหนักถึงความส�ำคัญของการ
อ่านสร้างทัศนคติว่าการอ่านเปลี่ยนชีวิตได้ โดยผ่านสื่อสาธารณะเพื่อให้ถึงกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะ 
กลุ่มครอบครัวที่สามารถวางรากฐานได้ตั้งแต่วัยเยาว ์
2. การบริหารจัดการและขับเคลื่อนนโยบายชัดเจนและต่อเนื่อง โดยกรุงเทพมหานครเป็นแม่งานหลัก 
ในการประสานให้ทุกภาคส่วนร่วมกันผลักดัน Bangkok World Book Capital 2013 
3. สร้างการมีส่วนร่วมของเครือข่ายภาคีที่เข้มแข็ง โดยส่งเสริมและสนับสนุนให้ก�ำลังใจซึ่งกันและกัน 
พัฒนาวิชาชีพของบุคลากรที่เกี่ยวข้องทุกส่วน 
4. เปิดพืน้ทีแ่ละทรพัยากรการอ่านทีเ่ข้าถงึง่าย อ่านได้ทกุท่ีทกุเวลา พัฒนาพ้ืนท่ีการอ่านเดิมทัง้ใน 
ห้องสมุดต่างๆ ร้านหนงัสอืท่ีด�ำเนนิการในทกุพ้ืนทีใ่ห้มีคุณภาพและพร้อมบริการอย่างมีประสทิธิภาพ 
พร้อมกบัเปิดพืน้ทีก่ารอ่านใหม่ๆ ท่ีสอดคล้องกับชีวิตเมืองใหญ่ เพ่ือให้ประชาชนเข้าถงึการอ่านได้ง่ายทีส่ดุ 
5. ส่งเสริมการอ่านที่หลากหลาย ทุกคนอ่านทุกที่ทุกเวลา ทั้งในครอบครัวสถานศึกษา พื้นที่สาธารณะ 
ทั้งส่งเสริมการอ่านด้วยเทคนิคที่เข้าถึงทุกคนทุกวัยอย่างต่อเนื่องและสอดคล้องกัน

งบประมาณ งบประมาณของกรุงเทพมหานครปี 2554-2556 จ�ำนวน 280 ล้านบาท
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แผนแม่บทส่งเสริมวัฒนธรรมการอ่าน
สู่สังคมแห่งการเรียนรู้ของไทย พ.ศ.2560-2564

หน่วยงานหลัก กระทรวงวัฒนธรรม

วิสัยทัศน์ คนทุกวัยในสังคมไทยมีวัฒนธรรมการอ่านที่เข้มแข็ง

เป้าประสงค์ 1. เพ่ือสร้างสภาพแวดล้อมในระดบัชุมชนและสังคม ทีส่นับสนุนให้คนไทยทกุช่วงวยัมีพฤติกรรมรักการอ่าน
และการเรียนรู้ที่เข้มแข็ง และมีทักษะการอ่านที่มีคุณภาพ สามารถน�ำความรู้มาใช้ประโยชน์ได ้
2. เพื่อช่วยให้เกิดการบูรณาการการท�ำงานของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งในราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค
และส่วนท้องถิ่น ภาคเอกชน และภาคประชาสังคมเพื่อด�ำเนินการร่วมกันอย่างต่อเนื่อง ให้เกิดวัฒนธรรม
การอ่านขึ้นกับคนไทยทุกช่วงวัย และน�ำสังคมไทยไปสู่สังคมแห่งการเรียนรู้ในท้ายที่สุด เพื่อยกระดับพลัง
ทางปัญญาและขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศให้มั่นคงและยั่งยืนเทียบเท่ากับประเทศที่พัฒนา
แล้ว 

ยุทธศาสตร์ 1. ปลูกสร้างพฤติกรรมรักการอ่านที่เข้มแข็งให้กับคนทุกช่วงวัย เพื่อให้คนไทยทุกช่วงวัยมีทัศนคติที่ดีและ
ตระหนักถึงประโยชน์ของการอ่านและมีนิสัยรักการอ่านและแสวงหาความรู้มากขึ้น 
2. อ�ำนวยความสะดวกในการเข้าถึงสื่อการอ่านของประชาชนทั้งในชุมชนเมืองและภูมิภาค เพื่อให้
ประเทศไทยมีแหล่งเรียนรู้และสื่อการอ่านทั้งในรูปแบบที่มีความหลากหลายสามารถเข้าถึงได้อย่างง่าย 
สะดวก ทั่วถึงและไม่จ�ำกัดเวลาและสถานที ่
3. ยกระดับคุณภาพแหล่งเรียนรู้และสื่อการอ่านเพื่อการเรียนรู้ เพื่อให้ประเทศไทยได้มีแหล่งเรียนรู้และ 
สื่อการอ่านเพื่อการเรียนรู้ที่มีคุณภาพ มีความทันสมัยและสามารถให้บริการแก่ประชาชนอย่างทั่วถึง 
4. สร้างสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการส่งเสริมการอ่าน เพื่อการปรับปรุงสภาพแวดล้อมของชุมชน/สังคมให้
เอื้อต่อการส่งเสริมการอ่าน โดยส่งเสริมการมีส่วนร่วม มีกลไกขับเคลื่อนและมีการด�ำเนินการอย่างจริงจัง
และต่อเนื่อง

เป้าหมาย 1. ภายใน 5 ปี คนไทยใช้เวลาในการอ่านทีมี่คุณภาพมากข้ึน เฉลีย่ 90 นาทต่ีอวนั จากเดิม 66 นาทีต่อวนั  
2. สร้างสภาพแวดล้อมในระดับชุมชนและสงัคม ท่ีสนับสนุนให้คนไทยทกุช่วงวยัมีพฤตกิรรมรักการอ่านและ
การเรยีนรูที้เ่ข้มแขง็ และมทีกัษะการอ่านท่ีมีคุณภาพสามารถน�ำความรู้มาใช้ประโยชน์ได้ 
3. ท�ำให้เกดิการบรูณาการท�ำงานของหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้องทัง้ในราชการส่วนกลาง ส่วนภูมิภาคและท้องถิน่ 
ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคม เพ่ือด�ำเนินการร่วมกันอย่างต่อเน่ืองให้เกิดวฒันธรรมการอ่านข้ึน 
กบัคนไทยทกุช่วงวยัและน�ำสงัคมไทยไปสูส่งัคมแห่งการเรียนรู้ในท้ายทีส่ดุ

งบประมาณ งบโครงการส่งเสริมวัฒนธรรมการอ่าน จากงบประมาณประจ�ำปีของกรมส่งเสริมวัฒนธรรม
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แผนยุทธศาสตร์การบูรณาการ
ด้านพิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้ระยะ 20 ปี 
(พ.ศ. 2560 – 2579)

หน่วยงานหลัก ส�ำนักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (สบร.)

วิสัยทัศน์ พิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้ของไทยเป็นพื้นที่ให้ความรู้และเติมเต็มทักษะที่สอดรับกับโลกในศตวรรษที่ 21 
ปลูกฝังวัฒนธรรมการเรียนรู้แก่ประชาชนทุกช่วงวัย และเสริมสร้างสังคมไทยให้เป็นสังคมแห่งการเรียนรู้
ตลอดชีวิต

เป้าประสงค์ 1. เพื่อให้พิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้เป็นพื้นที่สร้างสรรค์การเรียนรู้และพัฒนาภูมิปัญญาให้แก่ประชาชน  
2. เพื่อให้พิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สร้างเสริมประสบการณ์ใหม่แก่นักท่องเที่ยว 
ทั้งชาวไทยและต่างชาติ  
3.เพื่อให้พิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้เป็นพื้นที่เรียนรู้ประวัติศาสตร์และความเป็นมาของชาติไทย

Roadmap 
ในการบูรณาการ 
พิพิธภัณฑและ 

แหลงเรียนรูของไทย 
ในระยะ 20 ปี

ระยะที่ 1 (1-5 ปี) 
- บูรณาการการให้บริการ 
- มีกลไกสนับสนุนงานร่วมกัน  
ระยะที่ 2 (6-10 ปี) 
- มีพิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้ที่ได้มาตรฐานอย่างทั่วถึง  
ระยะที่ 3 (11-20 ปี) 
- คนไทยมีวัฒนธรรมการเรียนรู้ผ่านพิพิธภัณฑ์และการเรียนรู ้
- สังคมไทยเป็นสังคมแห่งการเรียนรู้ตลอดชีวิต

ยุทธศาสตร์ 1. การจัดกิจกรรมเชิงบูรณาการระหว่างพิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้  
2. การพัฒนาคุณภาพและศักยภาพของพิพิธภัณฑและแหลงเรียนรู  
3. การเสริมสรางวัฒนธรรมการเรียนรูผานพิพิธภัณฑและแหลงเรียนรู้   
4. การบริหารจัดการกระบวนการบูรณาการใหมีประสิทธิภาพ

งบประมาณ ไม่ได้ก�ำหนดงบประมาณที่ชัดเจน
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	 การรณรงค์และจดักจิกรรมส่งเสรมิการอ่าน รวมทัง้การ
เพิ่มจ�ำนวนและการพัฒนาพื้นที่การอ่าน อันเนื่องมาจาก
นโยบายส่งเสริมการอ่าน เป็นปัจจัยสนับสนุนให้จ�ำนวน 
ผู้อ่านหนังสือเพิ่มขึ้นจากร้อยละ 66.3 ในปี 2551 เป็น
ร้อยละ 78.8 ในปี 2561 และปริมาณการอ่านหนังสือ
เพิม่ขึน้จาก 39 นาทต่ีอวนัในปี 2551 เป็น 80 นาทต่ีอวนั  
ในปี 2561
	 ถึงแม้ว่าปริมาณการอ่านจะเพิ่มสูงขึ้น แต่ในอีก 
ด้านหนึ่งยังคงมีผู ้ไม่รู ้หนังสืออยู่อีกเป็นจ�ำนวนมาก  
ผลส�ำรวจของยูเนสโกครั้งล่าสุดเมื่อปี 2558 ระบุว่า  
มีประชากรที่อ่านไม่ออกเขียนไม่ได้มากกว่า 4 ล้านคน 
ในจ�ำนวนนี้เป็นเยาวชนอายุ 15-24 ปี เกือบ 2 แสนคน  
ทั้งนี้ จ�ำนวนเยาวชนที่ไม่รู ้หนังสือมีแนวโน้มลดลง  
แต่จ�ำนวนผู้ไม่รู้หนังสือในวัยผู้ใหญ่ (อายุ 24 ปีขึ้นไป) 
กลับมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
	 เช่นเดียวกันกับข้อมูลการส�ำรวจของส�ำนักงาน 
สถิติแห่งชาติในปี 2558 จะพบตัวเลขที่น่าสนใจใน 
กลุม่เด็กอาย ุ6-14 ปีทีไ่ม่อ่าน หรอืเทยีบเท่าเดก็นกัเรียน
ชั้น ป.1-ม.3 ซึ่งระบุว่าอ่านไม่ออกร้อยละ 31.7 คิดเป็น
จ�ำนวนถึง 2 แสนคนเศษ หากรวมเดก็กลุม่อายเุดียวกนันี้ 
ที่อ่านไม่คล่อง/อ่านได้เพียงเล็กน้อย อีกร้อยละ 34.7  
นัน่หมายความว่ามีเดก็ในวยัเรยีนจ�ำนวนกว่า 450,000 คน  
ที่ยังมีปัญหาอ่านไม่ออกหรืออ่านไม่คล่อง
	 ในการส�ำรวจล่าสดุในปี 2561 พบว่ากลุม่เด็กวยัเรยีน 
ในระดับการศึกษาข้ันพื้นฐานยังคงประสบปัญหา 
อ่านไม่ออกและอ่านไม่คล่องร้อยละ 42.9 และ 26.5 

อ่านมากขึ้น อ่านไม่ออก และการรู้หนังสือ

ตามล�ำดับ คิดเป็นจ�ำนวนประมาณ 510,000 คน  
ซึ่งมีจ�ำนวนเพิ่มสูงขึ้นเมื่อเทียบกับการส�ำรวจครั้งก่อน  
แน่นอนว่าส�ำหรับเด็กท่ีได้รับการศึกษาในระบบนั้น 
ปัญหานี้จ�ำเป็นต้องเร่งด�ำเนินการแก้ไข ท้ังในด้าน
หลักสูตร วิธีการจัดการเรียนการสอน และควรลงไป 
ดูในรายละเอียดถึงสาเหตุและสภาพแวดล้อมของตัวเด็ก
เป็นรายคน จึงจะสามารถแก้ปัญหาอ่านหนังสือไม่ออก
หรืออ่านไม่คล่องได้ตรงจุด
	 ขณะเดียวกัน เด็กกลุ่มนี้อาจหมายรวมไปถึงเด็ก 
ซึ่งขาดโอกาสหรือไม่ได้รับการศึกษาอย่างต่อเนื่อง 
เช่น เด็กกลุ่มชาติพันธุ์ เด็กท่ีหลุดออกจากระบบการ
ศึกษากลางคัน อันเนื่องมาจากความยากจน มีภาระใน 
การช ่วยเหลือครอบครัว หรือไม ่มีที่อยู ่อาศัยเป ็น 
หลักแหล่งจ�ำต ้องโยกย้ายไปตามอาชีพของพ่อแม ่ 
ซึ่งเป็นกลุ่มท่ีต้องแก้ปัญหาด้วยวิธีการแตกต่างไปจาก
กลุ่มเด็กที่ได้รับการศึกษาในระบบ
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จํานวนประชากรที่อ�านไม�ออกเขียนไม�ได�
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การอ่านกับความเหลื่อมล้ำ�

	 เมื่อวิเคราะห์ถึงสัดส่วนประชากรที่อ ่านหนังสือ
เปรียบเทียบระหว่างภูมิภาคต่างๆ และระหว่างพื้นที่ใน
และนอกเขตเทศบาลพบว่า ตั้งแต่ปี 2551 ถึง 2561 
กรุงเทพมหานครเป็นพื้นที่ที่มีประชากรอ่านหนังสือ 
มากที่สุด ส่วนภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีผู้อ่านหนังสือ
น้อยท่ีสดุมาโดยตลอดนบัจากการส�ำรวจปี 2551 เป็นต้นมา  
กระทั่งล่าสุดปี 2561 ภาคที่มีประชากรอ่านน้อยที่สุดคือ
ภาคใต้ โดยมช่ีองว่างของร้อยละระหว่างภาคทีอ่่านสูงสดุ
กับต�่ำสุดต่างกัน 18.6 ส่วนพื้นที่ในและนอกเขตเทศบาล 
มีช่องว่างของร้อยละต่างกัน 8.4
	 มีข ้อสังเกตว่า  ต้ังแต่ป ี 2551-2556 ช่องว ่าง 
ความแตกต่างนีล้ดลงเรือ่ยๆ แต่ในปี 2558 ซึง่ส�ำนกังาน
สถิติแห่งชาติได้ปรับนิยาม “การอ่าน” ให้ครอบคลุม
ทั้งการอ่านหนังสือและการอ่านเน้ือหาผ่านอุปกรณ์
อเิลก็ทรอนกิส์ ช่องว่างกลบัเพิม่สงูขึน้เล็กน้อย สะท้อนว่า 
ความเหลือ่มล�ำ้ในการเข้าถงึการอ่านอาจมคีวามเชือ่มโยง
กับปัญหาการเข้าถึงโครงสร้างพื้นฐานทางเทคโนโลยีท่ี 
ไม่เท่าเทียมกันด้วยเช่นกัน แต่ผลการส�ำรวจปี 2561  
ช่องว่างนี้ได้ปรับตัวลดลงจากการส�ำรวจคร้ังก่อน ดังนั้น
ถ้าหากสมมติฐานดังกล่าวถูกต้อง ย่อมหมายความว่า 
การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสือ่สาร มกีารกระจายตวัท่ัวถงึครอบคลมุทกุพืน้ที่
มากขึ้นกว่าเดิม
	 ช่องว่างของปริมาณผู้อ่านระหว่างพื้นที่ เรียกได้ว่า
เป็นความเหลื่อมล�้ำประเภทหนึ่ง อันอาจสืบเนื่องมา
จากปัจจัยทางสังคมเศรษฐกิจ และโครงสร้างพื้นฐานท่ี 

แตกต่างระหว่างเมืองกับชนบท ซึ่งท�ำให้โอกาสใน 
การเข้าถงึหนงัสอื สือ่การอ่าน และแหล่งเรยีนรูส้าธารณะ 
เกิดความไม่เท่าเท่ียมกัน แต่ก็ยังไม่เคยมีงานศึกษา
วิจัยหรือข้อมูลเชิงประจักษ์ที่ชี้ถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
ปริมาณการอ่านกับปัจจัยแวดล้อมต่างๆ
	 ผลส�ำรวจการอ่านจ�ำแนกตามภูมิภาคพบว่าแนวโน้ม 
จ�ำนวนผู้อ่านเพิ่มสูงขึ้นในทุกภาค แต่ประเด็นที่น่าสนใจ
คือปัจจัยอะไรท่ีท�ำให้ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและ 
ภาคเหนือมีจ�ำนวนผู้อ่านเพิ่มข้ึนในอัตราสูงกว่าภาคอื่น  
และใช้เวลาประมาณ 10 ปีจึงพ้นจากภาคท่ีมีการอ่าน
น้อยที่สุดสองล�ำดับสุดท้ายไปได้ ในทางกลับกันอะไร
คือสาเหตุที่ท�ำให้จ�ำนวนผู ้อ่านของภาคใต้ลดลงจาก 
การส�ำรวจรอบท่ีแล้ว แม้จะเป็นตัวเลขท่ีลดลงเพียง 
เล็กน้อย แต่ก็ท�ำให้กลายเป็นภาคท่ีมีร้อยละของผู้อ่าน
น้อยที่สุดไปในการส�ำรวจรอบนี้
	 ข้อมูลความแตกต่างของจ�ำนวนร้อยละของผู้อ่าน 
เปรียบเทียบเชิงพ้ืนท่ีระหว่างภูมิภาค และระหว่างในกับ 
นอกเขตเทศบาล อาจช่วยให้ตระหนักว่าการส่งเสริม 
การเข้าถงึหนงัสอื สือ่การอ่าน และแหล่งเรยีนรูส้าธารณะ
นั้น เกี่ยวข้องกับปัญหาโครงสร้างการพัฒนาท่ีมีความ
ไม่เท่าเทียมกัน ถ้าหากไม่นับอุปสรรคหรือข้อจ�ำกัดทาง
ภมูศิาสตร์ซึง่อาจแก้ไขได้ด้วยการขยายโครงสร้างพืน้ฐาน
ทางเทคโนโลยีสารสนเทศแล้ว นโยบายส่งเสริมการอ่าน
ทีม่ปีระสทิธิภาพควรทีจ่ะต้องค�ำนงึถึงความสอดคล้องกบั
การพัฒนาเศรษฐกิจและรายได้ของครัวเรือน ตลอดจน
การลดช่องว่างความเป็นเมืองและชนบทอีกด้วย
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ปริมาณผู้อ่าน เปรียบเทียบระหว่างผู้ที่อยู่ในและนอกเขตเทศบาล
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ความท้าทายของนโยบายส่งเสริมการอ่าน

	 นอกเหนือจากการรณรงค์ส่งเสริมและปลูกฝังนิสัย
รักการอ่านผ่านกิจกรรมต่างๆ รวมถึงการพัฒนาพ้ืนท่ี
และสิ่งแวดล้อมที่เอื้อต่อการอ่านแล้ว ยังมีแนวทางอื่นๆ 
ที่ส่งเสริมสังคมการอ่านให้มีรากฐานที่เข้มแข็ง อาท ิ
การส่งเสริมให้มีกลไกการผลิตหนังสือดีมีคุณภาพและ
ท�ำให้หนังสือมีราคาถูกหรือท�ำให้คนทั่วไปสามารถเข้าถึง 
หนังสือได้ง่าย ดังเช่นกรณีของสถาบันหนังสือแห่งชาติ
อินเดีย (India National Book Trust) ซ่ึงด�ำเนินงาน
หลายด้าน ทั้งการแปลหนังสือตามภาษาของสังคม 
พหุวัฒนธรรม การเจรจากับส�ำนักพิมพ์เพื่อจัดพิมพ์
หนังสือวิชาการราคาถูก การสนับสนุนทุนให้แก่นักเขียน
นักแปลในการตีพิมพ์หนังสือท่ีมีคุณค่า การประสาน
กับสถาบันการศึกษาเพ่ือให้จัดซื้อหนังสือดีมีคุณภาพ
ส�ำหรับประกอบการเรียนและให้บริการในห้องสมุด และ 
การสร้างระบบหนังสือสาธารณะที่ทุกคนเข้าถึงได้
	 มกุฏ อรฤดี บรรณาธิการส�ำนักพิมพ์ผีเสื้อและ 
ศลิปินแห่งชาติ เป็นผูน้�ำเสนอแนวคดิเรือ่งสถาบนัหนงัสอื
แห่งชาติไว้มานานกว่าสบิปี เขาชีใ้ห้เหน็ว่าสถาบนัหนงัสอื

แห่งชาติจะเป็นกลไกส�ำคัญส�ำหรับการสร้างวัฒนธรรม
การอ่านของประเทศไทย1 แต่ตลอดสิบปีมานี้ยังไม่มี 
หน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องหยิบเอาข้อเสนอของเขาไป
ผลักดันให้เป็นรูปธรรม
	 ในรอบ 10 ปีท่ีผ่านมา การสนับสนุนการให้บริการ
และการเข้าถงึเทคโนโลยสีารสนเทศพ้ืนฐานด้วยค่าใช้จ่าย 
ทีต่�ำ่ทีส่ดุหรอืไม่คดิค่าบรกิารเลยเริม่ปรากฏให้เหน็มากข้ึน  
ตามแนวโน้มการแสวงหาความรู้ในยุคดิจิทัล ห้องสมุด
ประชาชนบางแห่งมบีรกิารสญัญาณอนิเทอร์เนต็ WiFi ฟรี  
โดยบูรณาการการท�ำงานกับหน่วยงานด้านไอซีทีภาครัฐ  
หรือร่วมกับภาคธุรกิจดิจิทัลในรูปแบบความร่วมมือ 
เพือ่สร้างความรบัผดิชอบต่อสงัคม ถอืว่าเป็นรปูแบบวธิกีาร 
ที่น่าสนใจหากห้องสมุดใดมีข้อจ�ำกัดด้านงบประมาณ  
ในกรณีเช่นนี้อาจรวมไปถึงการสร้างการมีส่วนร่วมกับ
บุคลากรด้านไอทีในรูปแบบจิตอาสา  เพื่อจัดกิจกรรม 
ส่งเสรมิทกัษะดจิทิลัให้แก่คนทกุวยั ซึง่น่าจะเป็นกจิกรรม
หลักที่ส�ำคัญในการส่งเสริมการเรียนรู้ในยุคดิจิทัล
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นิตยสาร ‘ตาย’
สื่อออนไลน์ ‘เกิด’
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มากกว่า จึงแทบไม่มีความจ�ำเป็นต้องรอ
อ่านหนงัสอืพมิพ์ตอนเช้าหรอืคอยตดิตาม
อ่านนิตยสารที่ออกเป็นรายปักษ์หรือ 
รายเดือนดังเช่นในอดีต
	 พฤติกรรมการอ่านหนังสือพิมพ์และ
นิตยสารเปล่ียนแปลงไปแทบจะสิ้นเชิง 
เช่นนี้เอง ส่งผลให้เม็ดเงินโฆษณาของ
หนังสือพิมพ ์และนิตยสารลดลงราว 
ร้อยละ 40 สวนทางกับการเติบโตของ
สื่อออนไลน์ที่เม็ดเงินโฆษณาพุ ่งสูงขึ้น
กว่า 5 เท่าตัว ประกอบกับต้นทุนหลักคือ 
ค่ากระดาษทีเ่พิม่ขึน้ทกุปี สือ่นติยสารและ
หนังสือพิมพ์จึงตกอยู่ในภาวะยากล�ำบาก
และต่างกต้็องปรบักลยทุธ์เพือ่ความอยูร่อด 
เช่น การปรับลดพนักงาน การลดจ�ำนวน
หน้าหนงัสอื การออก free-copy การหนัไป 
ผลิตเนื้อหาออนไลน์ แต่สุดท้ายแล้วก็ 
ยังมีนิตยสารและหนังสือพิมพ์ท้ังเก่าและ
ใหม่หลายสิบหัวท่ีต้องยุติการตีพิมพ์ไป
อย่างถาวร

	 ย้อนกลับไปสิบปีที่แล้วแทบไม่มีใคร 
รูจ้กัสมาร์ทโฟน แทบ็เลต็ หรอืไอแพด แต่ 
ทกุวนัน้ีอปุกรณ์อจัฉริยะ (smart device) 
เหล่านีม้กีารใช้งานอย่างแพร่หลายจนกลาย
เป็นส่วนหนึง่ในชวีติประจ�ำวนั โดยมปัีจจัย
สนบัสนนุคอืเครือข่าย 3G และ 4G ทีเ่ปิด
ให้บริการเต็มรูปแบบนับตั้งแต่ปี 2556 
เป็นต้นมา ประกอบกับอุปกรณ์มีราคา
ถูกลงจนท�ำให้คนส่วนใหญ่สามารถหา 
ซือ้ได้ ปัจจบุนั (2561) มผีูใ้ช้งานอปุกรณ์
อจัฉรยิะทกุประเภทประมาณ 46 ล้านคน2 

ในจ�ำนวนนี้เกือบร้อยละ 90 มีโทรศัพท์ 
มอืถอืใช้งาน โดยตัง้แต่ปี 2555 ถงึ 2560 
สัดส่วนผู้ใช้สมาร์ทโฟนเพิ่มขึ้นถึง 9 เท่า3 

ท�ำให้โทรศัพท์มือถือประมาณร้อยละ 70 
ของผู้ใช้เป็นโทรศัพท์ประเภทสมาร์ทโฟน
	 เมื่ อ ผู ้ ค นส าม า รถ เ ชื่ อ มต ่ อ กั บ
อินเทอร์เน็ตได้ง่ายทุกที่ทุกเวลา  และ
สามารถค้นหาข่าวสารความรู้ท่ีต้องการ
ได ้ด ้ วยตนเองผ ่านเครื่ องมือสืบค ้น 
(search engine) หรือเว็บไซต์ต่างๆ และ 
โซเชียลมีเดีย อีกทั้งการบริโภคข่าวสาร
ออนไลน์ยงัรวดเรว็และตรงตามความสนใจ
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เม็ดเงินโฆษณาผ่านหนังสือพิมพ์ นิตยสาร และสื่อดิจิทัล

(คาดการณ)

หนังสือพิมพ�* นิตยสาร**

* และ ** ขอมูลจาก GroupM Thailand
*** ขอมูลจาก สมาคมโฆษณาดิจิทัล (ประเทศไทย)

เม็ดเงินโฆษณาผ�านหนังสือพิมพ� นิตยสาร และสื่อดิจิทัล

2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561ป�

หน�วย : ล�านบาท

สื่อดิจิทัล***
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2559-2560 สึนามิถล่มนิตยสาร

	 อันท่ีจริง การเกิดและดับของนิตยสารนั้นเป ็น
ปรากฏการณ์ปกต ินติยสารเก่าแก่ชือ่ดงัอย่าง เช่น ลลนา 
และสตรสีาร กย็ติุบทบาทไปตัง้แต่ปี 2538 และ 2539 
ตามล�ำดับ แต่สถานการณ์ขาลงของวงการนิตยสาร
เร่ิมปรากฏเค้าลางให้เห็นจากการอ�ำลาแผงหนังสือ
ของนิตยสารสรรสาระ ผู้หญิง และเปรียว ในปี 2557 
และ 2558 จนกระท่ังปี 2559 ต่อเน่ืองถึงปี 2560 

อาจเรียกได้ว่าเป็นปีแห่งสึนามิของนิตยสารไทย เมื่อ 
สิ่งพิมพ์เบอร์ใหญ่ที่ยืนหยัดมายาวนานต่างทยอยล้มหาย
ตายจาก นติยสารชือ่ดงัทีอ่ยูคู่บ่รรณพภิพไทยมายาวนาน
ต้องปิดตวัไปไม่น้อยกว่า 15 ฉบบั ไม่ว่าจะเป็นสกลุไทย 
พลอยแกมเพชร อมิเมจ บางกอกรายสปัดาห์ ภาพยนตร์
บันเทิง หนังสือพิมพ์บ้านเมือง เนชั่นสุดสัปดาห์ ครัว  
ขวญัเรอืน คูส่ร้างคูส่ม ฯลฯ
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รวมระยะเวลา 34 ป
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2538 2539 2555 2557 2558 2559

2560 2561

นิตยสารและหนังสือพิมพ�ที่ยุติการพิมพ�และจําหน�าย

* ป 2562 กลับมาใหมในชื่อ ลลนาออนไลน (Lalanaonline)
** ประกาศปดตัวเดือนเมษายน 2561 แตกลับมาตีพิมพใหมอีกครั้ง
ในเดือนมิถุนายน 2561

หมายเหตุ กุมภาพันธ 2562 หนังสือพิมพโพสตทูเดย
ประกาศยุติการตีพิมพภายในเดือนมีนาคม และปรับเปนสื่อดิจิทัล
เพียงอยางเดียว

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู
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รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู
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สื่อออนไลน์เกิดใหม่

	 ในช่วงเปลี่ยนผ่านสู ่ยุคดิจิทัล หนังสือพิมพ์และ
นิตยสารพยายามปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยีใหม่ด้วย
การดัดแปลงเน้ือหาให้อยู ่ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์  
เพื่อให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภค
	 ฐากูร บุนปาน กล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงของวงการ
หนังสือพิมพ์ว่า  “เมื่อตอนที่ตลาดหนังสือพิมพ์รุ่งเรือง 
ถึงขีดสุดมีคนซื้อ 2.2 ล้านฉบับ ทุกวันน้ีขายได้ต�่ำกว่า  
2 ล้านฉบับ แต่จริงๆ แล้วผู้บริโภคข่าวไม่ได้น้อยลง 
เพียงแต่เปลี่ยนที่อ่านเท่าน้ัน มีผู้อ่านข่าวทางเว็บไซต์ 
วันละหลายล้านคน และมจี�ำนวนผูก้ดไลค์เฟซบุ๊กเพิม่ข้ึน
ทุกสัปดาห์ นอกจากนี้สถิติยอดวิวเฟซบุ๊กไลฟ์ที่เพิ่มขึ้น
ท�ำให้รู้ว่าสังคมไทยเป็นสังคมมุขปาฐะ ชอบพูด ชอบคุย 
ชอบให้มีคนสรุปให้ฟังก่อนอ่านเอง”4 
	 นอกจากสื่อเก่าที่ผันมาท�ำสื่อดิจิทัลแล้ว ยังมีเว็บไซต์
ข่าวสารเกิดขึ้นใหม่มากมายจนกลายเป็นปรากฏการณ์ 
เช่น The Standard, The MATTER, The Momentum, 
101.world, waymagazine, The Cloud สือ่ออนไลน์ใหม่ๆ 
เหล่าน้ีมีเนื้อหาและลีลาการน�ำเสนอข่าวที่มีเอกลักษณ์
แตกต่างกัน ถึงแม้ว่าสื่อน้องใหม่จะมีสัดส่วนผู ้อ่าน 

น้อยกว่าส�ำนักข่าวกระแสหลัก แต่ก็มีแนวโน้มที่เติบโต
อย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว จนอาจกล่าวได้ว่าท้ังสื่อเก่าท่ี 
ผันมาท�ำสื่อดิจิทัลและสื่อท่ีเกิดขึ้นใหม่มิใช่ทางเลือกใน
การอพัเดทข่าวสารอกีต่อไป แต่ได้กลายเป็นรปูแบบหลัก
ในการบริโภคข่าวสารของคนในยุคปัจจุบันไปเสียแล้ว
	 ชัยพร ไตรวัฒน์ศิริวัฒน์ ผู้ก่อตั้งเว็บไซต์ข่าวสาร
ส�ำหรับผู้ชาย Unlockmen วิเคราะห์ว่า  ในยุคแรกๆ  
สือ่ออนไลน์เปรยีบเป็น ‘น่านน�ำ้สคีราม’ (Blue Ocean) ทีม่ี
ผูเ้ล่นรายใหญ่น้อยมาก ความเย้ายวนของเมด็เงนิโฆษณา
ท่ีเทมาทางสื่อออนไลน์ดึงดูดให้เกิดผู้พัฒนาเนื้อหาหน้า
ใหม่ๆ จนกลายเป็น ‘น่านน�้ำสีแดง’ (Red Ocean)  
ที่มีการแข่งขันสูง
	 “ปัจจุบันสื่อออนไลน์มากขึ้น บางคนเข้ามาท�ำตรงนี้ 
เพราะมองว่าง่าย เรว็ ถกู แค่มมีอืถอืหนึง่เครือ่งกส็ามารถ
เป็น Publisher หรอื Blogger ได้ แต่ถ้าคดิจะจรงิจงั และ
เพ่ือให้ด�ำรงอยู่ได้ในยุคท่ีมีสื่อออนไลน์มากมาย ต้องมี
กระบวนการคดิ กระบวนการท�ำงาน ทัง้กองบรรณาธกิาร 
และทีมโปรดักช่ัน ไม่ต่างกับการท�ำนิตยสารคุณภาพ 
เล่มหนึ่ง”5
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เว็บไซต์ข่าวสารออนไลน์เกิดใหม่ในรอบ 10 ปี
ชื่อ ปีที่เริ่ม ผู้ก่อตั้ง และ/หรือบรรณาธิการ แนวเนื้อหา

2554 สฤณี อาชวานันทกุล  
บุญลาภ ภูสุวรรณ

ส�ำนักข่าวสืบสวนสอบสวน เน้นประเด็น 
ตรวจสอบความโปร่งใสภาครัฐและภาคเอกชน
และการพัฒนาที่ยั่งยืน

2554 ประสงค์ เลิศรัตนวิสุทธิ์ น�ำเสนอข่าวสารในพื้นที่จังหวัดชายแดนภาคใต ้
ข่าวเพื่อชุมชน ข่าวนโยบายสาธารณะ และ
ข่าวสืบสวน

2556 ชัยพร ไตรวัฒน์ศิริวัฒน์ เว็บไซต์ข่าวสารส�ำหรับผู้ชาย ที่สนับสนุน 
การปลดล็อคศักยภาพของตัวเองด้วยมุมมอง
ที่กว้างขึ้น

2558 อธิคม คุณาวุฒิ แหล่งชุมนุมคอลัมนิสต์คุณภาพสูง น�ำเสนอ
ข่าวสารความเคลื่อนไหวทางสังคม การเมือง 
เศรษฐกิจวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม ศิลปะและ
ไลฟ์สไตล์

2559 ทีปกร วุฒิพิทยามงคล  
(ต้นปี 2562 ลาออกไปท�ำงานที่สิงคโปร์ 
ปัจจุบัน พงศ์พิพัฒน์ บัญชานนท์ เป็น
บรรณาธิการ)

เว็บไซต์ข่าวสารความเป็นไปของโลกที่พยายาม
น�ำเสนอแง่มุมแบบใหม่และอธิบายความ
สัมพันธ์ระหว่างผู้อ่านกับสถานการณ์ที่เกิดขึ้น

2559 วงศ์ทนง ชัยณรงค์สิงห ์
นิติพัฒน์ สุขสวย 
ภาสกร ประมูลวงศ ์
(วงศ์ทนงและนิติพัฒน์ลาออกเมื่อป ี
2560 ส่วนภาสกรหันเหไปท�ำงาน 
ภาพยนตร์มาก่อนหน้านี้แล้วระยะหนึ่ง)

พื้นที่รวมคอนเทนต์ว่าด้วยความคิดสร้างสรรค์
และพลังของคนรุ่นใหม่ เป็นการพัฒนาเนื้อหา
จากนิตยสารกระดาษที่ได้รับความนิยมสูงมาสู่
แพลตฟอร์มดิจิทัล

2559 นครินทร์ วนกิจไพบูลย ์
(ลาออกพร้อมทีมงานรุ่นก่อตั้ง หลังจาก
เปิดตัวได้เพียง 6 เดือน ปัจจุบัน  
อรพิณ ยิ่งยงพัฒนา เป็นบรรณาธิการ
บริหาร)

The Momentum อยูภ่ายใต้บรษิทั เดย์ โพเอทส์  
เป็นส�ำนักข่าวว่าด้วยสังคมเมืองและโลกข่าว
ธุรกิจสร้างสรรค์ข่าวไลฟ์สไตล์ ที่น�ำเสนอ
เนื้อหาให้มีเสน่ห์ ทั้งรูปแบบบทความวิดีโอ  
อินโฟกราฟิก และวิทยุออนไลน์ เมื่อมีการ
เปลี่ยนทีมบรรณาธิการ ได้ปรับแนวทางจาก
ส�ำนักข่าวออนไลน์เป็นสื่อออนไลน์ ไม่เน้น
แข่งขันเรื่องความเร็วของข่าว แต่ให้น�้ำหนักกับ
งานเขียนเชิงสกู๊ปที่หลากหลายเรื่องราวทั้งหนัก
และเบามีความเป็นไลฟ์สไตล์มากขึ้น



51เข็ม |

ชื่อ ปีที่เริ่ม ผู้ก่อตั้ง และ/หรือบรรณาธิการ แนวเนื้อหา

2559 ไม่เปิดเผยชื่อบรรณาธิการ เกิดจากการรวมตัวของทีมนักข่าวอาชญากรรม
ที่มีประสบการณ์กว่า 20 ปี เน้นการท�ำข่าว
เผยแพร่ ตีแผ่ความจริง และยืนข้างความ 
เป็นธรรม โดยใช้เฟซบุ๊กเป็นช่องทางหลักใน
การสื่อสารกับผู้อ่าน

2560 ณัฐกร เวียงอินทร์ พื้นที่ส�ำหรับผู้ชาย น�ำเสนอมุมมองความคิด
ชีวิตการท�ำงาน และไลฟ์สไตล์ส�ำหรับผู้ชาย 
ในยุคดิจิทัล

2560 ปกป้อง จันวิทย์ เว็บไซต์ที่พยายามสื่อสารความรู้ในเชิงวิชาการ
ด้วยความคิดสร้างสรรค์ เพื่อให้คนในสังคม 
วงกว้างเข้าใจและสามารถน�ำไปใช้ประโยชน์
อย่างมีคุณค่า

2560 ทรงกลด บางยี่ขัน ชุมชนนักเล่าเรื่องที่สนุกและมีเสน่ห์ ว่าด้วย 
เรื่องชุมชน วัฒนธรรมสร้างสรรค์ และชีวิต 
ที่ดีกว่า

2560 วงศ์ทนง ชัยณรงค์สิงห์ ส�ำนักข่าวที่น�ำเสนอข้อมูลข่าวสารในแนวทาง
สร้างสรรค์ เพ่ือให้ความรู้ ความคิด ความเข้าใจ
และแรงบันดาลใจแก่ผู้คน เพื่อสร้างความ
เปลี่ยนแปลงเชิงบวกแก่สังคม

2561 นันทพร ศานติเกษม หรือ  
‘ปิยะพร ศักดิ์เกษม’  
ปาริฉัตร ศาลิคุปต หรือ ‘กิ่งฉัตร’ 
น.พ.พงศกร จินดาวัฒนะ หรือ‘พงศกร’ 
อรรถรัตน์ จันทรวรินทร ์
สุลวัณ จันทรวรินทร ์
ประพัฒน์ สกุณา 
วสิตา กิจปรีชา 
วรัญญู อินทรก�ำแหง

นิตยสารแนวนวนิยายในโลกดิจิทัล เกิดจาก
การรวมตัวกันของนักเขียนนวนิยายชื่อดังที่เคย
ฝากผลงานไว้ในโลกนิตยสารกระดาษ



52

โอกาสและข้อจำ�กัด 
ของอีบุ๊คไทย

http://kiorpic.pw/library-shelf-organization-Google-Search-library-t.html
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	 ระยะเวลาเพียง 10 ป ี หนังสือ
อเิลก็ทรอนกิส์ (E-book) เป็นแพลตฟอร์ม
ดิจิทัลที่เข้ามาตอบสนองความต้องการ
ของนักอ่านทั่วโลก ทั้งที่เป็นส่วนเสริม
และแทนที่หนังสือกระดาษ มีการใช้งาน
อย่างแพร่หลาย ยอดขายอบีุค๊ในระดบัโลก
ทะยานขึน้อย่างรวดเรว็ โดยเฉพาะอย่างยิง่ 
ในประเทศที่สื่อสารด้วยภาษาอังกฤษ
	 กระทั่งปี 2559 เริ่มมีสัญญาณว่า 
การเติบโตของอีบุ ๊คชะลอตัวลงคล้าย
กับเข้าสู่จุดอิ่มตัว แต่ถึงแม้ยอดขายจะ 
ไม่ร้อนแรงเท่ากับช่วงก่อนหน้า  มูลค่า 
การจ�ำหน่ายอีบุ๊คโดยรวมยังคงเพ่ิมขึ้น 
ทุกปี ทว่าความกังวลว่าอีบุ ๊คจะเข้ามา
เป็นคู ่แข่งหรือแทนที่หนังสือกระดาษ 
กลับค ่อยๆ ลดลงจนไม ่มีใครเชื่อว ่า
หนังสือจะสาบสูญไปดังที่เคยสันนิษฐาน 
คาดการณ์ไว้ก่อนหน้านี้

	 ส�ำหรบัประเทศไทย อบีุค๊ในระยะแรกๆ  
มีลักษณะเป็นไฟล์เอกสารอิเล็กทรอนิกส์ 
เช ่น งานวิจัยหรือบทความวิชาการ  
การบุกเบิกร้านจ�ำหน่ายอีบุ ๊คออนไลน ์
เร่ิมต้นเมือ่ปี 2552 ซึง่เป็นช่วงทีม่อีปุกรณ์
ประเภท e-reader เข้ามาจ�ำหน่าย และ
โทรศัพทม์ือถอืสามารถท�ำงานได้มากกวา่
เพียงแค่การสื่อสารข้อมูลเสียง ท�ำให้
ผู ้ใช้สามารถอ่านอีบุ ๊คได้ทั้งจากเครื่อง
คอมพิวเตอร ์และแอพพลิเคชั่นผ ่าน
อุปกรณ์อัจฉริยะ (smart device)
	 ในวงการห้องสมดุ จากเดมิทีก่ารใช้งาน 
อีบุ ๊คจะแพร่หลายอยู่เฉพาะในส่วนของ
ห้องสมุดมหาวิทยาลัย ก็เริ่มมีห้องสมุด
ประเภทอื่นทดลองให้บริการยืมคืนอีบุ๊ค
ควบคู่ไปกับการให้บริการหนังสือและ 
สื่อรูปแบบเดิม เช่น อุทยานการเรียนรู้  
(TK park) และหอสมุดแห่งชาติ ถอืเป็นการ 
เพิ่มช่องทางเข้าถึงความรู้และสารสนเทศ
ได้ทุกที่ทุกเวลาโดยไม่จ�ำเป็นต้องซื้อหา
จากร้านหนังสือออนไลน์



มูลค�าการจําหน�ายหนังสือ
และอีบุ�คในบางประเทศ
หน�วย : พันล�านดอลลาร�สหรัฐ
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2558 9.31 6.74 6.69 1.52 6.08 0.46 4.19 0.20 2.86 0.17 1.94 0.95

2559 8.76 7.59 6.49 1.69 6.07 0.57 4.14 0.26 2.72 0.24 1.78 1.15

2560 8.31 8.23 6.32 1.83 6.06 0.67 4.08 0.33 2.54 0.32 1.60 1.35

2561 7.94 8.69 6.18 1.93 6.05 0.78 4.07 0.38 2.35 0.39 1.41 1.54
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	 บทความซึ่งจัดท�ำโดย PwC Thailand ระบุว ่า  
ยอดจ�ำหน่ายอีบุ๊คของไทยมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนโดยมีอัตรา 
การเติบโตเฉลีย่ประมาณร้อยละ 14 ต่อปี จากมูลค่าตลาด 
2,960 ล้านบาทในปี 2560 คาดว่าจะเพิ่มเป็น 5,705 
ล้านบาทในปี 2565 และส่วนแบ่งการตลาดของอีบุ๊ค 
จะเพิ่มจากร้อยละ 7.4 ในปี 2560 เป็นร้อยละ 14.1  
ในปี 25657 บทวิเคราะห์ดังกล่าวค่อนข้างจะเป็นมุมมอง
เชิงบวก และอิงอยู่กับมูลค่าตลาดหนังสือสูงถึงประมาณ 
40,000 ล้านบาท ในขณะที่ข้อมูลจากผู้จ�ำหน่ายหนังสือ
ของไทยระบุว่ามูลค่าตลาดหนังสือน้ันอยู่ที่ประมาณ 
26,000 ล้านบาทและภาพรวมมีการเติบโตไม่มากนัก8 

	 มุมมองเชิงบวกดังกล่าวมาจากปัจจัยสนับสนุน 
การเติบโตของตลาดอีบุ ๊คที่ค่อนข้างเด่นชัด แนวโน้ม
การใช้คอมพิวเตอร์และอินเทอร์เน็ตของคนไทยเป็นไป
อย่างแพร่หลาย ปริมาณผู้ใช้อุปกรณ์โมบายโดยเฉพาะ
โทรศพัท์มอืถอืเพิม่ขึน้อย่างรวดเรว็ โดยทีเ่กอืบร้อยละ 70  
เป็นโทรศัพท์ประเภทสมาร์ทโฟน นอกจากนั้นปริมาณ
การใช้งานอินเทอร์เน็ตผ่านโทรศัพท์มือถือท่ีเป็นข้อมูล
ดาต้าก็เพิ่มขึ้นถึง 6 เท่าในระยะเวลาเพียง 4 ปี (2557-
2560) สวนทางกบัปรมิาณการใช้งานข้อมลูเสยีงหรอืเพือ่
โทรศัพท์พูดคุยที่มีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง

มูลค่าการจำ�หน่ายหนังสือและอีบุ๊คในบางประเทศ
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ประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ อินเทอร์เน็ต 
และโทรศัพท์มือถือ

ปริมาณการใช้อินเทอร์เน็ต 
จากโทรศัพท์เคลื่อนที่

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561ป�

ขอมูลจาก ผลสํารวจการมีการใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน
โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ

ประชากรที่ใช�คอมพิวเตอร�อินเทอร�เน็ต
และโทรศัพท�มือถือ

คอมพิวเตอร�

อินเทอร�เน็ต

โทรศัพท�มือถือ

โทรศัพท�มือถือ

คิดเป�นสัดส�วน
สมาร�ทโฟน

20.1
22.4 23.7

26.5
28.9

34.9

39.3

47.5

52.9
56.8

30.9 32.0 33.7 35.0
38.2

34.9
32.2 30.8

28.3

29.3

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

8.0
14.8

26.4
37.9

50.5

72.3 69.6

ปริมาณการใช�อินเทอร�เน็ต
จากโทรศัพท�เคลื่อนที่

ขอมูลจาก คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน
และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ (กสทช.)

2557 2558 2559 2560

506,055,000

1,016,838,000

ป�

2557 2558 2559 2560ป�

70,720.42
62,851.09

51,021.48
43,460.84

1,758,895,000

3,294,325,000

ข�อมูลเสียงหรือการใช�โทรศัพท� (ล�านนาที)

ข�อมูลดาต�า (กิกะไบต�)

ประชากรที่อ�านหนังสือ
จําแนกตามประเภทและสื่อที่ใช�อ�าน

2556 2558 2561ป�

หน�วย : ร�อยละ

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

12.1 54.9 75.4

99.3 96.1 88.0อ�านหนังสือ

อ�านเนื้อหา
อิเล็กทรอนิกส�

N.A. 17.5 15.2เว็บไซต�

N.A. 1.9 6.5อีบุ�ค

0.4 1.3 0.3ซีดีหรือไฟล�

N.A. 45.5 68.1
สื่อสังคม
ออนไลน�

N.A. 0.9 0.8อีเมล

ปริมาณการใช�อินเทอร�เน็ต
จากโทรศัพท�เคลื่อนที่

ขอมูลจาก คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน
และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ (กสทช.)

2557 2558 2559 2560

506,055,000

1,016,838,000

ป�

2557 2558 2559 2560ป�

70,720.42
62,851.09

51,021.48
43,460.84

1,758,895,000

3,294,325,000

ข�อมูลเสียงหรือการใช�โทรศัพท� (ล�านนาที)

ข�อมูลดาต�า (กิกะไบต�)

ประชากรที่อ�านหนังสือ
จําแนกตามประเภทและสื่อที่ใช�อ�าน

2556 2558 2561ป�

หน�วย : ร�อยละ

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

12.1 54.9 75.4

99.3 96.1 88.0อ�านหนังสือ

อ�านเนื้อหา
อิเล็กทรอนิกส�

N.A. 17.5 15.2เว็บไซต�

N.A. 1.9 6.5อีบุ�ค

0.4 1.3 0.3ซีดีหรือไฟล�

N.A. 45.5 68.1
สื่อสังคม
ออนไลน�

N.A. 0.9 0.8อีเมล

หน่วย : ร้อยละ

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561ป�

ขอมูลจาก ผลสํารวจการมีการใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน
โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ

ประชากรที่ใช�คอมพิวเตอร�อินเทอร�เน็ต
และโทรศัพท�มือถือ

คอมพิวเตอร�

อินเทอร�เน็ต

โทรศัพท�มือถือ

โทรศัพท�มือถือ

คิดเป�นสัดส�วน
สมาร�ทโฟน

20.1
22.4 23.7

26.5
28.9

34.9

39.3

47.5

52.9
56.8

30.9 32.0 33.7 35.0
38.2

34.9
32.2 30.8

28.3

29.3

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

8.0
14.8

26.4
37.9

50.5

72.3 69.6

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561ป�

ขอมูลจาก ผลสํารวจการมีการใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน
โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ

ประชากรที่ใช�คอมพิวเตอร�อินเทอร�เน็ต
และโทรศัพท�มือถือ

คอมพิวเตอร�

อินเทอร�เน็ต

โทรศัพท�มือถือ

โทรศัพท�มือถือ

คิดเป�นสัดส�วน
สมาร�ทโฟน

20.1
22.4 23.7

26.5
28.9

34.9

39.3

47.5

52.9
56.8

30.9 32.0 33.7 35.0
38.2

34.9
32.2 30.8

28.3

29.3

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

8.0
14.8

26.4
37.9

50.5

72.3 69.6

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561ป�

ขอมูลจาก ผลสํารวจการมีการใชเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน
โดยสํานักงานสถิติแหงชาติ

ประชากรที่ใช�คอมพิวเตอร�อินเทอร�เน็ต
และโทรศัพท�มือถือ

คอมพิวเตอร�

อินเทอร�เน็ต

โทรศัพท�มือถือ

โทรศัพท�มือถือ

คิดเป�นสัดส�วน
สมาร�ทโฟน

20.1
22.4 23.7

26.5
28.9

34.9

39.3

47.5

52.9
56.8

30.9 32.0 33.7 35.0
38.2

34.9
32.2 30.8

28.3

29.3

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

56.8

61.8
66.4

70.2
73.3

77.2 79.3
81.4

88.2 89.6

8.0
14.8

26.4
37.9

50.5

72.3 69.6
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	 อย่างไรก็ตาม ข้อมูลผลส�ำรวจการอ่านของประชากร 
โดยส�ำนักงานสถิติแห่งชาติ กลับชี้ให้เห็นว่าท่ามกลาง 
การเติบโตของตลาดเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร
และความนิยมใช้งานอุปกรณ์อัจฉริยะ (smart device)  
ในการเข้าถงึสารสนเทศด้วยการด ูฟัง หรอือ่านน้ัน ส่งผลให้ 
การอ่านหนังสือกระดาษลดลงเป็นล�ำดับ จากร้อยละ 
99.3 ในปี 2556 เป็นร้อยละ 96.1 ในปี 2558 และ 
ร ้อยละ 88.0 ในป ี 2561 ส ่วนการอ ่านเนื้อหา
อิเล็กทรอนิกส์นั้นมีตัวเลขสูงขึ้นอันเป ็นผลมาจาก 
ความแพร่หลายของอุปกรณ์ไอที โดยในการส�ำรวจ 
ปี 2558 พบว่านักอ่านเกนิกว่าครึง่หนึง่อ่านเนือ้หาจากสือ่ 
ทีไ่ม่ใช่หนังสอืกระดาษ หรอืร้อยละ 54.9 และเพ่ิมขึน้เป็น
ร้อยละ 75.4 ในปี 2561 แต่มีข้อที่น่าสังเกตคือรูปแบบ
ของสื่อที่ใช้อ่านนั้นเป็นอีบุ๊คเพียงร้อยละ 1.9 ในปี 2558 
และขยบัเป็นร้อยละ6.5 ในปี 2561 ถอืว่าเพิม่ข้ึนในอตัรา
ที่สูง แต่ก็ยังเป็นสัดส่วนที่น้อยมากเม่ือเทียบกับหนังสือ
กระดาษหรือการอ่านผ่านสื่อสังคมออนไลน์

ประชากรที่อ่านหนังสือ 
จำ�แนกตามประเภทและสื่อที่ใช้อ่าน

ปริมาณการใช�อินเทอร�เน็ต
จากโทรศัพท�เคลื่อนที่

ขอมูลจาก คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน
และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ (กสทช.)

2557 2558 2559 2560

506,055,000

1,016,838,000

ป�

2557 2558 2559 2560ป�

70,720.42
62,851.09

51,021.48
43,460.84

1,758,895,000

3,294,325,000

ข�อมูลเสียงหรือการใช�โทรศัพท� (ล�านนาที)

ข�อมูลดาต�า (กิกะไบต�)

ประชากรที่อ�านหนังสือ
จําแนกตามประเภทและสื่อที่ใช�อ�าน

2556 2558 2561ป�

หน�วย : ร�อยละ

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

12.1 54.9 75.4

99.3 96.1 88.0อ�านหนังสือ

อ�านเนื้อหา
อิเล็กทรอนิกส�

N.A. 17.5 15.2เว็บไซต�

N.A. 1.9 6.5อีบุ�ค

0.4 1.3 0.3ซีดีหรือไฟล�

N.A. 45.5 68.1
สื่อสังคม
ออนไลน�

N.A. 0.9 0.8อีเมล

http://divano.maticosovnikar.com/libros-para-ibook.html
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อีบุ๊ค-ออดิโอบุ๊คโอกาสที่อาจหลุดลอย

	 หากค�ำนวณฐานคนอ่านอีบุ๊คจากข้อมูลผลส�ำรวจ
การอ่านข้างต้น พบว่าผู ้อ ่านอีบุ ๊คจะมีอยู ่ประมาณ  
9 แสนคนเศษ ถงึแม้ว่าจะเป็นสดัส่วนไม่มากเมือ่เทยีบกบั
นักอ่านหลายสิบล้านคน แต่ในมุมมองธุรกิจแล้วจ�ำนวน 
ผู้บริโภคขนาดนี้ย่อมไม่อาจมองข้ามไปได้ เพราะผู้อ่าน 
อบีุค๊น่าจะเป็นกลุม่ท่ีมีระดบัการศกึษาค่อนข้างสงู มกี�ำลงัซือ้  
คุ้นเคยกับการใช้เทคโนโลยี นิยมความทันสมัยทันโลก 
สนใจหาความรู้ใหม่ๆ และตัดสินใจใช้จ่ายไม่ยากเพื่อให้ 
ได้มาซึง่ความรูท่ี้สนใจ
	 รวิวร มะหะสิทธิ์ ผู ้บริหาร MEB ให้สัมภาษณ์
หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจว่า  ตลาดอีบุ๊คของไทย 
มมูีลค่าประมาณ 600-700 ล้านบาท คดิเป็นส่วนแบ่งตลาด
ประมาณร้อยละ 5 ของตลาดหนงัสอื จงึมโีอกาสเตบิโตได้
อีกมาก เทียบกับสหรัฐอเมริกาอีบุ๊คมีส่วนแบ่งประมาณ
ร้อยละ 20 ไทยอาจจะใช้เวลาอีก 3-5 ปี เฉพาะร้านหนงัสอื
ออนไลน์ MEB มีอบีุค๊ในระบบประมาณ 70,000 เล่ม9

	 ห้องสมุดนอกมหาวิทยาลัยก็มีอีบุ๊คไว้ให้เลือกอ่านอยู่
ในระดบัหลกัหมืน่รายการ อาท ิห้องสมดุอเิลก็ทรอนกิส์
ของทเีคพาร์ค ซึง่เปิดให้บรกิารปี 2558 มอีบุ๊ีค 22,409 
รายการ เป็นหนงัสอืภาษาไทย 12,844 รายการ ภาษา
ต่างประเทศ 9,565 รายการ10 ห้องสมุดอเิลก็ทรอนกิส์
ของหอสมุดแห่งชาติ เปิดให้บริการปี 2561 มีอีบุ๊ค
ประมาณ 18,000 รายการ ประกอบด้วยทรัพยากร
อเิล็กทรอนิกส์ 14 ฐาน เป็นทรพัยากรสารสนเทศมากกว่า 
10,000 รายการ วารสารและหนังสือพิมพ์รวมแล้วกว่า 
7,400 ชื่อเรื่อง และหนังสืออิเล็กทรอนิกส์อีกประมาณ 

700 ชื่อเรื่อง11 ถือว่ายังมีปริมาณไม่มากนักเมื่อเทียบกับ 
หนงัสอืกระดาษหรอือบีุค๊ภาษาต่างประเทศทีจ่�ำหน่ายทัว่ไป
	 ในระยะแรกๆ การจดัท�ำอบีุค๊ภาษาไทยพบกบัอปุสรรค 
อย่างมาก เนื่องจากการดัดแปลงหนังสือที่เคยตีพิมพ์
แล้วให้เป็นอีบุ ๊ค ติดขัดเกี่ยวกับประเด็นลิขสิทธิ์และ
ทรพัย์สนิทางปัญญาของผูเ้ขยีน ผูอ้อกแบบภาพศลิป์ และ 
ส�ำนักพิมพ์ ซึ่งมีความซับซ้อนคลุมเครือ แต่ละเล่ม 
มเีงือ่นไขทีแ่ตกต่างกนั นบัเป็นปัจจยัส�ำคญัทีล่ดทอนแรง
จงูในการผลติอบีุค๊ภาษาไทย แต่ภายหลงัเมือ่มกีารจดัสรร
ผลประโยชน์ในการจ�ำหน่ายหนังสือท่ีชัดเจนมากขึ้น  
การตีพิมพ์หนังสือเล่มใหม่เพื่อวางจ�ำหน่ายจึงมักมี 
การผลิตเป็นอีบุ๊คควบคู่กันไปด้วย แต่ถึงกระนั้นรายได้
จากการขายอีบุ๊คภาษาไทยยังมีสัดส่วนน้อยมาก เพราะ
คนยังคงนิยมอ่านหนังสือกระดาษ
	 ผลสืบเนื่องจากปริมาณอีบุ ๊คภาษาไทยท่ีมีจ�ำนวน 
ไม่มากเท่าที่ควรในช่วงแรก ท�ำให้ความหลากหลายของ
เนื้อหากลายเป็นปัญหาท่ีตามมา ถึงแม้ว่าในช่วง 10 ปี 
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การใช้งานของผู้มคีวามบกพร่องทางสายตา ส่วนการผลติ 
ในเชิงพาณิชย ์มีต ้นทุนในการอัดเสียงโดยนักอ ่าน 
ท่ีมีทักษะ จึงท�ำให้ราคาจ�ำหน่ายออดิโอบุ๊คสูงกว่าอีบุ๊ค
และหนังสือกระดาษ ยิ่งท�ำให้การตัดสินใจซื้อออดิโอบุ๊ค
เป็นไปได้ยาก
	 ณัฐวุฒิ พึงเจริญพงศ์ ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารและ 
ผู้ก่อตั้งบริษัท อุ๊คบี จ�ำกัด ให้ความเห็นถึงปัจจัยที่ท�ำให้
ตลาดออดิโอบุค๊ยังไม่เติบโตว่า “ปัจจบุนัออดโิอบุ๊คยงัขาด
ความหลากหลาย เป็นเหมอืนปัญหาไก่กบัไข่ เมือ่ออดโิอบุค๊ 
มจี�ำนวนน้อยคนฟังกน้็อย เมือ่คนฟังน้อยการผลติกน้็อย
ตามไปด้วย แต่ตลาดหนังสือในต่างประเทศใหญ่กว่า  
เมื่อผลิตแล้วมีคนฟังเยอะก็คุ้มท่ีจะท�ำ ตลาดก็จะพัฒนา
ได้เร็วกว่า 
	 “บริบทของไทยไม่เหมอืนกบัสิง่ท่ีเกดิข้ึนในต่างประเทศ  
เช่นในอเมริกา การอ่านอีบุ๊คหรือฟังออดิโอบุ๊คมีมาตั้งแต่
ยงัไม่มสีมาร์ทโฟน การพฒันาเทคโนโลยสีอดคล้องไปกบั
สิ่งที่ผู้คนใช้งานกันอยู่แล้ว แต่พวกเราเป็น mobile first  
คอมพิวเตอร์เครื่องแรกคือสมาร์ทโฟน พฤติกรรม 
การใช้งานส่วนใหญ่คือเข้าเฟซบุก๊ ยทูปู หรอืโซเชยีลมเีดยี
อืน่ๆ เพ่ือตดิตามข่าวสารสัน้ๆ แต่ไม่ได้คุน้เคยกบัการใช้งาน 
สื่อที่ต้องจดจ่อยาวๆ เช่นการอ่านหนังสือท้ังเล่มหรือ 
ฟังทัง้เรือ่ง ในขณะทีส่ือ่ประเภทพอดแคสต์น่าจะเตบิโตได้
มากกว่า เพราะใครๆ ก็สามารถผลิตขึ้นเองได้ มีรูปแบบ 
เหมือนเป็นการชวนคุยเรื่องราวจิปาถะแบบสนุกๆ ไป
พร้อมกบัสาระ ซึง่เมือ่สือ่มปีรมิาณมากผูฟั้งกม็ทีางเลอืก
ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น”14

	 อีบุ ๊คและออดิโอบุ๊คนั้นเป็นหนังสืออิเล็กทรอนิกส ์
ทีแ่ตกต่างกนัเพยีงแค่วธิกีารอ่าน คอืเป็นหนงัสอืทีอ่่านเอง  
(อีบุ๊ค) กับหนังสือที่ฟังคนอื่นอ่านให้ฟัง (ออดิโอบุ๊ค)  

ที่ผ่านมาจะมีนักเขียนรุ่นใหม่ๆ ที่ผลิตผลงานเป็นอีบุ๊ค
ให้เห็นอยู่บ้าง แต่ส่วนใหญ่แล้วมักจะเขียนเป็นตอนๆ 
ให้ผู้ติดตามอ่านทางออนไลน์ก่อน เมื่องานเขียนนั้นได้
รับความนิยมมากขึ้นจึงค่อยจัดพิมพ์เป็นรูปเล่มกระดาษ
พร้อมกับฉบับอีบุ๊ค เน้ือหาของอีบุ๊คประเภทน้ีจึงตอบ
โจทย์ความต้องการของนักอ่านเพียงบางกลุ่มเท่านั้น
	 ทุกวนัน้ี เม่ือนักอ่านเริม่คุน้เคยและลองอ่านอบีุค๊มากขึน้  
แต่กลับมีคู่แข่งส�ำคัญคือแพลตฟอร์มสื่อที่สามารถดูหรือ
ฟังได้ด้วย อาทิ ยูทูปหรือพอดแคสต์ ซึ่งมีความดึงดูด
น่าสนใจและเป็นช่องทางในการแสวงหาข่าวสารความรู้ 
หรือความบันเทิงท่ีมีทั้งปริมาณและความหลากหลาย
มากกว่า  อีกทั้งส่วนใหญ่เป็นฟรีคอนเทนต์หรือไม่มี 
ค่าใช้จ่าย รวมไปถงึโซเชยีลมเีดยีและเวบ็ไซต์สือ่ออนไลน์
ที่มีเนื้อหาสั้น กระชับ หรือเป็นตอนๆ สอดคล้องกับ
พฤติกรรมการอ่านผ่านหน้าจอของคนในยุคปัจจุบัน
	 ตลาดอบุ๊ีคภาษาไทยจงึมมีลูค่าไม่สงู แม้จะมกีารเตบิโต 
ต่อเนื่องทุกปี แต่ก็ไม่หวือหวา ฟากฝั่งผู้ผลิตเนื้อหาก ็
ยงัไม่ลงทนุกบัตลาดนีม้ากนกัตราบใดทีย่งัไม่เหน็แนวโน้ม
ความต้องการจากผู้อ่าน แม้จะเป็นตลาดที่มีศักยภาพ
และเทคโนโลยีพื้นฐานมีความพร้อมอย่างมากแล้วก็ตาม
	 หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-book) อีกประเภทที ่
น่าสนใจคือ หนังสือเสียงหรือออดิโอบุ๊ค (Audio Book) 
มีสัดส่วนการตลาดเพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็วเม่ือประชากร
โลกใช้อุปกรณ์อัจฉริยะ (smart device) เพิ่มมากขึ้น  
ในสหรัฐอเมริกาประชากรร้อยละ 26 นิยมฟังออดิโอบุ๊ค 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงในกลุม่คนรุน่ใหม่ซึง่อายตุ�ำ่กว่า 35 ปี12  
ร้านออดิโอบุ ๊คที่ใหญ่ที่สุดคือ Audible มีออดิโอบุ ๊ค
จ�ำหน่ายมากกว่า 4.2 แสนรายการ13 
	 ส�ำหรบัประเทศไทย ออดิโอบุค๊ยงัไม่เป็นท่ีนยิมมากนกั  
ส่วนใหญ่เป็นการผลิตแบบไม่แสวงหาก�ำไรเพื่อรองรับ 
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ในต่างประเทศได้รับความนิยมสูงไม่ต่างจากหนังสือ
กระดาษ เป ็นรูปแบบการอ ่านที่ ไม ่ได ้แปลกแยก 
ไปจากการอ่านหนังสือทั่วไป และมักจะมีข่าวคราว 
ความเคลื่อนไหวที่มีสีสันน่าสนใจเกิดขึ้นเป็นระยะ  
อีกทั้งยังช่วยให้ผู้อ่านสามารถเข้าถึงสารสนเทศทั้งที่เป็น
ความรู ้และความเพลิดเพลินได้เช่นเดียวกับการอ่าน
หนังสือเล่ม

จํานวนออดิโอบุ�คในร�านค�าออนไลน� และห�องสมุดออนไลน�

ผู� ให�บริการ จํานวนออดิโอบุ�ค
(รายการ)

อุ�คบี 1,186

โครงการออดิโอบุ�คเดซี มูลนิธิคนตาบอดไทย 9,082

ส�วนสื่อการศึกษาเพื่อคนพิการ สํานักงาน กศน. 282

TK Public Online Library 727
ภาษาไทย 338 รายการ 

ภาษาอังกฤษ 389 รายการ

นายอินทร� ไม�มีจําหน�าย

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

MEB ไม�มีจําหน�าย

จำ�นวนออดิโอบุ๊คในร้านค้าออนไลน์ และห้องสมุดออนไลน์

	 แต่ส�ำหรบัประเทศไทย ในรอบ 10 ปีมานีย้อดขายอบีุค๊
อาจจะเพิ่มขึ้นอย่างน่าจับตามอง แต่ก็ไม่สามารถชดเชย
ยอดขายท่ีลดลงของหนังสือกระดาษได้ ส่วนออดิโอบุ๊ค 
นั้นแทบจะไม่ปรากฏข่าวหรือข้อมูล ด้วยสาเหตุและ 
ข้อจ�ำกัดท้ังหลายดังท่ีกล่าวมาจึงเป็นเรื่องยากท่ีหนังสือ
อิเล็กทรอนิกส์จะสร้างปรากฏการณ์หรือมีบทบาทต่อ
วงการหนงัสอืและการอ่านของไทย หรอืมเิช่นนัน้คงต้องรอ 
จนกว่าจะเกิดเทคโนโลยีพลิกผันเข้ามาเปลี่ยนโฉม
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รานหนังสือ B2S
ทําใหกลายเปน
ผูใหบริการออนไลน
ที่มีอีบุคจําหนาย
มากที่สุดในไทย

หนังสือเสียง
(Audio Book)
วางจําหนายเปน
ครั้งแรกในไทย
ผานทางแอพพลิเคชั่น
AIS Bookstore

รานหนังสือ
นายอินทรเปดตัว
NaiinPann
รานจําหนาย
หนังสือออนไลน
ซึ่งจัดจําหนาย
อีบุคจากกวา
100 สํานักพิมพ

ทีเคพารคเปดตัว
TK Public Online
Library ซึ่งเปน
หองสมุดประชาชน
ออนไลนแหงแรก
ของไทย

มีสัญญาณ
การเติบโตที่
ชะลอตัวลง
ของยอดจําหนาย
อีบุคใน
หลายประเทศ
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Bibliobytes
เปนบริษัทแรกที่
จัดจําหนายอีบุค
ทางอินเทอรเน็ต

Rocket
นวัตกรรม
เครื่องอานอีบุค
ถือกําเนิดขึ้น
เปนครั้งแรก

หอสมดุแหงชาติ
เปดบริการ
NLT Smart Library
หองสมดุไรหนงัสอื

Ookbee จับมือกับ 
Ozcademe เปดตัว
Secret Owl
แพลตฟอรมหองสมุด
ยคุใหมสาํหรับโรงเรยีน
หนวยงานภาครัฐ
และเอกชน ท่ีตองการจะ
พัฒนาหองสมุด
อิเล็กทรอนิกสเปน
ของตัวเอง

ยอดจําหนาย
อีบุคในสหรัฐ
อเมริกาและอังกฤษ
แซงหนาหนังสือ
กระดาษเปนครั้งแรก
ในประวัติศาสตร

เกิดบริษัท
Fiction Works
ซึ่งผลิตอีบุค
โดยเฉพาะ

Dick Brass นักลงทุน
ดานเทคโนโลยีชาวอเมรกินั
ทํานายวาเมื่อถึงป 2016
หนังสือกวา 90%
ในทองตลาดจะถูกแทนที่
ดวยอีบุค

iBook เปนสํานักพิมพ
แหงแรกที่ตีพิมพหนังสือ
ไปพรอมกับผลิตอีบุค

Microsoft เปดตัว
ซอฟตแวรสําหรับ
อานอีบุค และจับมือ
กับ Amazon
ในการขายอีบุค

สํานักพิมพกระแสหลัก
เชน Random House,
HarperCollins และ
Penguin เตรียมพรอม
เปดตัวอีบุค

Amazon เปดตัว
เครื่องอานอีบุค
Kindle ออกวาง
จําหนายครั้งแรก
ในอเมริกา

กูเกิลรวมมือกับ
หองสมุดที่มีชื่อเสียง
เพื่อสแกนหนังสือ
ในโครงการ
“Google Book Search”

Barnes&Noble
เปดตัวเครื่อง
อานอีบุค
Nookโซนี่เปดตัวเครื่องอาน

อีบุค Librie ซึ่งสามารถ
ลิงกไปยงัเวบ็ไซตตางๆ ได

กําเนิด Scribd
เว็บไซตที่ทุกคน
สามารถฝากและ
แชรเอกสารใหผูอื่นอาน
โดยไมมีคาใชจายไดรับ
ฉายาวา "YouTubeแหง
ไฟลเอกสาร"

Amazon
เปดตัวเครื่อง
อานอีบุค
Kindle 2
นับเปนการ
ตีตลาดหนังสือ
กระดาษอยาง
จริงจังเปนครั้งแรก

Scribd จับมือกับ
Simon&Schuster
เพื่อเริ่มขายอีบุค

เกิดบริษัท
อุคบ ี(Ookbee)
ผูใหบริการอีบุค
รายแรกใน
ประเทศไทย

Apple เริ่ม
วางจําหนาย
iPad มาพรอม
กับแอพพลิเคชั่น
iBook ซึ่งมีไว
สําหรับอานอีบุค

ยอดจําหนาย
อีบุคทะยานสูง
ใกลแตะ 1 พันลาน
เหรียญสหรัฐ
(966 ลานเหรียญสหรัฐ)
และคาดการณวาใน
ป 2558 จะเพิ่มสูงขึ้น
เปน 3 เทา

MEB
สตารทอัพไทย
ที่พัฒนาแพลตฟอรม
จําหนายอีบุค
ถือกําเนิดขึ้น

ขอมูลตางประเทศ จาก https://mastermindmaps.wordpress.com/2013/05/20/a-short-history-of-e-books/

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

ลําดับเหตุการณ�สําคัญเกี่ยวกับอีบุ�ค
ในไทยและต�างประเทศ

เริ่มโครงการ
กูเทนเบิรก
(Gutenberg Project)
ซึ่งมีเปาหมายในการ
สรางหองสมุด
อิเล็กทรอนิกส
สาธารณะที่มีหนังสือ
กวา 10,000 เลม

2514 2536 2537 2541 2542 2543 2544 2547 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2561

ทีเคพารค
จัดทํา TK App
รวบรวมหนังสือดี
นํามาดัดแปลงเปน
อีบุคและสื่อสงเสริม
การอานมากกวา
รอยรายการ
สามารถเปดอานได
ทั้งแบบออนไลน
หรือดาวนโหลด
อานแบบออฟไลน
ผานแอพพลิเคชั่น
และเว็บเบราเซอร

BiblioTech
หองสมุดไรหนังสือ
แหงแรกของโลก
เกิดขึ้นที่มลรัฐเท็กซัส
สหรัฐอเมริกา

MEB ขายหุนให
กับเครือบริษัท COL
ซึ่งเปนหุนสวนกับ
รานหนังสือ B2S
ทําใหกลายเปน
ผูใหบริการออนไลน
ที่มีอีบุคจําหนาย
มากที่สุดในไทย

หนังสือเสียง
(Audio Book)
วางจําหนายเปน
ครั้งแรกในไทย
ผานทางแอพพลิเคชั่น
AIS Bookstore

รานหนังสือ
นายอินทรเปดตัว
NaiinPann
รานจําหนาย
หนังสือออนไลน
ซึ่งจัดจําหนาย
อีบุคจากกวา
100 สํานักพิมพ

ทีเคพารคเปดตัว
TK Public Online
Library ซึ่งเปน
หองสมุดประชาชน
ออนไลนแหงแรก
ของไทย

มีสัญญาณ
การเติบโตที่
ชะลอตัวลง
ของยอดจําหนาย
อีบุคใน
หลายประเทศ
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วิกฤตและทางรอด 
ของร้านหนังสือ

www.zipeventapp.com
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ก็มีแรงจูงใจเรื่องของความสะดวกรวดเร็ว
ในการค ้นหาหนังสือที่ต ้องการและ 
บริการจัดส่ง
	 ร้านหนังสือจึงก้าวสู ่สถานการณ์ท่ี 
ยากล�ำบาก เนือ่งจากต้องแบกรบัต้นทนุที่
สูงขึ้น ท้ังค่าเช่าสถานท่ี ค่าจ้างพนักงาน 
และค่าบริหารจัดการร้าน ในช่วง 5 ป ี
ท่ีผ่านมาร้านหนังสือนับร้อยแห่งทยอย 
ปิดตัว ร้านที่เหลืออยู ่พยายามปรับตัว 
โดยมองถึงความเป ็นไปได ้ใหม ่ๆ ที่
สอดคล้องกบัไลฟ์สไตล์ของผูค้นในปัจจบุนั

	 ในช่วงปี พ.ศ. 2557-2560 ตลาดหนงัสือ 
ของไทยมีมูลค่าลดลงอย่างต่อเนื่องและ
หดตัวลงเกือบร้อยละ 20 ส่งผลต่อวงจร
ธุรกิจหนงัสอือย่างถ้วนหน้า ทัง้ส�ำนกัพมิพ์  
สายส่ง และร้านหนงัสอื ถงึแม้ว่าร้านหนงัสอื 
จะยังเป็นช่องทางหลักในการกระจาย
หนังสือถึงมือผู ้อ ่าน แต่ผู ้บริโภคก็มี 
ทางเลือกมากข้ึนในการหาซื้อหนังสือ  
โดยเฉพาะจากเทศกาลหนังสือซึ่งทุก
ส�ำนักพิมพ ์ต ่างพร ้อมใจกันลดราคา  
ส่วนการส่ังซ้ือหนังสือผ่านร้านออนไลน์ 

มูลค�าตลาดหนังสือ

2557

29,300

2558

27,900

2559

27,100

2560

23,900

ขอมูลจาก สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือ

แหงประเทศไทย

เปรียบเทียบสัดส�วน
ช�องทางการซื้อหนังสือ

ป�

หน�วย : ล�านบาท

47

35

15

3

ผลสํารวจจาก สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือ

แหงประเทศไทย

ร�านหนังสือ

เทศกาลหนังสือ

ออนไลน� (หนังสือเล�ม)

ออนไลน� (อีบุ�ค)

หน�วย : ร�อยละ
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	 ในภาวะเปราะบางของธุรกิจหนังสือ ร้านประเภท 
เชนสโตร์น่าจะยืนหยัดอยู่ได้ด้วยสายป่านที่ยาวกว่า 
ร้านหนังสืออิสระ แต่อันที่จริงแล้วเชนสโตร์ก็ได้รับ
ผลกระทบจากความเปล่ียนแปลงไม่ยิ่งหย่อนกว่ากัน  
เครือข่ายร้านหนังสือรายใหญ่อย่างเช่นซีเอ็ด (SE-ED) 
ซึ่งเคยมียอดขายสูงถึง 5,700 ล้านบาทต่อปี ปัจจุบัน
กลับมีตัวเลขขาดทุน สาขาหลายแห่งต ้องยุบเลิก 
ปิดกิจการ บางสาขาจ�ำเป็นต้องลดขนาดพื้นที่ร้านลง  
เช่นเดียวกับร้านนายอินทร์ซึ่งมีการปรับลดจ�ำนวน 
สาขาลงเช่นกัน

	 ส่วนเครือข่ายร้านหนังสือที่ด�ำเนินงานโดยหน่วยงาน
ภาครัฐ คือร้านศึกษาภัณฑ์พาณิชย์ ซึ่งก่อตั้งมายาวนาน 
กว่า 60 ปี กป็ระสบภาวะยากล�ำบากไม่ต่างกบัเชนสโตร์
เอกชน ล่าสุดเปิดเผยตัวเลขผลประกอบการของร้าน
ศึกษาภัณฑ์พาณิชย์ทั้ง 10 สาขา เมื่อปี 2561 ว่ามีราย
ได้ 391.79 ล้านบาท ขาดทุน 14.44 ล้านบาท15 โดยมี
ค่าใช้จ่ายหลกัคอืค่าเช่าอาคารสถานทีแ่ละค่าจ้างพนักงาน 
จึงเตรียมจะปิดสาขาที่ไม่ท�ำก�ำไร

	 กระนั้นก็ดี ยังมีร้านหนังสือประเภทเชนสโตร์ท่ี
สามารถด�ำเนินธุรกิจเติบโตสวนกระแส ดังเช่น บีทูเอส 
เอเซยีบุ๊คส และคโินะคนูยิะ ซึง่กลยทุธ์ของร้านหนงัสอืทัง้ 
3 แห่งอาจเป็นแนวทางทีช่ีใ้ห้เหน็ทางรอดของร้านหนงัสอื
ในยุคเทคโนโลยีพลิกผัน ตัวอย่างเช่น

•	 เปลี่ยนภาพลักษณ์ร ้านขายหนังสือให้เป ็นพ้ืนท่ี
สร้างสรรค์ หรอืพืน้ทีท่างความคดิและสร้างแรงบนัดาลใจ  
โดยจัดการพื้นที่ให้มีความหลากหลายสอดคล้องกับ

ทางเลือก ทางรอด ร้านหนังสือเชนสโตร์

พฤติกรรมลูกค้าและสามารถใช้สอยได้สารพัดประโยชน์ 
เช่น นั่งอ่านหนังสือ นั่งท�ำงาน ใช้อินเทอร์เน็ต ชม
นิทรรศการ เล่นและเรียนรู้

•	 จัดกิจกรรมเกี่ยวกับการอ่านท่ีท�ำให้เกิดบรรยากาศ 
ที่มีชีวิตชีวาและก่อให้เกิดประสบการณ์ใหม่ๆแก่นักอ่าน 
เช่น จัดงานเปิดตัวหนังสือ พบปะนักเขียน จัดกิจกรรม
ศิลปะ และเวิร์คช็อปต่างๆ

•	 น�ำเทคโนโลยีมาใช้กับการขายและการตลาดให้ 
มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เช่น ระบบการค้นหาและสั่งซื้อ
หนงัสอืออนไลน์ บริการจดัซือ้หนงัสอืจากท่ัวโลก เพ่ิมไลน์ 
สินค้าอีบุ๊ค สื่อสารกับลูกค้าผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย

•	 จ�ำหน่ายสินค้า nonbook ที่สร้างแรงบันดาลใจและ 
บ่งบอกถึงไลฟ์สไตล์ที่แตกต่าง และช่วยเสริมคุณค่า 
ของสินค้าหลักคือหนังสือ เช่น เหล็กฉากกั้นหนังสือ 
เน้นดีไซน์และความคิดสร้างสรรค์ เครื่องเขียนส�ำหรับ 
คนท�ำงานด้านการออกแบบและงานศลิปะ ซดีเีพลงบรรเลง
ซึ่งช่วยผ่อนคลายความตึงเครียดจากการอ่านหนังสือ  
ซดีภีาพยนตร์หายากทีส่ร้างจากวรรณกรรมคลาสสกิ
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จํานวนร�านและสาขาของร�านหนังสือประเภทเชนสโตร� (chain store)

ป�

2555

2560

รายได�และกำไรของร�านหนังสือประเภทเชนสโตร� (chain store)
หน�วย : ล�านบาท

ขอมูลจาก บทความเรื่อง SE-ED ขาดทุน แต B2S กําไรในเฟซบุกวิตามินหุน (Stock Vitamins)27 และบทความเรื่องรานขายหนังสือที่ยังเติบโตในเว็บไซตลงทุนแมน28

รายได� กําไร / ขาดทุน

2560 3,770 N.A. N.A. N.A. N.A. N.A. N.A.-26

2556 5,359 3,670 N.A. N.A.N.A. N.A. 72 179

2557 4,967 3,837 925 627 81 16201 31

2558 4,544 3,991 872 676 71 15223 43

2559 4,289 4,166 877 730 12 36250 24

ป�
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ร�าน16
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ร�าน17
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ร�าน18
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สาขา

70
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3
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ร�าน22
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ร�าน23
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สาขา24

45
สาขา25

3
สาขา26

16 บทคัดยองานวิจัยเรื่องการเปรียบเทียบการรับรบุคลิกภาพ 

ตราสินคารานหนังสือระหวาง “ซีเอ็ดบุคเซ็นเตอร” และ “นายอินทร”
17 บทความเรื่อง คืนหนังสือใหรานหนังสือ : ทางเลือกและทางรอด 

ของธุรกิจรานหนังสือไทย
18 บทความเรื่อง บีทูเอส ฝนหวานแบบแอมะซอน
19 บทความเรื่อง เอเซียบุคส เปดสาขาใหญสุด@เซ็นทรัลเวิลด
20 https://th.wikipedia.org/wiki/ คิโนะคูนิยะ

21 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
22 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
23 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
24 https://www.suksapanpanit.com
25 https://www.asiabooks.com/asia_books_branches/
26 https://th.wikipedia.org/wiki/คิโนะคูนิยะ

27 https://www.facebook.com/stock.vita-

mins/posts/-se-ed-ขาดทุน-แต-b2s-กําไร-ใคร

-ๆ-ก็รูวาธุรกิจหนังสือกําลังตกตํ่าจากการเขา

มาของโ/1970406353224753/
28 http://longtunman.com/4292

จํานวนร�านและสาขาของร�านหนังสือประเภทเชนสโตร� (chain store)

ป�

2555

2560

รายได�และกำไรของร�านหนังสือประเภทเชนสโตร� (chain store)
หน�วย : ล�านบาท

ขอมูลจาก บทความเรื่อง SE-ED ขาดทุน แต B2S กําไรในเฟซบุกวิตามินหุน (Stock Vitamins)27 และบทความเรื่องรานขายหนังสือที่ยังเติบโตในเว็บไซตลงทุนแมน28

รายได� กําไร / ขาดทุน

2560 3,770 N.A. N.A. N.A. N.A. N.A. N.A.-26

2556 5,359 3,670 N.A. N.A.N.A. N.A. 72 179

2557 4,967 3,837 925 627 81 16201 31

2558 4,544 3,991 872 676 71 15223 43

2559 4,289 4,166 877 730 12 36250 24
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ร�าน23

10
สาขา24

45
สาขา25

3
สาขา26

16 บทคัดยองานวิจัยเรื่องการเปรียบเทียบการรับรบุคลิกภาพ 

ตราสินคารานหนังสือระหวาง “ซีเอ็ดบุคเซ็นเตอร” และ “นายอินทร”
17 บทความเรื่อง คืนหนังสือใหรานหนังสือ : ทางเลือกและทางรอด 

ของธุรกิจรานหนังสือไทย
18 บทความเรื่อง บีทูเอส ฝนหวานแบบแอมะซอน
19 บทความเรื่อง เอเซียบุคส เปดสาขาใหญสุด@เซ็นทรัลเวิลด
20 https://th.wikipedia.org/wiki/ คิโนะคูนิยะ

21 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
22 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
23 สมาคมผูจัดพิมพและผูจําหนายหนังสือแหงประเทศไทย
24 https://www.suksapanpanit.com
25 https://www.asiabooks.com/asia_books_branches/
26 https://th.wikipedia.org/wiki/คิโนะคูนิยะ

27 https://www.facebook.com/stock.vita-

mins/posts/-se-ed-ขาดทุน-แต-b2s-กําไร-ใคร

-ๆ-ก็รูวาธุรกิจหนังสือกําลังตกตํ่าจากการเขา

มาของโ/1970406353224753/
28 http://longtunman.com/4292

จำ�นวนร้านค้าสาขาของร้านหนังสือประเภทเชนสโตร์ (chain store)

รายได้และกำ�ไรของร้านหนังสือประเภทเชนสโตร์ (chain store)
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https://www.archdaily.com/779931/storyline-cafe-junsekino-architect-and-design/
568ca072e58ece2d3c0005d1-storyline-cafe-junsekino-architect-and-design-photo
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ความหวังของร้านหนังสืออิสระ

	 ทศวรรษที่ผ่านมามีร้านหนังสืออิสระเก่าแก่ที่ต้องปิด
ตัวลงหลายแห่ง เช่น ปร๊ินซ์บุ๊คสโตร์ ร้านหนังสือช่ือดัง
ของจังหวัดขอนแก่นซ่ึงจ�ำหน่ายมานานกว่า 30 ปี ร้าน
หนังสือนาครบวรรัตน์ ซึ่งอยู่คู่ชาวนครศรีธรรมราชมา
เกือบ 30 ปี รวมท้ังร้านหนังสืออิสระที่เปิดได้ไม่นาน 
กต้็องยตุกิิจการ เช่น ร้านเอกาลเิต้ จ.ล�ำปาง ร้านหนงัสอื
เชียงดาว จ.เชียงใหม่ เน่ืองจากร้านหนังสือเป็นธุรกิจที ่
มกี�ำไรต�ำ่ หากยอดขายน้อยเกนิไปหรือไม่เป็นไปตามเป้า
ย่อมกระทบต่อความอยู่รอดทันที
	 เมื่อธุรกิจหนังสือได้รับผลกระทบจากการพลิกผัน 
ทางเทคโนโลยี (Technology Disruption) และ 
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการอ ่านของผู ้บริโภค  
ร้านหนงัสือเองกพ็ลอยได้รบัผลกระทบไปด้วย การทีไ่ม่มี
สาขาเหมือนกับร้านประเภทเชนสโตร์ ท�ำให้ร้านหนังสือ
อิสระพยายามหาทางออกด้วยการจับมือกันเพื่อช่วย 
ส่งเสรมิการขายซ่ึงกนัและกัน ดงัเช่นการจดังาน “สปัดาห์
ร้านหนังสืออิสระแห่งชาติคร้ังที่ 1” เม่ือปี 2556 และ 
ยังคงจัดต่อเนื่องมาจนปัจจุบัน (แต่ตัดค�ำว่า  ‘แห่งชาติ’ 
ออกไป) นอกจากจะประชาสัมพันธ์ให้ร้านหนังสืออิสระ
ประจ�ำท้องถิ่นเป็นที่รู้จักกว้างขวางขึ้นแล้ว ยังช่วยกัน
จัดกิจกรรมส่งเสริมการอ่านและการจ�ำหน่ายหนังสือ
หมุนเวียนไปตามร้านต่างๆ อีกด้วย
	 Harvard Business School เคยศกึษาวจิยัปรากฏการณ์ 
ที่ร้านหนังสือในสหรัฐอเมริกากลับเพ่ิมจ�ำนวนขึ้นในช่วง 
ปี 2552-2558 ทั้งๆ ที่ร้านหนังสืออิสระเคยล้มหาย
ตายจากไปจนมีจ�ำนวนลดลงถึงร้อยละ 4229 อันเนื่องมา

จากยุครุ่งเรืองของร้านหนังสือออนไลน์อย่างแอมะซอน  
(Amazon) โดยค้นพบทางรอดของร้านหนังสืออิสระ
ที่สรุปรวบยอดเป็นหลัก ‘3C’ ได้แก่ Community คือ 
การสร้างความสัมพันธ์ระหว่างร้านหนังสืออิสระและ
คณุค่าแบบท้องถิน่นยิม (Localism) Curation คอืการเลอืก 
หนังสือที่ไม่เน้นหนังสือขายดี แต่เลือกอย่างมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว และช่วยให้ผู้อ่านได้พบหนังสือใหม่ๆ และ 
Convening คือการสวมบทบาทเป็นพ้ืนท่ีทางปัญญา 
ส�ำหรับลูกค้าที่มีความคิดหรือมีความสนใจตรงกันมา 
ร่วมจัดกิจกรรมต่างๆ
	 ส�ำหรับประเทศไทย การประยุกต์หลัก 3C และ 
การสร้างสรรค์เอกลกัษณ์หรอืจดุเด่นของร้านหนงัสอือิสระ 
แต่ละแห่ง จะช่วยให้ร้านหนังสืออิสระฟันฝ่าสถานการณ์
ความเปล่ียนแปลงท่ีหนักหน่วงรอบนี้ไปได้หรือไม ่ 
เป็นเรื่องที่น่าติดตามอย่างยิ่ง

หน�วย : ร�าน

จำนวนร�านหนังสืออิสระ

2547*

450 250 169

25

3314

13

18

9

57

2560**

* ขอมูลจาก บทความเรื่องสัปดาหรานหนังสืออิสระแหงชาติ 

ครั้งที่1 : พลังขับเคลื่อนของกลุม stand alone

** ขอมูลจาก สมาคมผูจัดพิมพ และผูจําหนายหนังสือ

แหงประเทศไทย

2556*
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พื้นที่การอ่านเกิดใหม่

https://andyafk.com/2018/07/12/too-fast-to-sleep/
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	 แนวคดิ ‘พืน้ทีท่ีส่าม’ หรอื Third Place 
เกิดข้ึนในเมืองที่มีอัตราความหนาแน่น 
ของประชากรต่อพื้นที่ค่อนข้างสูง ท�ำให้
คนรุ่นใหม่มีความต้องการพ้ืนท่ีซึ่งไม่ใช่
บ้าน ทีท่�ำงานหรือโรงเรยีน ส�ำหรบัท�ำงาน 
ใช้ความคิดสร้างสรรค์ และพบปะพูดคุย
หาไอเดียกันในบรรยากาศที่ผ่อนคลาย  
เป็นหนึ่งปรากฏการณ์เด ่นทางสังคม 
ของไทยในทศวรรษท่ีผ่านมา โดยเฉพาะ
เมอืงใหญ่อย่างเช่นกรงุเทพฯ และหวัเมอืง 
ต่างจังหวัด แนวคิดนี้มีอิทธิพลต่อการ 
เปลีย่นแปลงการออกแบบพืน้ท่ีท่ีมลัีกษณะ 
เป็นชมุชน ไม่ว่าจะเป็นร้านกาแฟ ร้านหนงัสอื  
ห้องสมุด และพิพิธภัณฑ์
	 แนวคิด ‘พื้นที่ที่สาม’ มีส่วนท�ำให ้
ห้องสมดุปรบัพืน้ทีก่ารอ่านให้มบีรรยากาศ 
ทีเ่ป็นกันเองมากข้ึน มสีิง่อ�ำนวยความสะดวก  
เช่น ปลั๊กไฟ และ WiFi ซึ่งจ�ำเป็นส�ำหรบั
ท�ำงานหรอืค้นคว้าด้วยคอมพวิเตอร์โน้ตบุก๊
หรืออุปกรณ์ไร้สาย เช่นเดียวกันกับพื้นที่ 
การอ่านทีไ่ม่ใช่ห้องสมดุ ซึง่ปรากฏเพิม่ขึน้
อย่างชัดเจน ในด้านหนึ่งการขยายตัวของ
พืน้ทีล่กัษณะดงักล่าวเหมอืนกบัเป็นคูแ่ข่ง
ของห้องสมุด ซึ่ง ณ เวลานี้ไม่ได้ผูกขาด
การให้บรกิารพืน้ทีก่ารอ่านอกีต่อไป แต่ใน
อีกด้านหนึ่ง Third Place ก็ท�ำให้เห็นถึง
ทิศทางของการพัฒนาพื้นที่ทางกายภาพ 
ที่ตอบโจทย์การใช้งานของคนในปัจจุบัน 

ซึ่งสามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ได้กับแหล่ง
เรียนรู้สาธารณะทุกประเภท
	 Third Place ท่ีไม่ใช่ห้องสมุดมีหลาย
ลกัษณะ เช่น คาเฟ่หรือร้านจ�ำหน่ายอาหาร 
และเครื่องดื่มซึ่งออกแบบกายภาพร้าน
ให้น่านั่งพบปะสังสรรค์และอ่านหนังสือ  
co-working space ซึง่ให้บรกิารเช่าพืน้ที่
เป็นรายวันหรือรายชั่วโมงส�ำหรับท�ำงาน 
ประชมุ หรอืท�ำการบ้าน ถกูออกแบบให้มท่ีี
นัง่ท้ังแบบเดีย่ว แบบกลุม่ และห้องประชมุ
กลุ่มย่อย บางแห่งมีบริการเครื่องพิมพ ์ 
จอทัชสกรนี หรอืกระดานอจัฉรยิะ (smart 
board) ส�ำหรับประชุม learning common  
เป็นพ้ืนท่ีอเนกประสงค์ส�ำหรับการเรียน
รู ้และจัดกิจกรรมท่ีหลากหลาย สิ่งท่ีด ู
จะขาดเสียไม่ได้เลยส�ำหรับ ‘พ้ืนที่ท่ีสาม’ 
คือกาแฟและอาหารว่าง บางแห่งเปิดให้
บริการ 24 ชั่วโมง เพื่อรองรับกลุ่มลูกค้า
ที่เป็นนักศึกษาซึ่งจ�ำเป็นต้องอ่านหนังสือ
ดึกๆ คนรุ่นใหม่หรือคนท�ำงานฟรีแลนซ์ 
ซึ่งท�ำงานที่ไหนเมื่อไหร่ก็ได้ และบางแห่ง 
ให ้บริการแม ้กระท่ัง พ้ืนที่ ให ้งีบนอน  
หลังจากตรากตร�ำอ่านหนังสือหรือท�ำงาน
ยาวนานหลายชั่วโมง



ตัวอย�าง Third Place ที่เป�นพื้นที่การอ�าน

* ปดใหบริการป 2560

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

My Cafe
The Library
กรุงเทพฯ
Cafe´

ThinkTank
(Third Place)
กรุงเทพฯ
Cafe´

หมั่นเหลา
อุบลราชธานี
Cafe´ & Gallery

คํานํา
(Kumnumm)*
นครปฐม
Book Store & Cafe´

Book I’m in
นครปฐม
Cafe´

JUMP Space
ขอนแกน
Co-working Space

บานบางเขน
กรุงเทพฯ
Museum & Cafe´

NapLab
กรุงเทพฯ
Co-working Space

Early Bird
Study Café
เชียงใหม
Co-working Space

Reading Café
เชียงราย
Cafe´

AIS Design
Centre
(AIS D.C.)
กรุงเทพฯ
Learning
Common

Learn Hub
กรุงเทพฯ
Co-working Space

GROWTH Cafe
กรุงเทพฯ
Co-working Space

R.E.A.D. Café
กรุงเทพฯ
Cafe´

Storyline Bangkok
กรุงเทพฯ
Cafe´

SPACE@SIAM
กรุงเทพฯ
Co-working Space

ไฟ-ฟา
(FAI-FAH)
กรุงเทพฯ
Learning
Common

Librarista
เชียงใหม
Cafe´

หองสมุดบานๆ
นานๆ
นาน
Guest house

Too fast
to sleep
กรุงเทพฯ
Cafe´

มาหาสมุด
เชียงใหม
Cafe´

JOINT Cafe
& Workspace
กรุงเทพฯ
Co-working
Space

C.A.M.P.
เชียงใหม
Learning
Common

2552 2553 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561

Discovery Hubba
กรุงเทพฯ
Co-working Space

Round About Cafe
& Workspace
กรุงเทพฯ
Co-working Space

The Rabbit Hub
กรุงเทพฯ
Co-working Space

COLAB on Convent
กรุงเทพฯ
Co-working Space

MaSHARES
co-working Space
กรุงเทพฯ
Co-working Space

MUIC
Co-Working Space
นครปฐม
Co-working Space
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ตัวอย�าง Third Place ที่เป�นพื้นที่การอ�าน

* ปดใหบริการป 2560

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

My Cafe
The Library
กรุงเทพฯ
Cafe´

ThinkTank
(Third Place)
กรุงเทพฯ
Cafe´

หมั่นเหลา
อุบลราชธานี
Cafe´ & Gallery

คํานํา
(Kumnumm)*
นครปฐม
Book Store & Cafe´

Book I’m in
นครปฐม
Cafe´

JUMP Space
ขอนแกน
Co-working Space

บานบางเขน
กรุงเทพฯ
Museum & Cafe´

NapLab
กรุงเทพฯ
Co-working Space

Early Bird
Study Café
เชียงใหม
Co-working Space

Reading Café
เชียงราย
Cafe´

AIS Design
Centre
(AIS D.C.)
กรุงเทพฯ
Learning
Common

Learn Hub
กรุงเทพฯ
Co-working Space

GROWTH Cafe
กรุงเทพฯ
Co-working Space

R.E.A.D. Café
กรุงเทพฯ
Cafe´

Storyline Bangkok
กรุงเทพฯ
Cafe´

SPACE@SIAM
กรุงเทพฯ
Co-working Space

ไฟ-ฟา
(FAI-FAH)
กรุงเทพฯ
Learning
Common

Librarista
เชียงใหม
Cafe´

หองสมุดบานๆ
นานๆ
นาน
Guest house

Too fast
to sleep
กรุงเทพฯ
Cafe´

มาหาสมุด
เชียงใหม
Cafe´

JOINT Cafe
& Workspace
กรุงเทพฯ
Co-working
Space

C.A.M.P.
เชียงใหม
Learning
Common

2552 2553 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561

Discovery Hubba
กรุงเทพฯ
Co-working Space

Round About Cafe
& Workspace
กรุงเทพฯ
Co-working Space

The Rabbit Hub
กรุงเทพฯ
Co-working Space

COLAB on Convent
กรุงเทพฯ
Co-working Space

MaSHARES
co-working Space
กรุงเทพฯ
Co-working Space

MUIC
Co-Working Space
นครปฐม
Co-working Space
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การปรับตัว 
ของห้องสมุด

https://www.ryoiireview.com/article/co-working-at-saim-chula/
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	 ในอดีตเม่ือต้องการค้นคว้าหาความรู้  
อ่านหนงัสอื หรือศกึษาวจิยั ทกุคนจะนกึถงึ 
ห้องสมดุเป็นอนัดบัแรกในฐานะศนูย์กลาง
ของข้อมลูสารสนเทศ แต่ในยคุดจิทิลัผูค้น
สามารถเข้าถึงความรู ้ด้วยตนเองทุกที่ 
ทกุเวลาผ่านอนิเทอร์เนต็ ท�ำให้ความต้องการ 
พึ่งพาสารสนเทศจากห้องสมุดน้อยลง 
	 มีผลการส�ำรวจพบว่า คนอังกฤษเข้า
ห้องสมดุลดลงจากร้อยละ 48.2 ใน ปี 2548  
เหลือร้อยละ 33.9 ในปี 2558 ส่วนใหญ่ 
ให้เหตผุลว่ามเีวลาน้อยลง และร้อยละ 17  
ให้เหตผุลว่า สามารถซือ้หรอืเข้าถงึหนงัสอื 
ได้จากทีอ่ืน่30 ในปีเดยีวกนัยงัมกีารส�ำรวจ
พบว่าชาวอเมริกันใช้ห้องสมุดร้อยละ 44  
ลดลงจาก ปี 2555 ซึง่มผีูใ้ช้บรกิารห้องสมดุ 
ร้อยละ 5331 
	 ประเทศไทยก็เช่นเดียวกัน ในช่วง
สิบปีท่ีผ่านมามีผู้ใช้บริการยืมคืนหนังสือ 
ที่ห้องสมุดลดลงประมาณ 1 เท่าตัวเหลือ
ร้อยละ 8.3 และใช้ห้องสมดุเพือ่อ่านหนงัสอื 
เหลือเพียงร้อยละ 0.6 หรือลดลงเกือบ  
8 เท่า คิดเป็นจ�ำนวนผู้ใช้ห้องสมุดเป็น
สถานที่อ ่านประมาณ 2.98 แสนคน
เท่าน้ัน นอกจากน้ันการอ่านหนังสือใน
ห้องสมุดดูเหมือนเป็นเร่ืองของเด็กและ
เยาวชนในวยัเรียน แต่เมือ่พ้นจากวยัเรยีน
ไปแล้วก็แทบจะไม่มีใครอ่านหนังสือใน
ห้องสมุดกันอีก

	 ข้อที่น่าสังเกตก็คือ ในรอบสิบปีนี้ห้อง
สมุดยังคงมีจ�ำนวนเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า  
70 แห่งในทุกภูมิภาค ทั้งที่เป็นการบูรณะ 
อาคารเดิมและก่อต้ังห้องสมุดแห่งใหม่  
การทีอ่ปุสงค์และอปุทานด้านห้องสมดุก�ำลัง
สวนทางกัน น่าจะเป็นเพราะผู้เกี่ยวข้อง 
ในการพัฒนาห้องสมุดได้เริ่มตระหนักถึง
ความท้าทายของยุคดิจิทัล จึงพยายาม
แสวงหาโมเดลใหม่ๆ ด้วยการสร้างสรรค์
ห้องสมุดใหม่ให้แตกต่างไปจากห้องสมุด
แบบดั้งเดิม (ท่ีคงจะเข้าไปปรับเปลี่ยน 
ได้ยาก) เพื่อตอบสนองความต้องการ 
ของผู้ใช้บริการยุคใหม่ให้มากที่สุด



หน�วย : ร�อยละ

ประชากรที่อ�านหนังสือ 
จำแนกตามสถานที่อ�าน

หน�วย : ร�อยละ

ประชากรที่ใช�บริการห�องสมุด
และยืมหนังสือ จำแนกตามภูมิภาค

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

2551

2554

2556

2558

2561

N.A.

9.5

8.0

8.6

6.6

กรุงเทพฯป�

N.A.

10.5

9.2

8.5

6.8

ภาคกลาง

N.A.

13.5

13.7

12.5

9.0

ภาคใต�

N.A.

15.4

18.2

17.7

9.3

ภาคตะวันออก
เฉียเหนือ

N.A.

21.0

23.1

17.7

10.7

ภาคเหนือ

2551

2554

2556

2558

2561

71.0

76.1

75.6

84.3

91.7

16.1

21.1

20.8

21.7

19.6

21.1

19.5

26.8

24.6

18.0

19.8

18.2

21.3

25.2

17.2

4.6

2.4

1.6

1.2

0.6

บ�านป� สถานศึกษา สถานที่เอกชน ที่ทํางาน ห�องสมุด

N.A.

14.2

14.3

12.9

8.3

ทั่วประเทศ

74



หน�วย : ร�อยละ

ประชากรที่อ�านหนังสือในห�องสมุด 
จำแนกตามช�วงอายุ

ขอมูลจาก สํานักงานสถิติแหงชาติ

อายุ 6-14 ป� อายุ 15-24 ป� อายุ 25-59 ป� อายุ 60 ป�ขึ้นไป

2551 7.8 6.7 2.9 2.9

2554 5.4 4.6 0.9 0.4

2556 4.2 3.9 0.4 0.4

2558 4.0 2.6 0.2 0.2

2561 12.5 1.3 0.1 0.2
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ได้ส�ำรวจธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อมภายในสวนสาธารณะ
ซึ่งเป็นที่ตั้งของห้องสมุด 
	 บทบาทในการสร้างประสบการณ์และแรงบันดาลใจ 
ใหม่ๆ ให้กับผู้ใช้บริการ ปรากฏให้เห็นและน่าสนใจ 
มากขึ้นกว่าในอดีต อาทิ หอประวัติเมือง ภายใน 
ศูนย์การเรียนรู ้เมืองฉะเชิงเทรา  (KCC) ท่ีน�ำเสนอ 
เรื่องราวคุณค่าในอดีตของจังหวัดได้อย่างมีชีวิตชีวา  
ห้อง “นิพพานชิมลาง” ท่ีหอจดหมายเหตุพุทธทาส  
เพื่อให้ผู ้ใช้บริการลองสัมผัสประสบการณ์ที่สงบสุข  
และมีกิจกรรมบรรยายอย่างสม�่ำเสมอในวันเสาร์และ
อาทิตย์ ศนูย์การเรยีนรูธ้นาคารแห่งประเทศไทยจดัแสดง
นิทรรศการให้ความรู้เรื่องความส�ำคัญของการออมและ
การบริหารเงินตลอดช่วงชีวิต โดยใช้สื่อที่ทันสมัยดึงดูด
กลุ่มเป้าหมายทุกวัย ท�ำให้เรื่องท่ีซับซ้อนกลายเป็นเรื่อง
ที่เข้าใจง่าย
	 กระแสเมกเกอร์ท่ีแพร่เข้ามาในช่วงกลางของทศวรรษ
แห่งการอ่าน เป็นเง่ือนไขส�ำคัญท่ีสนับสนุนบทบาท 
ห้องสมดุให้เป็นพ้ืนท่ีสร้างสรรค์นวัตกรรม โดยการเรยีนรู ้
จากการทดลองและลงมือท�ำ แต่พื้นที่ “เมกเกอร์สเปซ” 
ในห้องสมุดกลับไม่ปรากฏชัดเท่าไรนักเมื่อเทียบกับนอก 
ห้องสมุดซึ่งผุดขึ้นมากมาย คงมีเพียงห้องสมุดใน 
รัว้มหาวิทยาลยั เช่น หอสมดุกลางมหาวิทยาลยัของแก่น
ท่ีสนับสนุนพ้ืนท่ีให้นักศึกษาได้ริเริ่มสร้างสรรค์ถังขยะ
อัจฉริยะซึ่งควบคุมการท�ำงานด้วย IoT เป็นต้น
	 นอกเหนือจาก“สารสนเทศท่ีถูกต้องและน่าเชื่อถือ” 
ซึ่งท�ำให้ห้องสมุดยังคงด�ำรงจุดแข็งอันเป็นข้อได้เปรียบ

	 แนวคิด “ห้องสมุดมีชีวิต” ซ่ึงริเร่ิมผลักดันเผยแพร่
โดยอุทยานการเรียนรู้ (TK park) ส่งผลสะเทือนให้ 
ห้องสมุดท่ัวประเทศเกดิการเปลีย่นแปลงอย่างเป็นรูปธรรม
ต่อเนื่องมาตลอดทศวรรษแห่งการอ่าน (2552-2561) 
อย่างไรก็ตาม “ห้องสมุดมีชีวิต” ที่อุบัติขึ้นมานานเกิน
กว่าทศวรรษ ก็ยังเป็นห้องสมุดที่เต็มไปด้วยหนังสือและ
สารสนเทศ ซึ่งนับวันผู้คนจะสามารถเข้าถึงส่ิงเหล่านี้ได้
เองผ่านอุปกรณ์ดิจิทัล ประเด็นที่น่าขบคิดต่อไป ก็คือ  
ความส�ำเร็จที่ผ่านมาเพียงพอหรือไม่ที่จะตอบสนอง 
ความต้องการของผู ้คนที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว  
และห้องสมุดมีชีวิตจะเติมเต็มบทบาทที่ยังไม่เคยท�ำ
มาก่อนให้สอดคล้องกับความเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึนได้
อย่างไรบ้าง
	 ช่วง 10 ปีมานี้ ห ้องสมุดของไทยหลายแห่งม ี
การปรับปรุงสิ่งอ�ำนวยความสะดวกเพิ่มเติมอย่างเห็น
ได้ชัด ให้ความส�ำคัญกับการจัดหาอุปกรณ์คอมพิวเตอร์
เพิ่มเติม การให้บริการสัญญาณอินเทอร์เน็ต WiFi เพื่อ 
ให้ผู ้ใช้บริการสามารถค้นคว้าสารสนเทศและความรู้
ด้วยตนเอง แต่แนวคิดด้านการจัดการพื้นที่ (Space  
Management) ยังคงอยู่ในช่วงของการเร่ิมต้น บางแห่ง 
เร่ิมที่จะจัดสรรพื้นที่บางส่วนให้สามารถใช้เสียงได ้ 
มกีารออกแบบพืน้ทีใ่ห้โปร่งโล่ง มโีซฟานัง่เล่น หรอืมกีาแฟ
และอาหารว่างให้บริการ รวมทั้งมีการจัดกิจกรรมอบรม 
ให้ความรู้ต่างๆ ตามที่ห้องสมุดเชี่ยวชาญ เช่น ห้องสมุด 
มารวย จดัเวร์ิคชอ็ปให้ความรูเ้รือ่งการออมและการจดัการ 
ด้านการเงิน ห้องสมุดสีเขียวจัดกิจกรรมให้เยาวชน 

ห้องสมุดกับบทบาทใหม่ที่เป็นไปได้
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สถาบันทางสังคมอื่นแล้ว ห้องสมุดยังมีสินทรัพย์อัน
ล�้ำค่าอยู่กับตัว นั่นคือ “พื้นที่” ที่สามารถรังสรรค์ให้ 
เกิดประโยชน์กับผู้คนและสังคมได้อีกมาก งานบริการ
ด้านสารสนเทศถือเป็นงานปกติที่จ�ำเป็นต้องท�ำแต่ยัง 
ไม่เพียงพอ (necessary but not sufficient) นวัตกรรม
การบรกิารท่ีออกจากกรอบห้องสมดุแบบเดมิ โดยค�ำนงึถงึ 
ความต้องการของผู้ใช้เป็นหลัก ด้วยการเปลี่ยนมุมมอง 
เรื่องพื้นที่ที่ไม่จ�ำกัดเพียงแค่การเป็นคลังหนังสือหรือ
ทรัพยากรและพื้นที่การอ่าน จะน�ำไปสู่ความเป็นไปได ้
ใหม ่ๆ ท่ีน ่า ต่ืนเต ้นดังที่ เ กิดขึ้นแล ้วกับห ้องสมุด 
หลายแห่งทั่วโลก

http://www.sspatial.com/th/article/detail/191



รายชื่อห�องสมุดเป�ดใหม�หรือมีการบูรณะ
ปรับปรุงอาคารและเป�ดใช� ระหว�างป� 2552-2561

* ปดใหบริการปลายป 2560 เปลี่ยนเปนการนําหนังสือ
ไปจัดกิจกรรมสงเสริมการอานนอกสถานที่ 
** ปดตัวไมมีกําหนด ตั้งแตกลางป 2561 

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2552 2560

ขุมทรัพยความรู
จังหวัดอางทอง

อุทยานการเรียนรู
สมุทรสาคร (SK Park)

หอจดหมายเหตุ
พุทธทาส อินทปญโญ
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
วิทยาศาสตรและ
ดาราศาสตร
องคการบริหาร
สวนจังหวัดพะเยา

หองสมุดฟนบาน
ยานเวียงเชียงใหม

อุทยานการเรียนรู
TK park
เทศบาลเมืองสตูล

หองสมุดการทองเที่ยว
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรูระยอง

อุทยานการเรียนรู
และศูนยการเรียนรู
ไอซีทีเทศบาล
นครพิษณุโลก

อุทยานการเรียนรูตราด

อุทยานการเรียนรู
ศูนยการศึกษา
กองทัพภาคที่ 2
นครราชสีมา

หองสมุดสองเล
สงขลา

หองสมุดบิดคิด
(Bizkit Book Library)*
เชียงราย

ศูนยการเรียนรู
เมืองฉะเชิงเทรา
(KCC)

อุทยานการเรียนรู
CU Phuket
Knowledge Park
ภูเก็ต

หองสมุดมารวย
(อาคารใหม
ติดกับสถานทูตจีน)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
นครหาดใหญ
สงขลา

หองสมุดสถาบันเกอเธ
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

หองสมุด
เพื่อนหนังสือ
กรุงเทพฯ

หองสมุดศูนย
มานุษยวิทยา
สิรินธร
(อาคารใหมในสวน)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
รอยเอ็ด

ดรุณบรรณาลัย
กรุงเทพฯ

หองสมุด
em space**
ปทุมธานี

อุทยานการเรียนรู
เชียงราย

อุทยานการเรียนรู
สี่มุมเมือง
ยะลา

หองสมุดรังไหม
เชียงใหม

อุทยานการเรียนรู
นครราชสีมา

อุทยานการเรียนรู
แมฮองสอน

อุทยานการเรียนรู
นครภูเก็ต

หองสมุด TCDC
อาคารใหม
ณ ไปรษณียบางรัก
กรุงเทพฯ

หองสมุด
มิวเซียมสยาม
กรุงเทพฯ

หอสมุดแหงชาติ
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

หองสมุด
เนียลสัน เฮยส
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
วิคตอเรีย การเดนส
(VK Park)

หองสมุดกระทอม
ทุงเสี้ยวถนอมแพร
เชียงใหม

หองสมุดประชาชน
เทศบาลนครหาดใหญ
(ปรับปรุงพื้นที่ภายในใหม)

2558

ศูนย ICT
Learning Center
(ปรับปรุงพื้นที่ภายในใหม)
สงขลา
อุทยานการเรียนรู
นครลําปาง

อุทยานการเรียนรู
บานพรุ
สงขลา

อุทยานการเรียนรู
นครสงขลา ณ โรงสีแดง
สงขลา

หองสมุด
สันติประชาธรรม
กรุงเทพฯ

ศูนยการเรียนรู
ธนาคารแหงประเทศไทย
กรุงเทพฯ

หอสมุดเมือง
กรุงเทพมหานคร

อุทยานการเรียนรู
ปตตานี

หองสมดุประชาชน “เฉลมิราชกมุารี”
สังกดั กศน. จํานวน 12 แหง
ใน 12 จงัหวัดคอื พัทลุง มหาสารคาม
สกลนคร บุรีรัมย อุตรดิตย เลย ชัยภูมิ
สระบุรี อุทัยธานี กําแพงเพชร ชลบุรี
สมุทรสงคราม
 

หองสมุดเพื่อการเรียนรู
สังกัดกรุงเทพมหานคร
จํานวน 14 แหง

The Reading
Room
กรุงเทพฯ
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รายชื่อห�องสมุดเป�ดใหม�หรือมีการบูรณะ
ปรับปรุงอาคารและเป�ดใช� ระหว�างป� 2552-2561

* ปดใหบริการปลายป 2560 เปลี่ยนเปนการนําหนังสือ
ไปจัดกิจกรรมสงเสริมการอานนอกสถานที่ 
** ปดตัวไมมีกําหนด ตั้งแตกลางป 2561 

รวบรวมโดย ฝายวิชาการ สํานักงานอุทยานการเรียนรู

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2552 2560

ขุมทรัพยความรู
จังหวัดอางทอง

อุทยานการเรียนรู
สมุทรสาคร (SK Park)

หอจดหมายเหตุ
พุทธทาส อินทปญโญ
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
วิทยาศาสตรและ
ดาราศาสตร
องคการบริหาร
สวนจังหวัดพะเยา

หองสมุดฟนบาน
ยานเวียงเชียงใหม

อุทยานการเรียนรู
TK park
เทศบาลเมืองสตูล

หองสมุดการทองเที่ยว
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรูระยอง

อุทยานการเรียนรู
และศูนยการเรียนรู
ไอซีทีเทศบาล
นครพิษณุโลก

อุทยานการเรียนรูตราด

อุทยานการเรียนรู
ศูนยการศึกษา
กองทัพภาคที่ 2
นครราชสีมา

หองสมุดสองเล
สงขลา

หองสมุดบิดคิด
(Bizkit Book Library)*
เชียงราย

ศูนยการเรียนรู
เมืองฉะเชิงเทรา
(KCC)

อุทยานการเรียนรู
CU Phuket
Knowledge Park
ภูเก็ต

หองสมุดมารวย
(อาคารใหม
ติดกับสถานทูตจีน)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
นครหาดใหญ
สงขลา

หองสมุดสถาบันเกอเธ
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

หองสมุด
เพื่อนหนังสือ
กรุงเทพฯ

หองสมุดศูนย
มานุษยวิทยา
สิรินธร
(อาคารใหมในสวน)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
รอยเอ็ด

ดรุณบรรณาลัย
กรุงเทพฯ

หองสมุด
em space**
ปทุมธานี

อุทยานการเรียนรู
เชียงราย

อุทยานการเรียนรู
สี่มุมเมือง
ยะลา

หองสมุดรังไหม
เชียงใหม

อุทยานการเรียนรู
นครราชสีมา

อุทยานการเรียนรู
แมฮองสอน

อุทยานการเรียนรู
นครภูเก็ต

หองสมุด TCDC
อาคารใหม
ณ ไปรษณียบางรัก
กรุงเทพฯ

หองสมุด
มิวเซียมสยาม
กรุงเทพฯ

หอสมุดแหงชาติ
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

หองสมุด
เนียลสัน เฮยส
(ปรับปรุงอาคารใหม)
กรุงเทพฯ

อุทยานการเรียนรู
วิคตอเรีย การเดนส
(VK Park)

หองสมุดกระทอม
ทุงเสี้ยวถนอมแพร
เชียงใหม

หองสมุดประชาชน
เทศบาลนครหาดใหญ
(ปรับปรุงพื้นที่ภายในใหม)

2558

ศูนย ICT
Learning Center
(ปรับปรุงพื้นที่ภายในใหม)
สงขลา
อุทยานการเรียนรู
นครลําปาง

อุทยานการเรียนรู
บานพรุ
สงขลา

อุทยานการเรียนรู
นครสงขลา ณ โรงสีแดง
สงขลา

หองสมุด
สันติประชาธรรม
กรุงเทพฯ

ศูนยการเรียนรู
ธนาคารแหงประเทศไทย
กรุงเทพฯ

หอสมุดเมือง
กรุงเทพมหานคร

อุทยานการเรียนรู
ปตตานี

หองสมดุประชาชน “เฉลมิราชกมุารี”
สังกดั กศน. จํานวน 12 แหง
ใน 12 จงัหวัดคือ พัทลุง มหาสารคาม
สกลนคร บุรีรัมย อุตรดิตย เลย ชัยภูมิ
สระบุรี อุทัยธานี กําแพงเพชร ชลบุรี
สมุทรสงคราม
 

หองสมุดเพื่อการเรียนรู
สังกัดกรุงเทพมหานคร
จํานวน 14 แหง

The Reading
Room
กรุงเทพฯ
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แนวคิดหรือการบริการห้องสมุดที่แปลกใหม่และน่าสนใจ

ชื่อ หน่วยงาน ปีที่เริ่ม รายละเอียด

ห้องสมุดพร้อม
ปัญญา

กรมราชทัณฑ์ 2546 การพัฒนาห้องสมุดในเรือนจ�ำให้เป็นศูนย์การเรียนรู้ตามหลัก
มาตรฐานสากล โดยกรมราชทัณฑ์ตั้งเป้าให้มีห้องสมุดใน 
เรือนจ�ำทุกแห่ง

กล่องหนังสือ
สร้างสรรค์

กลุ่มระบัดใบ 2548 การหมุนเวียนหนังสือระหว่างชุมชนโดยจัดแบ่งหนังสือ 
เป็นกล่องๆ น�ำไปจัดกิจกรรมส่งเสริมการอ่านให้กับเยาวชน

ห้องสมุดมนุษย์ เครือข่ายห้องสมุดมนุษย์
แห่งประเทศไทย

2553 ห้องสมุดซึ่งเชื่อว่ามนุษย์ทุกคนล้วนมีความรู้ ประสบการณ์ และ
เรื่องเล่าที่สามารถแบ่งปันให้เป็นประโยชน์แก่ผู้อื่นเช่นเดียวกับ
หนังสือ

ห้องสมุดสีเขียว กรุงเทพมหานคร 2554 ห้องสมุดในสวนสาธารณะที่ออกแบบโดยค�ำนึงถึงความเป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม และจุดประกายให้ผู้ใช้บริการเกิดจิตส�ำนึก
สีเขียว

ห้องสมุดการ์ตูน กรุงเทพมหานคร 2555 ห้องสมุดที่เป็นสวรรค์ส�ำหรับเด็กๆ เพราะเต็มไปด้วยการ์ตูน 
ของเล่น และสื่อการเรียนรู้ส�ำหรับเด็ก ซึ่งเชื่อว่าความสนุกและ
ความสุขจะน�ำไปสู่แรงบันดาลใจในการอ่าน

บ้านหนังสือ
อัจฉริยะ

ส�ำนักงานส่งเสริมการ
ศึกษานอกระบบและ
การศึกษาตามอัธยาศัย 
(กศน.)

2556 เป็นห้องสมุดประชาชนระดับหมู่บ้าน ซึ่งอาจตั้งอยู่ที่บ้าน ร้าน
ขายของช�ำ ร้านตัดผม ร้านน�้ำชา ฯลฯ ซึ่งจะได้รับสนับสนุน
หนังสือพิมพ์รายวัน วันละ 2 ฉบับ หนังสือรายปักษ์  
รายสัปดาห์ นิตยสาร รวมถึงหนังสืออื่นๆ จาก กศน. 

TK Public  
Online Library

ทีเคพาร์ค 2558 ห้องสมุดประชาชนออนไลน์แห่งแรกในประเทศไทย ให้บริการ
ยืมคืนอีบุ๊คกว่า 20,000 รายการ

โซนอ่านหนังสือ 
24 ชั่วโมง 

ส�ำนักหอสมุด 
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย
ขอนแก่น

2558 การแบ่งโซนห้องสมุดเพื่อให้บริการตลอด 24 ชั่วโมง

เดอะ บ็อกซ์ ห้องสมุดคณะ
วิศวกรรมศาสตร์ 
จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั

2558 ออกแบบโซนอ่านหนังสือและสื่อมัลติมีเดีย ลักษณะคล้าย
เตียง 2 ชั้น มีเบาะส�ำหรับเอนนั่งหรือนอนเพื่อรับชมสื่อจากจอ
คอมพิวเตอร์ติดผนัง หรือสืบค้นข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต
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ชื่อ หน่วยงาน ปีที่เริ่ม รายละเอียด

ห้องสมุดมีขา  
(Walking 
Library) 

เดอะมอลล์ กรุ๊ป 2558 การเล่าเรื่องโดยบุคคลที่มีชื่อเสียง เพื่อสร้างแรงบันดาลใจให้กับ
เยาวชนโดยตระเวนไปตามโรงเรียนต่างๆ

Park&Pick ส�ำนักหอสมุด 
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย
ขอนแก่น

2559 บริการแบบไดรฟ์ทรู (Drive Thru) โดยผู้ใช้สามารถขับรถ
เข้าไปแวะจอดยังจุดบริการบริเวณลานจอดหลังห้องสมุดโดย 
ไม่ต้องลงจากรถ เพือ่คนืหนงัสอืหรอืรับหนงัสอืทีจ่องยมืไว้ล่วงหน้า 

รถหนอนน้อย ส�ำนักหอสมุด 
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย
ขอนแก่น

2560 รถไฟฟ้าไร้มลพิษ ให้บริการรับส่งหนังสือจากคณะต่างๆ รวมถึง 
Book Drop ภายในมหาวิทยาลัยขอนแก่น

Digital Shelf ห้องสมุดมารวย N.A. ชั้นหนังสือดิจิทัล ออกแบบหน้าจอสัมผัสให้มีการน�ำเสนอ 
เนื้อหาบางส่วนของหนังสือ แทนที่จะให้ข้อมูลบรรณานุกรม
เพียงอย่างเดียว เพื่อให้ผู้สืบค้นได้รับสารสนเทศตรงตาม 
ความต้องการยิ่งขึ้น

library of thing ส�ำนักหอสมุด 
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย
ขอนแก่น

N.A. ให้บริการยืมสิ่งของต่างๆ เช่น หมอน ร่ม เครื่องนวด แท็บเล็ต 
สมาร์ทวอทช์ ฯลฯ

รวบรวมโดย ฝ่ายวิชาการ ส�ำนักงานอุทยานการเรียนรู้
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ห้องสมุดในยุคข่าวปลอม

	 ข่าวปลอม หรอื Fake News นัน้เป็นสิง่ท่ีมาพร้อมกบั
ความแพร่หลายของการใช้อนิเทอร์เนต็และโซเชียลมเีดยี  
ในระยะเริ่มแรกปัญหานี้ยังดูไม่รุนแรงมากนัก แต่ในช่วง 
10 ปีมานี้ข่าวปลอมมีอิทธิพลสูงต่อความคิดความเชื่อ
ของผู้คนในสังคม และกลายเป็นปัญหาที่ส่งผลกระทบ 
อย่างรุนแรง โดยเฉพาะในสถานการณ์ความขัดแย้ง 
แบ่งขั้วทางการเมืองหรือมีการแข่งขันช่วงชิงมวลชน
	 สหรัฐอเมริกาเป็นหน่ึงในประเทศที่เผชิญกับปัญหา
ข่าวปลอมซึ่งขยายไปสู่วงกว้างผ่านการแชร์ของผู้ใช้งาน 
โซเชียลมีเดีย การส�ำรวจพบว่าชาวอเมริกันกว่า 60%  
ได้รับข่าวปลอมโดยไม่เจตนาจากช่องทางการบริโภค
ข่าวสารในแต่ละวัน ในการเลือกต้ังประธานาธิบดี
สหรัฐอเมริกาเมื่อปี 2559 สังคมอเมริกันได้รับข่าวสาร
ท่วมท้นจากการเสพผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งในบรรดา
ข่าวและสารสนเทศเหล่านี้พบว่ายอดการมีส่วนร่วม  
(engagement) ในข่าวปลอมที่เผยแพร่ผ่านเฟซบุ๊ก 20 
อันดับแรกรวมกันสูงถึง 8.7 ล้านคร้ังในช่วงสามเดือน
ก่อนการเลือกตั้ง สูงกว่ายอดการมีส่วนร่วมในข่าวจริง 
ของส�ำนักข่าวกระแสหลกัทีม่อียู ่7.3 ล้านคร้ัง32 ข่าวปลอม 
ทีเ่กีย่วกับการเลอืกตัง้ประธานาธบิดคีรัง้ล่าสดุ 5 อนัดบัแรก  
มผีูเ้ข้าถงึมากกว่า 7.8 ล้านครัง้ ท�ำให้ชาวอเมรกินั 82% 
เชื่อว่าข่าวปลอมมีผลกระทบต่อผลการเลือกตั้ง33 
	 ในอนิเดยี ประชาชนอย่างน้อย 32 คน ถกูประชาทณัฑ์ 
หรือท�ำร้ายร่างกายจนเสียชีวิต เน่ืองจากข่าวปลอมที ่
แพร ่สะพัดในวอทส์แอปเกี่ยวกับการลักพาตัวเด็ก  
ในเคนยาเหตุจูงใจของข่าวปลอมมักเป็นเร่ืองเงินและ

เทคโนโลยีต่างๆ ส่วนไนจีเรียมักมีข่าวปลอมท่ีเกี่ยวข้อง
กับการก่อการร้ายและกองทัพ34

	 ส�ำหรับความขัดแย้งทางการเมืองในประเทศไทยท่ี 
กนิเวลายาวนานกว่า 10 ปี แม้จะไม่มข้ีอมลูตวัเลขยนืยนั
ขนาดความรุนแรงของข่าวปลอม แต่เชื่อว่าผู้คนจ�ำนวน 
ไม่น้อยต้องเคยผ่านตาข่าวสารที่แฝงไว้ด้วยอคติและ 
มีการชี้แจงในเวลาต่อมาว่าไม่เป็นความจริง ท�ำให้แต่ละ
คนต้องคอยเตือนสติตัวเองในการเสพรับข่าวสารผ่าน 
โซเชียลมีเดีย
	 นอกจากแรงจูงใจที่มุ ่งเอาชนะทางการเมืองแล้ว 
ข่าวปลอมยังมีแรงจูงใจจากผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ 
เนื่องจากสื่อใหม่ (new media) ที่เป็นช่องทางหลักของ 
ข่าวปลอมนั้นมีรายได้หลักมาจากค่าโฆษณา ซึ่งแปรผัน
ตามยอดคลิกอ่าน ยอดกดไลค์หรือแชร์ หากสามารถ 
เพิ่มยอดคลิกหรือยอดแชร์เนื้อหาได้มากเท่าไหร่ก็ 
หมายถึงค่าโฆษณายิ่งเพ่ิมสูงขึ้น ดังนั้นผู้ใช้งานเว็บไซต์
หรือสื่อสังคมจึงมักเห็นพาดหัวข่าวท่ีหวือหวาเร้าใจหรือ
จงใจปลกุป่ันปฏกิริิยาในเชงิความรูส้กึ จนตกเป็นเหยือ่ของ
การเพ่ิมยอดคลกิ (clickbait) วอชงิตนัโพสต์เคยรายงานว่า 
เว็บไซต์ข่าวปลอมบางแห่งสามารถสร้างรายได้สูงถึงกว่า 
10,000 ดอลลาร์ต่อเดอืน โดยการใช้ Google AdSense35 
	 พีรพล อนุตรโสตถิ์ ผู้สื่อข่าวส�ำนักข่าวไทย อสมท. 
และผู้ด�ำเนินรายการ ‘ชัวร์ก่อนแชร์’ ให้ความเห็นว่า  
“คนไทยจ�ำนวนมากเพิ่งเข้าถึงอินเทอร์เน็ตเป็นครั้งแรก  
แต่ขาดความรู ้ความช�ำนาญทักษะชีวิตออนไลน์ เกิด
สังคมที่เช่ือง่ายไม่ตรวจสอบ กลายเป็นจุดอ่อน ตกเป็น
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เหยื่อการหลอกลวงของอาชญากร นักธุรกิจ นักต้มตุ๋น
ทางออนไลน์”36

	 แม้ในวนัน้ียังไม่มีการประเมนิตัวเลขมลูค่าความเสยีหาย 
อนัเกดิข้ึนจากข่าวปลอม ทว่า ผลส�ำรวจทีร่ะบวุ่าคนไทยมี
ทศันคติเชงิบวกอย่างมากกบัการเชือ่มต่อกับโลกออนไลน์
โดยไม่ตระหนักถึงผลที่ตามมา37 ก็ชี้ให้เห็นถึงความเสี่ยง
ที่จะน�ำไปสู่วิกฤตอันมีที่มาจากข่าวปลอม

https://pitchapornbee.wordpress.com/2017/04/19/ข่าวยุคใหม่ที่บิดเบือน/



สถานการณ�ข�าวปลอมในประเทศไทย

40% 
เชื่อถือข�อมูลที่ได�รับ
จากช�องทางโซเชียลมีเดีย  

ตลอดป� 2559 
มีข�าวปลอมกว�า 

300 
หัวข�อ

3 ประเด็น
ข�าวปลอมยอดฮิต ลักษณะข�าวที่คนเห็นแล�วเชื่อ :

 
1. แหล�งข�าวที่อ�างอิงบุคคลมีชื่อเสียง 
2. การพบเห็นข�าวเดิมซํ้าๆ บนหน�านิวส�ฟ�ดของเฟซบุ�ก 
3. ข�าวที่สอดคล�องกับความเชื่อที่ตนมีอยู�แล�ว

ข�าวปลอมแต�ละหัวข�อมีการไลค�และแชร�
บนเฟซบุ�คนับแสนครั้ง

ป� 2560 เป�ด 

“ศูนย�ชัวร�ก�อนแชร�”
เพื่อตรวจสอบข�าวปลอม
และให�ข�อมูลที่ถูกต�อง

2.ศาสนา 3.การเมือง1.สุขภาพ
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	 ข่าวปลอมถูกยกระดับให้เป็นประเด็นใหญ่ระดับโลก 
มีการก่อตั้งเครือข่ายตรวจสอบข้อเท็จจริงสากล (IFCN) 
รวมท้ังโครงการ First Draft Partner Network ซึง่เกิดจาก 
ความร่วมมือระหว่างองค์กรสื่อสารมวลชนและบริษัท
เทคโนโลยีชั้นน�ำของโลก 72 แห่ง ส่วนกูเกิลได้ออก 
แอพพลิ เคชั่น Google News ซึ่ ง ใช ้ เทคโนโลยี 
ปัญญาประดิษฐ์ช่วยแยกแยะหรือเปรียบเทียบข่าวปลอม
ได้สะดวกขึ้น

	 ในประเทศไทยเกดิรายการโทรทศัน์ “ชัวร์ก่อนแชร์”  
เมื่อปี 2558 ซึ่งต่อมาในปี 2560 ได้พัฒนาเป็น  
“ศนูย์ชวัร์ก่อนแชร์” เพ่ือตรวจสอบและให้ข้อมลูท่ีถกูต้อง  
เพื่อไม่ให ้ประชาชนตกเป็นเครื่องมือการส่งข ้อมูล 
ข่าวปลอม ข่าวมั่ว นอกจากนี้ยังมีเฟนเพจที่ช่วยเตือนสต ิ
คนในโลกไซเบอร์ไม่ให้หลงเชือ่ข่าวปลอม เช่น อ๋อ มนัเป็น 
อย่างนี้นี่เอง by อาจารย์เจษฎ์ ซึ่งเน้นประเด็นที่สามารถ
พิสูจน์ได้ในทางวิทยาศาสตร์ หมอแล็บแพนด้า ซึ่งเน้น

รวบรวมจาก บทความเรื่อง “ใจดี โลกสวย เชื่อคนง่าย!!! คนไทย 40% เชื่อข่าวปลอมบนโซเชียลสูงสุดในภูมิภาค” บทความเรื่อง “ข่าวปลอมในไทย: คุณควรกังวลแค่ไหน?” และ
บทคัดย่องานวิจัยเรื่อง “ลักษณะของข่าวปลอมในประเทศไทยและระดับความรู้เท่าทันข่าวปลอมบนเฟซบุ๊กของผู้รับสารในเขตกรุงเทพมหานคร”

สถานการณ์ข่าวปลอมในประเทศไทย
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ผ่านเทคโนโลยีสมัยใหม่ แต่ยังมีบทบาทน้อยมากใน 
การส่งเสริมให้ผู ้ใช้บริการเรียนรู้รับมือกับข่าวปลอม 
รวมไปถึงทักษะการรู้เท่าทันสื่อและสารสนเทศ จึงน่า 
ตั้งค�ำถามว่าสารสนเทศที่ผู ้ใช้จะได้รับผ่านเทคโนโลยี 
ที่ทันสมัยนั้น หากเป็นสารสนเทศที่ผดิพลาด จะสามารถ
ตอบโจทย์การแสวงหาความรูไ้ด้ตรงตามความต้องการหรอื
วตัถุประสงค์ของผูใ้ช้จรงิหรอืไม่

ประเด็นเกี่ยวกับสุขภาพ ผลิตภัณฑ์เสริมความงามหรือ
ยาลดความอ้วน Drama-addict เน้นประเด็นทางสังคม
และการเมือง เป็นต้น
	 ห้องสมุดในต่างประเทศล้วนมีบทบาทมากข้ึนใน
การส่งเสริมทักษะการคิดวิพากษ์แหล่งข้อมูลและใช้
วิจารณญาณในการบริโภคสารสนเทศ ด้วยความเช่ือว่า 
การเข ้าถึงอินเทอร ์ เน็ตเพื่อค ้นหาความรู ้จะไม ่มี 
ความหมายเลยหากคนเราปราศจากทักษะการรู้เท่าทัน
สือ่และสารสนเทศ (Media and Information Literacy) 
หรือไม่สามารถแยกแยะระหว่างข้อเท็จจริงกับข่าวปลอม
	 ตัวอย่างเช่น สมาคมห้องสมุดอเมริกัน (American  
Library Association - ALA) ให้ความส�ำคัญกับปัญหา
ข่าวปลอมโดยริเริ่มโครงการ Media Literacy @ 
Your Library เป็นโครงการฝึกอบรมบรรณารักษ์ทั่ว
ประเทศให้มีทักษะส่งเสริมการรู้เท่าทันส่ือแก่ผู้ใช้บริการ  
มีเป้าหมายเพื่อสร้างความตระหนักเกี่ยวกับการแพร่
กระจายของข่าวปลอมและการเลือกแหล่งสารสนเทศ
ที่น ่าเชื่อถือ นอกจากนี้ยังสร้างเครื่องมือที่เรียกว่า  
The CRAAP test ซึง่เป็นลสิต์รายการทีช่่วยให้ผูบ้รโิภคตัง้
ค�ำถามกบัสารสนเทศอย่างรอบด้าน ทัง้ความเป็นปัจจบุนั 
ของข้อมูล ความสัมพันธ์ระหว่างสารสนเทศที่ต้องการ
กับสารสนเทศท่ีพบ แหล่งข่าว ความน่าเช่ือถือและ 
ความสมเหตุสมผลของเน้ือหา  และวัตถุประสงค์ท่ี 
ข่าวนั้นๆ ถูกสร้างขึ้นมา
	 ช่วงหนึง่ทศวรรษท่ีผ่านมา สงัคมไทยเดนิหน้าเข้าสู่ยคุ
ดจิทิลั ท่ามกลางความขัดแย้งทางการเมอืง ความผันผวน
ทางเศรษฐกิจ และการทะลักท่วมท้นของข้อมูลข่าวสาร 
ห้องสมุดของไทยต่างก็สนับสนุนการเข้าถึงสารสนเทศ
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ห้องสมุดในกระแสการเรียนรู้ดิจิทัล 
และการสร้างนวัตกรรม

	 ในรอบ 10 ปีมานี้ คนไทยเริ่มคุ้นเคยกับแหล่งเรียนรู ้
รูปแบบใหม่ที่ เน ้นการลงมือท�ำและตอบโจทย์เรื่อง 
การสร้างสรรค์นวัตกรรม เช่น เมกเกอร์สเปซ (Maker 
Space) เมกเกอร์คลับ (Maker Club) และ โค้ดดิ้งคลับ 
(Coding Club) พืน้ทีก่ารเรยีนรูเ้หล่านีเ้น้นการแลกเปลีย่น 
ความรู้จากประสบการณ์และการลองผดิลองถกู จนกระทัง่ 
เกดิการสร้างสรรค์สิง่ใหม่ สอดคล้องกบัทศิทางการเรยีนรู้ 
ในอนาคตซึ่งก�ำลังเปล่ียนจากการท่องจ�ำเน้ือหาความรู ้ 
ไปสู ่การเรียนรู ้ที่มีผู ้เรียนเป็นศูนย์กลาง (Learner- 
Centered Approach) มุง่ส่งเสรมิความคดิสร้างสรรค์ โดย
กระตุ้นให้เกดิการคิดวเิคราะห์ มตีรรกะ รูจ้กัแก้ไขปัญหา  
และสามารถท�ำงานร่วมกับผู ้อื่นได้ เป็นการเรียนรู ้
แบบลงมือปฏิบัติหรือแสวงหาความรู ้ด ้วยตนเอง  
(Active Learning)
	 พื้นท่ีเรียนรู้เมกเกอร์และโค้ดดิ้งเร่ิมข้ึนในประเทศ
ตะวนัตก แต่ในเวลาเพียงไม่กีปี่กแ็พร่กระจายข้ามทวปีไป
ปรากฏอยูใ่นหลายประเทศ ในประเทศไทย เมกเกอร์คลบั 
เกิดขึ้นตามเมืองใหญ่ทุกภูมิภาค ทั้งกรุงเทพฯ เชียงใหม่ 
ภูเก็ต และขอนแก่น ซ่ึงต่างก็ได้รับการสนับสนุน
ด้านสถานที่รวมทั้งเครื่องมือท่ีจ�ำเป ็นและทันสมัย
จากเอกชน เมกเกอร์สเปซหลายแห่งกลายเป็นพื้นที่
สาธารณประโยชน์ซ่ึงบรรดาเมกเกอร์หรือนักศึกษา
สามารถเข้ามาท�ำโปรเจ็กต์โดยเสียค่าใช้จ่ายน้อยมาก
หรืออาจไม่มีเลย

	 “การท�ำงานของคนเราทกุวนันีค้อื มไีอเดยี ไปเมกเกอร์ 
สเปซหรอื co-working space ไปหาคนทีค่ล้ายๆ กนั หรอื
คนท่ีมีความสามารถแตกต่างกันแต่สนใจเรื่องเดียวกัน 
ชักชวนกันมาท�ำ เพราะฉะนั้นโลกของการพัฒนา 
จะเปล่ียนไปหมด”38 ภาณุทัต เตชะเสน หรือหมอจิมม่ี  
สปอนเซอร์หลกัของเชยีงใหม่เมกเกอร์คลบักล่าว พร้อมกบั 
วิเคราะห์ว่าวงการเมกเกอร์ในประเทศไทยยังสามารถ
เติบโตได้อีกไกลในอนาคต
	 “โดยธรรมชาติของวงการเมกเกอร์เป็นโอเพ่นซอร์ส 
(open source) ตอนนี้มีเมกเกอร์สเปซเกิดขึ้นมาก  
ท�ำให้เกดิการแลกเปล่ียนและกระจายความรู ้ท�ำให้วงการนี ้
ยิ่งโตเร็ว ผลงานของน้องๆ ที่สร้างสรรค์ขึ้นมาน่าสนใจ
และสามารถท�ำเป็นผลิตภัณฑ์จริงได้หลายตัว เชื่อว่าอีก
ไม่นานน่าจะได้เห็นสตาร์ทอัพด้านนี้ในเมืองไทยเกิดขึ้น
มากมาย”
	 มิชารี มุคบิล คุณพ่อกลุ่มโฮมสคูลหรือบ้านเรียน  
ผู้ก่อตั้งชมรมเขียนโค้ด CoderDojo Thailand ซึ่งเป็น
สาขาของโค้ดดิง้คลับสญัชาตไิอรชิ บอกว่า “ส�ำหรับผมเอง  
สิ่งที่อยากสร้างคือชุมชน ชุมชนที่จะช่วยสนับสนุนซึ่งกัน
และกนั ขณะเดยีวกนักส็นกุกบัการเรยีนรูแ้ละอยูร่่วมกนั 
ชมรมกค็อืพืน้ที ่‘การเล่น’ เราสนกุกบัการเล่นและเหน็ว่า
วิธีนี้มันได้ผล เราจึงอยากสร้างพื้นที่แบบนี้ให้ลูกเล่น”39 

	 เขาให้สมัภาษณ์รายการ readWORLD ทางพอดแคสต์
ของทีเคพาร์ค ถึงแก่นแท้ของชมรมเขียนโค้ดแห่งนี้ว่า 
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เป็นเหมือน ‘ตลาดสด’ ที่เปิดกว้างให้ใครต่อใครก็เข้าถึง
ได้และสามารถแลกเปลีย่นไอเดยีหรอืความคิดเพือ่ทดลอง
ท�ำหรือแก้ไขปัญหา  เป็นชุมชนของคนที่ช่ืนชอบสนใจ
ในเรื่องเดียวกันหรือคล้ายๆ กันมาเรียนรู้ด้วยกันโดย 
ไม่จ�ำเป็นต้องมี ‘ครู’ มาสอน
	 การเรียนรู้จากเพื่อนซ่ึงมีความรู้และทักษะต่างๆ กัน 
หรือการขอค�ำปรกึษาจากพีเ่ลีย้ง จนน�ำมาสูค่วามรูใ้หม่นัน้  
ไม่ว่าสดุท้ายแล้วผลลพัธ์จะส�ำเรจ็หรอืล้มเหลว แทบจะกลาย 
เป็นธรรมเนียมปฏิบัติไปแล้วว่าแต่ละคนจะสรุปหรือ 
ถอดบทเรียนให้กับผู้อื่นได้ร่วมเรียนรู้ ผ่านทางโซเชียล 
มีเดีย เขียนบล็อก หรือน�ำผลงานของตนเผยแพร่เป็น  
open source เพือ่ให้ผูอ้ืน่ไม่ต้องเสยีเวลาไปกบัการลองผดิ 
ลองถูกซ�้ำอีกและสามารถน�ำไปพัฒนาต่อให้ดีย่ิงข้ึน  
ก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ความรู้ที่ไม่ส้ินสุดค่านิยมเช่นน้ี
มีความเชื่อมโยงกับแนวคิดเศรษฐกิจแบ่งปัน (sharing 

economy) ซึ่งปรากฏเด่นชัดและแพร่ขยายไปอย่าง 
กว ้างขวางในห้วงเวลาเดียวกับความก้าวหน้าของ
เทคโนโลยีดิจิทัล
	 “ปัจจัยที่ท�ำให้ชุมชนอินเทอร์เน็ตมีข้อมูลเยอะแยะ
มหาศาลขนาดนี้ได้ เกิดจากการแบ่งปันข้อมูล แบ่งปัน
เวลาของคนเข้าไปช่วยเขียนบทความ เช่น การเขียน
บทความในวิกพีิเดยีนีช่ดัเลย ท�ำให้ไม่มใีครใช้สารานกุรม 
บรติานกิา (Encyclopedia Britannica) แล้ว เพราะทุกคน 
เข้าไปร่วมแบ่งปันและสร้างระบบนเิวศข้อมลูในอนิเทอร์เนต็ 
ให้สมบูรณ์ข้ึน น่าใช้ขึ้น สร้างแรงบันดาลใจและต่อยอด
กันมากขึ้น ซึ่งตรงนี้เป็นวัฒนธรรม” มิชารี กล่าว
	 แนวคิดที่ดู เหมือนว่าแทบจะมีรากฐานเดียวกับ 
Active Learning เช่นนี้เอง ส่งผลสะเทือนต่อการศึกษา 
ในระบบทีพ่ยายามปรบัตวัให้สอดคล้องกบัความเปลีย่นแปลง 
เช่นกนั ดงัเหน็ได้จากการพฒันาเนือ้หาหลกัสตูรแกนกลาง 

https://wdo.org/a-creative-design-hub-for-thailand/
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การศกึษาขัน้พืน้ฐาน พ.ศ. 2551 (ฉบบัปรบัปรงุ พ.ศ. 2560)  
โดยให ้ความส� ำคัญกับทักษะการคิดเชิ งค� ำนวณ  
การคิดวเิคราะห์ การแก้ปัญหาเป็นขั้นตอนและเป็นระบบ 
รวมไปถึงการริเริ่มโครงการสื่อการสอนโปรแกรมมิ่ง 
ในโรงเรียน (Coding at School) โดย สวทช.  
การสร้างห้องเรียนโค้ดดิ้งออนไลน์ CodingThailand.org  
โดยกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม การเริ่มให้
บรกิารเมกเกอร์สเปซในสถาบนัอดุมศึกษาและแหล่งเรยีนรู้ 
สาธารณะ รวมทั้งการสร้างเครือข่ายร่วมกับเอกชนท่ีมี 
ศักยภาพในการถ่ายทอดทักษะให้กับครูและเข้ามามี 
ส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมในโรงเรียน
	 ดังที่ได้กล่าวแล้วว่า  ห้องสมุดของไทยเกิดความ
เปลี่ยนแปลงอย่างชัดเจนในเร่ืองการน�ำอุปกรณ์เครื่อง
มือหรือเทคโนโลยีทันสมัยเข้ามาใช้ ซ่ึงเป็นเพียงส่วน
เสี้ยวหนึ่งของการจัดการพื้นท่ี (Space Management)  
แต่มิได้สะท้อนถึงการเพิ่มพื้นที่เพ่ือการเรียนรู้ท่ีแตกต่าง 
หลากหลายอันเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงแนวคิด 
และพฤติกรรมการเรียนรู้ ดังนั้นความคึกคักของพื้นที่
การเรียนรู้แนวใหม่ที่เติบโตราวกับดอกเห็ดในรอบสิบปี 
ส่วนใหญ่แล้วจึงเป็นความเคล่ือนไหวท่ีเกิดข้ึนนอกอาณา
บริเวณพื้นที่ที่เรียกว่า ‘ห้องสมุด’ เสียมากกว่า
	 มีตัวอย ่างมากมายในต ่างประเทศช้ีให ้ เห็นว ่า  
ห้องสมุดนั้นสามารถขยายบทบาทสู่การเป็นพื้นที่เพื่อ
ส่งเสริมทักษะดิจิทัลและการสร้างสรรค์นวัตกรรม 
เนื่องจากมีความพร้อมด้านพื้นที่กายภาพ ตั้งอยู่ในแหล่ง
ซึ่งสาธารณชนเข้าถึงได้สะดวก ประกอบกับบทบาทหลัก
ในการเป็นศนูย์กลางของสารสนเทศ ทัง้หมดนีเ้ป็นปัจจยั
สนับสนุนที่ช่วยให้เกิดการเชื่อมโยงระหว่างสารสนเทศ
และการเรียนรู้แบบลงมือปฏิบัติได้โดยไม่ยาก

	 ห้องสมุดประชาชนฟาแยตต์วิลล์ (Fayetteville 
Free Library) เป็นห้องสมุดแห่งแรกในสหรัฐอเมริกาซึ่ง 
ให้บริการพื้นที่เมกเกอร์สเปซที่เรียกว่า FFL Fab Lab 
ภายในห้องสมดุแห่งนีย้งัม ีDigital Creation Lab ส�ำหรบั
งานสร้างสรรค์ประเภทมเีดีย และบริการน�ำชมนวตักรรม
ที่เกิดขึ้นในห้องสมุด
	 ห้องสมดุประชาชนชคิาโก รเิริม่โครงการ Innovation  
Lab ให้บรกิารเครือ่งมอืการสร้างสรรค์นวตักรรม กจิกรรม
สาธิต และการอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยร่วมมือกับ 
พิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์และอุตสาหกรรมซึ่งมีความ
เชี่ยวชาญด้านนวัตกรรม
	 ในทวีปยุโรป ห้องสมุดประชาชนของประเทศต่างๆ 
จัดกิจกรรมส่งเสริมให้เยาวชนเรียนรู้การเขียนโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ ในชื่อ Generation Code: Born at the 
Library เป็นประจ�ำทุกปี ในช่วงท่ีมีการจัดงานสัปดาห์ 
การเขียนโค้ดแห่ง EU
	 ส�ำหรบัประเทศไทย ปัจจบัุนมแีหล่งเรยีนรูภ้าครฐัท่ีเริม่
ให้บรกิารเมกเกอร์สเปซ เช่น Enjoy Maker Space ทีจ่ตุัรสั
วทิยาศาสตร์ อพวช. ขององค์การพพิธิภณัฑ์วทิยาศาสตร์
แห่งชาติ ห้องสมุดแห่งแรกท่ีให้บริการเมกเกอร์สเปซ 
คอืหอสมดุกลางมหาวิทยาลยัขอนแก่น โดยความร่วมมอื 
กบัคณะวศิวกรรมศาสตร์ แต่นอกเหนอืจากนีย้งัไม่ปรากฏ
ข้อมลูว่ามห้ีองสมดุประชาชนแห่งใดในประเทศไทยเปิดให้
บริการพื้นท่ีเมกเกอร์สเปซ มีเดียแล็บ หรือโค้ดดิ้งคลับ 
ดังเช่นท่ีก�ำลังเกิดขึ้นอย่างแพร่หลายในห้องสมุดยุคใหม่
ของต่างประเทศ
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https://www.exploreyork.org.uk/event/maker-monday-explore-labs-makerspace-york-explore/2017-11-06/



90

ความเคลื่อนไหวด้านการเรียนรู้ทักษะดิจิทัล 
และการสร้างสรรค์นวัตกรรมในไทยและต่างประเทศ

ปี เหตุการณ์

2548 นิตยสาร Make: ฉบับปฐมฤกษ์ วางจ�ำหน่ายในสหรัฐอเมริกา น�ำเสนอเรื่องราวว่าด้วยเมกเกอร์โดยเฉพาะ

งาน Maker Faire จัดขึ้นครั้งแรกที่เมืองซานแมทีโอ มลรัฐแคลิฟอร์เนีย สหรัฐอเมริกา เป็นการรวมบรรดาเมกเกอร์มา 
ปล่อยของแสดงไอเดยีและผลงานการสร้างสรรค์และประดษิฐ์คิดค้น ประสบความส�ำเร็จอย่างสงูจนมีการจดังานเดยีวกันน้ีในอีก 
หลายเมืองทั่วสหรัฐฯ ปีถัดมาอังกฤษเป็นประเทศแรกที่จัดงานนี้ขึ้นในทวีปยุโรป นอกจากนั้นยังมีการจัดงาน Mini Maker 
Faires ซึ่งมีขนาดเล็กลงเกิดขึ้นในเมืองใหญ่ทั่วโลกต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน

เปิดตัวร้านค้าออนไลน์ Etsy ที่เน้นสินค้าแฮนด์เมด หรือสินค้าที่ผลิตจากโรงงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เป็นช่องทางส�ำหรับ
เมกเกอร์ในการจ�ำหน่ายสินค้าไปได้ทั่วโลก

2550 ก่อตั้ง Girls in Tech ในสหรัฐฯ เป็นองค์กรซึ่งเน้นให้การศึกษาด้านเทคโนโลยีเพื่อเสริมพลังแก่สตรี  
มีสาขาทั่วโลกกว่า 50 แห่ง

2551 ก่อตั้ง FabLab Thailand ชุมชนส�ำหรับผู้ที่ต้องการแลกเปลี่ยนความรู้ แรงบันดาลใจ และสร้างสรรค์ชิ้นงาน 
การออกแบบทางดิจิทัล

2552 เปิดตัว TechShop เมกเกอร์สเปซรายใหญ่ซึ่งมีสาขาในสหรัฐอเมริกานับสิบแห่ง และต่างประเทศอีก 4 แห่ง

เกิด Kickstarter แพลตฟอร์มระดมทุนส�ำหรับสตาร์ทอัพ (crowdfunding) เพื่อหาเงินทุนตั้งต้นส�ำหรับผลิตสินค้าจ�ำหน่าย

2554 ก่อตั้ง CoderDojo องค์กรซึ่งจัดกิจกรรมการเขียนโค้ดส�ำหรับเด็กอายุ 7-17 ปี โดยไม่คิดมูลค่า มีต้นก�ำเนิดที่ประเทศ
ไอร์แลนด์ ปัจจุบันมีสาขา 1,250 แห่ง ใน 69 ประเทศ รวมทั้งประเทศไทย

เปิดตัว Codecademy หลักสูตรการเรียนเขียนโค้ดแบบมีปฏิสัมพันธ์กับโค้ชออนไลน์ โดยไม่มีค่าใช้จ่าย มีผู้เรียนกว่า 45 
ล้านคนทั่วโลก

2555 เกิดกิจกรรม “Maker Camp” ที่สหรัฐอเมริกา เป็นค่ายฤดูร้อนส�ำหรับเมกเกอร์ทุกวัยที่มีใจรักงานด้าน DIY งานสร้างสรรค์ 
งานฝีมือ การเขียนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ฯลฯ ต่อมามีการจัดงานแบบเดียวกันนี้ทั่วโลก รวมทั้งประเทศไทย

New York Times รายงานว่าผลิตภัณฑ์ “Made in America” เพิ่มสูงขึ้นอย่างมีนัยส�ำคัญ อันเนื่องมาจากกระแสเมกเกอร์

ก่อตั้ง Code Club ที่อังกฤษ เป็นชมรมส�ำหรับเด็กอายุ 9-13 ปี เพื่อเรียนรู้ทักษะการเขียนโค้ดหลังเลิกเรียน โดยไม่มีค่า 
ใช้จ่าย มีการจัดกิจกรรมจากชมรมนี้ถึงกว่า 10,000 ครั้ง ใน 12 ประเทศ

ก่อตั้ง Girls Who Code ที่สหรัฐอเมริกา มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ และให้การศึกษาทักษะการเขียนโปรแกรม
คอมพิวเตอร์แก่เยาวชนหญิง มีคนเข้าร่วมโครงการมากกว่า 50,000 คน

ก่อตั้ง Fab Lab ที่ห้องสมุดประชาชนเมืองฟาแยตต์วิลล์ (Fayetteville Free Library) นับเป็นห้องสมุดประชาชนแห่งแรก
ของสหรัฐอเมริกาที่ให้บริการพื้นที่ลักษณะ ‘เมกเกอร์สเปซ’
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2556 ก่อตั้ง Code.org ในสหรัฐอเมริกา เป็นองค์กรซึ่งพัฒนา “Hour of Code” เว็บไซต์สอนการเขียนโค้ดให้กับเยาวชน มีผู้ใช้
บริการกว่า 633 ล้านคน และเกิดกิจกรรมในพื้นที่กว่า 200,000 กิจกรรม

MIT Media Lab พัฒนาโปรแกรมซอฟต์แวร์ Scratch ส�ำหรับผู้สนใจฝึกหัดเขียนโค้ดเพื่อสร้างแอนิเมชั่นและเกมแบบง่ายๆ 
(ปัจจุบันสามารถรองรับการใช้งานภาษาไทยได้ด้วย)

ก่อตั้ง DSIL FabLearn Lab ในโรงเรียนดรุณสิกขาลัย ซึ่งถือเป็น FabLab (Fabrication Lab) แห่งแรกในประเทศไทยและ
ภูมิภาคเอเชีย

2557 จัดงาน “Maker Faire” ที่ท�ำเนียบขาวเป็นครั้งแรก แสดงให้เห็นถึงการสนับสนุนเรื่องเมกเกอร์อย่างจริงจังของรัฐบาลสหรัฐฯ

ก่อตั้ง Chiang Mai Maker Club ที่จังหวัดเชียงใหม่ เป็นพื้นที่ซึ่งเปิดโอกาสให้เยาวชนที่มีไอเดียสร้างสรรค์สามารถมาใช้
เครื่องมือเพื่อต่อยอดสิ่งประดิษฐ์ของตน และได้แลกเปลี่ยนความรู้หรือประสบการณ์ระหว่างกัน

เกิดร้าน Home of Maker ตั้งอยู่ในศูนย์การค้าฟอร์จูนทาวน์ กรุงเทพฯ เป็นเมกเกอร์สเปซและร้านจ�ำหน่ายชิ้นส่วน
อิเล็กทรอนิกส์ส�ำหรับนักประดิษฐ์ แห่งแรก

เปิดตัว Bangkok MakerSpace แต่ต้องปิดกิจการไปในระยะเวลาอันสั้น เนื่องจากเจ้าของเป็นชาวต่างชาติ ท�ำให้ขัดต่อ 
กฏหมายว่าด้วยการประกอบธุรกิจของไทย

ก่อตั้ง Phuket Maker Club เมกเกอร์คลับแห่งแรกของจังหวัดภูเก็ต

ก่อตั้ง Makerspace Thailand เมกเกอร์สเปซซึ่งเต็มไปด้วยเครื่องมือส�ำหรับผลิตชิ้นงานต้นแบบ ที่จังหวัดเชียงใหม่

สถาบันส่งเสริมการสอนวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (สสวท.) จัดตั้งเครือข่ายสะเต็มศึกษาประเทศไทย ประกอบด้วย  
ศูนย์สะเต็มศึกษาแห่งชาติ ศูนย์สะเต็มศึกษาภาค และโรงเรียนเครือข่ายสะเต็มศึกษา เพื่อเผยแพร่ความเข้าใจและแนวคิด 
สะเต็มศึกษา

บริษัท ไมโครซอฟท์ (ประเทศไทย) ริเริ่มโครงการ YouthSpark เพื่อเสริมสร้างความสามารถด้านทักษะไอซีทีและวิทยาการ
คอมพิวเตอร์ให้แก่เยาวชน

2558 เปิด Maker Zoo ในซอยเอกมัย เป็นเมกเกอร์สเปซและ co-working space ของสตาร์ทอัพรุ่นใหม่ (ปัจจุบันปิดกิจการ)

ก่อตั้ง Khon Kaen Maker Club เมกเกอร์คลับแห่งแรกของจังหวัดขอนแก่น

เปิด NE8T พื้นที่ผสมผสานทั้งเมกเกอร์สเปซ co-working space และคาเฟ่ ย่านราชเทวี (ปัจจุบันปิดกิจการ)

เปิดตัว FabCafe Bangkok พื้นที่พบปะและให้บริการเทคโนโลยีวิศวกรรมการออกแบบยุคใหม่เป็นสาขาแรกในไทย และเป็น
สาขาที่ 5 ของโลก ต่อมาปี 2560 เปิดให้บริการอีกสาขาหนึ่งที่ TCDC บางรัก
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2558 เปิด PINN Creative Space พระราม 9 เป็นพื้นที่ส�ำหรับสร้างสรรค์งานฝีมือและงานดีไซน์ เพื่อเป็นงานอดิเรก น�ำมาใช้สอย
เอง และผลิตเพื่อจ�ำหน่าย

จัดงาน Mini Maker Faires ครั้งแรกในประเทศไทย

สหรัฐฯ ประกาศโครงการ Computer Science for All สนับสนุนการเรียนวิชาวิทยาศาสตร์คอมพิวเตอร์ เพื่อส่งเสริมให้
นักเรียนเติบโตเป็น ‘ผู้สร้าง’ ในระบบเศรษฐกิจดิจิทัล

2559 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรีเปิดตัว KX (Knowledge Xchange) อาคารสร้างสรรค์อเนกประสงค์ส�ำหรับ 
แลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างเอกชนและมหาวิทยาลัย

สถาบันส่งเสริมการสอนวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (สสวท.) เปิดศูนย์เรียนรู้ดิจิทัลระดับชาติด้านวิทยาศาสตร์ คณิตศาสตร์ 
และเทคโนโลยี (IPST Learning Space)

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี จัดงาน Startup Thailand เพื่อสนับสนุนและส่งเสริมวิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) และ
สร้างระบบนิเวศของวิสาหกิจเริ่มต้น (Startup Ecosystem)

2560 งาน Maker Faire จัดขึ้นทั่วโลกมาแล้วกว่า 770 ครั้งใน 44 ประเทศ มีผู้เข้าร่วมมากกว่า 1.4 ล้านคน

เปิดตัว Enjoy Maker Space ภายในจัตุรัสวิทยาศาสตร์ ชั้น 4 อาคารจามจุรีสแควร์ เป็นพื้นที่ส�ำหรับเยาวชนได้ทดลอง
สร้างสรรค์ผลงานตามจินตนาการ โดยมีอุปกรณ์เครื่องมือสนับสนุนครบครัน

ก่อตั้ง CoderDojo Thailand ชุมชนส�ำหรับเด็กอายุ 7-17 ปี ซึ่งเรียนรู้แบบอิสระเรื่องการเขียนโค้ด

เปิดตัว AIS D.C. (AIS Designed For Creation) ภายในศูนย์การค้าเอ็มโพเรียม เป็นสถานที่บ่มเพาะสตาร์ทอัพ ซึ่งมีทั้ง
พื้นที่ให้ทดลองปฏิบัติ ห้องสมุด สตูดิโอ และพื้นที่พบปะ โดยปรับปรุงพื้นที่จาก TCDC เดิมที่ย้ายไปยังอาคารไปรษณีย์กลาง 
บางรัก

หลักสูตรแกนกลางการศึกษาขั้นพื้นฐาน พ.ศ. 2551 (ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2560) มีการพัฒนาเนื้อหาให้ผู้เรียนมีทักษะการ
คิดเชิงค�ำนวณ การคิดวิเคราะห์ แก้ปัญหาเป็นขั้นตอนและเป็นระบบ

Chiang Mai Maker Club จัดงาน Chiang Mai Maker Party โดยใช้ธีม Maker Education



93เข็ม |

หมายเหตุ มกราคม 2562 จัดงาน Maker Faire Bangkok เทศกาลระดับโลกเพื่อเมกเกอร์ นักประดิษฐ์ และนักสร้างสรรค์ ครั้งแรกในประเทศไทย 

รวบรวมโดย ฝ่ายวิชาการ ส�ำนักงานอุทยานการเรียนรู้

ปี เหตุการณ์

2561 เปิดตัว KKU Maker space เมกเกอร์สเปซในห้องสมุดแห่งแรกของไทย เป็นการร่วมมือระหว่างอุทยานวิทยาศาสตร์ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และมหาวิทยาลัยขอนแก่น ภายใต้โครงการพัฒนาธุรกิจนวัตกรรมรายใหม่ (Co-Innovating space)

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี เปิดเมกเกอร์สเปซในรูปแบบตู้คอนเทนเนอร์เพื่อให้บริการแก่นักศึกษา

ส�ำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) จัดท�ำโครงการสื่อการสอนโปรแกรมมิ่งในโรงเรียน หรือ 
Coding at School โดยได้พัฒนา KidBright หรือบอร์ดสมองกลฝังตัวที่สามารถท�ำงานตามชุดค�ำสั่ง มอบแก่โรงเรียนที่เข้า
ร่วมโครงการ

สวทช. จัดท�ำโครงการโรงประลองต้นแบบทางวิศวกรรม (Fabrication Lab) เป็นพื้นที่ท่ีมีอุปกรณ์พื้นฐานจ�ำเป็นใน 
การทดลองและสร้างชิ้นงานจากวัสดุ ในสถานศึกษาและแหล่งเรียนรู้ทั่วประเทศ

ศูนย์วิทยาศาสตร์เพื่อการศึกษา กศน. จัดค่ายวิทยาศาสตร์ฤดูร้อน Young Designer & Maker Space

จดัต้ังส�ำนกังานส่งเสรมิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ (CEA) เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้วยการพัฒนาผูป้ระกอบการ
สร้างนิเวศน์และสนับสนุนบุคลากรสร้างสรรค์

กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคมเปิดตัว CodingThailand.org ห้องเรียนออนไลน์ที่ผสานความรู้และความบันเทิง เพื่อ
กระตุ้นความสนใจในการเรียนรู้วิทยาการคอมพิวเตอร์แก่เยาวชน
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สู่ทศวรรษใหม่

http://aboutthailandliving.com/2018/07/28/7-co-working-spaces-in-bangkok/
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	 หากการทบทวนอดตีคอืการสรปุบทเรยีน ไม่ว่าจะส�ำเรจ็หรือล้มเหลว การมองไปยงั 
อนาคตก็คือความฝันและความหวัง แต่เพื่อไม่ให้เป็นความเพ้อฝันหรือความหวัง 
ลมๆ แล้งๆ การคาดการณ์แนวโน้มอย่างมีข ้อมูลและตรรกะจึงจะสะท้อนถึง 
ความใฝ่ฝันและความมุ่งหวังตั้งใจ
	 ก่อนจะจบบทส�ำรวจปรากฏการณ์การอ่านในรอบ 10 ปี จงึขอเสนอบางประเดน็ทิง้ไว้
เป็นข้อสงัเกตให้พจิารณาถกเถยีงและตัง้ค�ำถามเลก็ๆ น้อยๆ ให้ช่วยกนัไตร่ตรอง รวมทัง้ 
ข้อมูลท่ียังไม่ได้กล่าวถึงในเนื้อหาส่วนแรกแต่มีความน่าสนใจและสมควรบันทึกเอาไว้  
เพือ่ใช้เป็นฐานคดิส�ำหรับก้าวต่อไปในการสร้างสงัคมความรู้

นิเวศการเรียนรู้

	 การสร้างความรู ้และกระบวนการ
เรียนรู ้ เพื่อให ้ผู ้คนสามารถรับมือกับ
ความเปลีย่นแปลงได้นัน้ จ�ำเป็นต้องสร้าง  
‘นิ เวศการเรียนรู ้ ’ หรือสิ่ งแวดล ้อม 
การเรียนรู้ท่ีสนับสนุนการเรียนรู้อย่างมี
ประสิทธิภาพ โดยค�ำนึงถึงความต้องการ 
ที่แตกต่างเฉพาะบุคคคล และส่งเสริม
ให ้เกิดแลกเปลี่ยนแบ่งป ันความรู ้ ใน
ลักษณะที่ เป ็นความสัมพันธ ์ เชิงบวก  
(empowerment) มองในแง ่นี้พื้นที่
กายภาพและพื้นที่การเรียนรู้เสมือนหรือ
ออนไลน์ล้วนมีความส�ำคัญและต้องใช้
อย่างผสมผสาน

	 การสร้างระบบนเิวศการเรยีนรูจ้ะต้อง
เร่ิมต้นด้วยการสร้างแรงบันดาลใจให้เกิด
ความอยากรูแ้ละอยากเรยีนรูใ้ห้ได้เสยีก่อน 
จงึจะน�ำไปสูก่ารแสวงหาความรูห้รอืข้อมลู
สารสนเทศ หรือการสร้างประสบการณ์ที่
น�ำไปสู่ความรู้ด้วยตนเอง (experimental 
experience) โดยมีพื้นที่รองรับให้ผู้เรียน
สามารถทดลองหรือประยกุต์ความรูน้ัน้กบั
ชวีติจรงิ มกีระบวนการสะท้อนผลจากการ
เรียนรู้ (reflect and feedback) เกิดเป็น
ความรู้ใหม่ที่น�ำไปถ่ายทอดแบ่งปัน และ
ความรู้ใหม่นี้อาจเป็นแรงบันดาลใจให้กับ
ผู้อ่ืนในการเรียนรู้ต่อท่ีซับซ้อนขึ้นหรือดี
ยิ่งขึ้นกว่าเดิม
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	 โรงเรียนและห้องเรียน ห้องสมุด สื่อและทรัพยากร 
และเทคโนโลยี อุปกรณ์หรือเครื่องมือที่ทันสมัย เป็น 
‘โครงสร้างที่สนับสนุนการเรียนรู้’ ที่ช่วยท�ำให้วงจรของ
ระบบนิเวศการเรียนรู้ด�ำเนินต่อไปไม่ส้ินสุด เน่ืองจาก
ประเด็นความสนใจใหม่ๆ ของผู้เรียนในฐานะปัจเจก
เกิดข้ึนได้ตลอดเวลาและมีความหลากหลายแตกต่างกัน  
อาทิ
	 โรงเรียนและห้องเรียนจะต้องมีความยืดหยุ่นคล่อง
ตัวมากขึ้น พื้นที่การเรียนรู้ควรขยายขอบเขตไปมากกว่า
ห้องเรียนแบบเดิมๆ ครูมีส่วนส�ำคัญอย่างยิ่งในการ
ออกแบบการเรียนรู้ที่กระตุ้นหรือสร้างแรงบันดาลใจให้
เด็กๆ รู้จักแก้ไขปัญหาที่สร้างสรรค์และมีความท้าทาย
ทางปัญญา การจัดรูปแบบห้องเรียนจึงต้องมีความ
ยดืหยุน่สงู สร้างความกระหายใคร่รูแ้ละสนบัสนุนให้เกิด
ปฏสิมัพนัธ์ทางสงัคม หากเป็นไปได้ควรมคีวามเชือ่มโยง 
กับชุมชน มีกิจกรรมร่วมกับสาธารณะ เน้นการแลก
เปลี่ยนข้อมูลหรือแบ่งปันประสบการณ์
	 ห้องสมุดยังคงมีความส�ำคัญ ถึงแม้ว่าสารสนเทศ 
ที่สามารถเข้าถึงได้จะเป็นดิจิทัล แต่ผู้เรียนก็ยังต้องการ
พื้นที่เพื่อการรวมตัวกันในการแสวงหาและสร้างสรรค์
สารสนเทศ ห้องสมุดจึงไม ่เพียงเป ็นแหล่งสืบค ้น
สารสนเทศเท่านั้น แต่ควรสนับสนุนเครื่องมือและ
โครงสร้างพื้นฐานดิจิทัลที่ช่วยให้ผู้ใช้สามารถวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ ประเมินค่าสารสนเทศ และสร้างสรรค ์
ความรู้ใหม่ด้วย
	 สื่อและทรัพยากรดิจิทัล เทคโนโลยีการศึกษา และ
อปุกรณ์หรอืเครือ่งมอืสนบัสนนุการเรยีนรู ้เป็นสิง่จ�ำเป็น
ในโลกยุคใหม่ แต่สิ่งที่ส�ำคัญกว่าคือการสนับสนุนให้ผู้
เรียนสามารถใช้ทรัพยากรและเคร่ืองมือต่างๆ ได้อย่าง

เหมาะสม มีทักษะความสามารถในการใช้เทคโนโลยี 
อย่างมีประสิทธิภาพ
	 ทิศทางการพัฒนาประเทศท่ีมุ่งไปสู่ระบบเศรษฐกิจ
ที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม (Creative and 
Innovation-driven Economy) จ�ำเป็นต้องมีรากฐานมา
จากความรู้และทักษะการใช้ความรู้ จึงมีความเป็นไปได้
ว่านับจากนี้ไปทุกองค์ประกอบของระบบนิเวศการเรียนรู้  
จะได้รับความส�ำคญัมากขึน้ โดยท่ีการอ่านเป็นทักษะและ
กระบวนการส่วนหนึ่งเท่านั้นในนิเวศการเรียนรู้ทั้งระบบ

www.pptvhd36.com
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เทคโนโลยี: สิ่งแวดล้อมการเรียนรู้ที่เปลี่ยนไป

	 หากมองย้อนกลับไป ณ จุดเริ่มต้นของทศวรรษ
แห่งการอ่าน (พ.ศ. 2552-2561) มีการเปล่ียนแปลง
หลายอย่างทีส่่งผลกระทบต่อการการอ่านและการเรยีนรู ้ 
ซึ่งหลายสิ่งไม่เคยปรากฏหรือไม่อาจคาดคิดมาก่อน
	 ในวันนั้นอาจมีเครื่องอ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส ์ 
แต่ยังไม่มีใครรู้จักแท็บเล็ต
	 ในวันนั้นอาจมีโทรศัพท์มือถือ แต่ยังไม่มีใครคุ้นเคย
กับสมาร์ทโฟน
	 ในวันนั้นอาจมีเว็บไซต์ มีเฟซบุ๊ก มี MSN แต่ 
ยังไม ่มีแอพพลิเคชั่นไลน ์ หรือสารพัดแอพที่มี ให ้
โหลดกันอย่างสะดวกง่ายดายเพื่อใช้งานนอกเหนือจาก
การสื่อสารพูดคุย
	 ไม่มีใครคาดคิดว่าอากาศยานไร้คนขับ (Unmanned 
Aerial Vehicle - UAV) หรือโดรน ที่ใช้กันในวงการ
ทหารจะถูกน�ำมาใช้ในชีวิตประจ�ำวัน ทั้งการขนส่งสินค้า  
การติดกล้องเพื่อถ่ายรูปจากมุมสูง การฉีดพ่นปุ๋ยหรือ 
สารเคมีในการเกษตร การตดิตามตรวจสอบสภาพอากาศ
และการจราจร การสนับสนุนช่วยเหลือผู้ประสบภัยใน
พื้นที่ที่เข้าถึงยาก การรักษาความปลอดภัยของเมืองและ
ที่พักอาศัย
	 ไม่มีใครคาดคิดว่าโทรศัพท์มือถือจะเข้ามาแทนที่
โทรทัศน์ วิทยุ เป็นธนาคารส่วนตัว เป็นกระเป๋าเงิน
อิเล็กทรอนิกส์ที่จับจ่ายใช้สอยซื้อขายสินค้าได้จริงๆ
	 อินเทอร์เน็ตทรงพลังข้ึนมหาศาลท้ังความเร็วและ
ความจ ุจากท่ีใช้งานเพือ่เข้าถึงข้อมลูข่าวสาร พฒันามาไกล 
ถึงขัน้อนิเทอร์เน็ตของสรรพสิง่ (Internet of Thing – IoT)  

ที่สามารถควบคุมเครื่องมือต่างๆ ให้ท�ำงานได้จาก 
ระยะไกลด้วยการใช้โทรศัพท์มือถือสั่งการ
	 หุ่นยนต์ที่ดูเหมือนเรื่องไกลตัว บัดนี้คืบคลานเข้ามา
ใกล้อย่างคาดไม่ถึง
	 และ ณ วันเริ่มต้นทศวรรษแห่งการอ่าน ยังไม่ค่อยมี 
ใครรู้จักคิวอาร์โค้ด เครื่องพิมพ์สามมิติ ปัญญาประดิษฐ์  
และบลอ็กเชน
	 รวมถึงยังไม่มีใครรู้จักอาชีพนักวิทยาศาสตร์ข้อมูล 
(Data Scientist) ที่ทุกวันนี้ก�ำลังมาแรง 
	 ในห้วงระยะสบิปี เทคโนโลยเีปลีย่นแปลงและเกดิใหม่ 
มากมาย และยังเปล่ียนโลกการเรียนรู้ท่ีช่วยให้ผู้เรียน
เข้าถึงความรู้ได้ง่าย ทุกท่ีทุกเวลา  เอื้อต่อการเรียนรู้
ท่ีมีความเป็นเฉพาะบุคคลมากข้ึน ท�ำให้ผู ้เรียนต้อง
กระตือรือร้นและมีความรับผิดชอบสูงขึ้น40 ถึงแม้ว่า 
เราไม ่อาจล ่วงรู ้ ได ้ล ่วงหน้าถึงเทคโนโลยีพลิกผัน  
(Disruptive Technology) แต่ประสบการณ์ในรอบสิบปี 
สอนให ้ เราประจักษ ์ชัด ถึงพลังการเป ล่ียนแปลง 
อนัเกดิจากเทคโนโลย ีดงันัน้แทนท่ีจะกงัวลกบัอนาคตซึง่
ไม่แน่นอน ใช่หรือไม่ว่าเราควรเตรยีมพร้อมทีจ่ะเผชญิกบั
ความไม่แน่นอนด้วยการเรยีนรูเ้ข้าใจต่อการเปลีย่นแปลง
ทางเทคโนโลยีและผลกระทบท่ีจะเกิดขึ้นในอนาคต 
อย่างรู้เท่าทัน
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คุณภาพการศึกษา: ปัญหาที่ยังคงอยู่

	 การศึกษาในระบบแม้จะไม่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้ 
ตลอดชวีติ (life-long learning) โดยตรง แต่กเ็ป็นแหล่งท่ีมา 
ของความรู ้พื้นฐานที่ส�ำคัญที่ช่วยต่อยอดการเรียนรู ้ 
นอกระบบการศกึษา โดยเฉพาะความรูเ้ชงิแนวคดิทฤษฎี
ซึ่งเป็นองค์ประกอบหนึ่งของระบบนิเวศการเรียนรู้
	 กล ่าวกันว ่าประเทศท่ีจะประสบความส�ำเร็จใน 
การพฒันาและประชาชนมคีวามเป็นอยูท่ี่ดไีด้นัน้ จะต้อง
มรีะบบการศกึษาทีเ่น้นการเรยีนรูท้ีส่อดคล้องกบัแนวโน้ม
ของโลก สร้างคนเพือ่อนาคต มคีวามสามารถในการปรบัตวั 
ให้เข้ากับความเปล่ียนแปลง มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค ์
รู้จักคิดวิเคราะห์ มีความเป็นผู้น�ำและกล้าตัดสินใจ
	 การศึกษาคือการสร้างความเปล่ียนแปลงให้เกิดขึ้น 
กับตัวของเด็กหรือผู้เรียน การลงทุนด้านการศึกษาจึง
ไม่ใช่การพฒันาทรพัยากรมนษุย์เพ่ือใช้เป็นปัจจยัการผลติ 
แต่คอืการพฒันาทุนมนษุย์ซึง่กอปรด้วยคณุลกัษณะทีช่่วย
ยกระดับคุณภาพสังคมและระบบเศรษฐกิจที่ดี
	 World Development Report 2019 on the Changing  
World of Work ได้จัดท�ำดัชนีช้ีวัดตัวใหม่คือ ดัชนีทุน
มนุษย์ ซึ่งได้มาจากการรวบรวมข้อมูลการศกึษา ทกัษะ 
และสขุภาพ ท่ีสะสมต่อเนือ่งตลอดชวีติ และวดัผลรวมของ
ทนุมนษุย์ตัง้แต่แรกเกิดจนถงึอาย ุ18 ปี เพือ่แสดงให้เหน็
ความเชือ่มโยงว่าการลงทนุเพือ่สขุภาพและการเรยีนรูข้อง
เดก็สามารถเพิม่รายได้ของประชากรและประเทศให้สงูขึน้
ได้ในอนาคต การลงทุนเพื่อเสริมสร้างทุนมนุษย์จึงเป็น
ปัจจัยส�ำคัญที่ช่วยลดอัตราความยากจน ท�ำให้เศรษฐกิจ
เติบโตอย่างเต็มศักยภาพและเกิดความยั่งยืน41

	 ดัชนีทุนมนุษย์ปี 2561 ชี้ให้เห็นว่าประเทศไทย 
มคีะแนนสงูกว่าค่าเฉลีย่ของกลุม่ประเทศทีม่รีายได้ระดบั
เดียวกัน แต่ยังต�่ำกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศในภูมิภาค
เอเชียตะวันออกและแปซิฟิก เด็กไทยสามารถเข้าเรียน 
ในระบบโดยเฉลี่ย 12.4 ปีจนถึงอายุ 18 ปี แต่เมื่อ
พิจารณาถึงคุณภาพการเรียนรู้แล้ว จะเท่ากับเด็กได้รับ
การศึกษาเพียง 8.6 ปีเท่านั้น ซึ่งส่วนต่างนี้เกิดจาก
คุณภาพการศึกษาที่ยังไม่ได้มาตรฐาน42 
	 คุณภาพการศึกษาเกี่ยวโยงกับเนื้อหาหลักสูตร  
ระยะเวลาท่ีใช้ในการเรียน รูปแบบวิธีการจัดการเรียน
การสอน การสอบวัดผลหรือการประเมิน นอกจากนั้น 
ยังเกี่ยวข้องกับเรื่องคุณภาพครูผู้สอน คุณภาพสถาบัน 
ผลติคร ูความเป็นอสิระและความรบัผดิชอบ (accountability)  
ของโรงเรยีน รวมถงึโครงสร้างการก�ำกบัดแูล ตลอดสบิปี 
ที่ผ่านมาปัญหาคุณภาพการศึกษายังคงเป็นเรื่องส�ำคัญ 
อันดับต้นๆ ของระบบการศึกษาไทย ทั้งๆ ที่มีการลงทุน
ด้านนี้สูงมากเมื่อเทียบกับประเทศอื่น
	 การปฏิรูปการศึกษาเป็นความพยายามที่เกิดขึ้น 
ตลอดมานับตั้งแต่ก่อนที่จะมีทศวรรษแห่งการอ่าน และ
ถกูก�ำหนดให้เป็นหนึง่ในเรือ่งส�ำคญัในการปฏิรปูประเทศ
ท่ีต้องลงมือท�ำอย่างเร่งด่วน ถึงกับบรรจุเรื่องนี้ไว้ใน
รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2560 (มาตรา 
258 จ. และมาตรา 261) และแต่งต้ังคณะกรรมการ
อิสระเพื่อการปฏิรูปการศึกษา เป็นกลไกด�ำเนินงาน
	 อย่างไรก็ตาม ในห้วงทศวรรษแห่งการอ่าน นโยบาย
ท่ีดูเหมือนว่าจะเป็นท่ีจดจ�ำและใกล้เคียงกับการปฏิรูป



99เข็ม |

การศึกษาที่สุดคือ “ลดเวลาเรียนเพิ่มเวลารู้” ซึ่งคนใน
กระทรวงศึกษาธิการพยายามเลี่ยงที่จะใช้ค�ำนี้ เนื่องจาก
ข้อเท็จจริงนั้นไม่ใช่การลดเวลาการเรียน แต่เป็นการลด
เวลาการสอน และน�ำเวลาที่เหลือไปเพิ่มการจัดกิจกรรม
การเรียนรู ้ ซึ่งโดยหลักการแล้วนับว่าเดินมาถูกทาง 
เพราะเด็กไทยเรียนหนักติดอันดับโลก ใช้ช่ัวโมงเรียน 
ในห้องเรียนมากแต่กลับได้ความรู้น้อย43 

	 กิจกรรมการเรียนรู้ภายใต้นโยบายนี้มีหลากหลาย 
รวมถึงกิจกรรมส่งเสริมการอ่านและการใช้ห้องสมุด  
แต่การด�ำเนินงานในช่วงที่ผ่านมายังมีอุปสรรคและ 
ความเข้าใจคลาดเคล่ือนจากทุกฝ่ายอยู ่ไม่น้อย จึงมี 
ข้อเสนอแนะให้ปรับปรุงต้ังแต่เป้าหมายและค่านิยมของ
การเรยีน การปรบัหลกัสตูร การจดักระบวนการเรยีนรูใ้หม่  
ไปจนถึงการกระจายอ�ำนาจให้กับท้องถิ่น44

https://www.salika.co/2019/02/16/education-policy-after-election-2562/
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	 เมือ่โลกท้ังใบถกูเชือ่มโยงเข้าด้วยกนัผ่านอนิเทอร์เนต็ 
ก็ได้น�ำปรัชญาความเช่ือเร่ืองข่าวสารเสรีเข้ามาสู่แต่ละ
ประเทศด้วย ข้อมูลสารสนเทศทีเ่ปิดเผยและเข้าถงึได้กลาย
เป็นค่านยิมใหม่ของชนดจิทิลั แม้แต่ในวงการห้องสมุดโลก
ก็ยึดถืออุดมคติในการส่งเสริมการเข้าถึงสารสนเทศและ
ความรู้เพือ่คนทุกคน โดยไม่แบ่งแยกหรอืกดีกัน
	 ไม่ว่าในโลกท่ีเป็นจรงิจะเป็นเช่นไร การยดึกมุความเชือ่ 
เช่นน้ีไว้ช่วยไม่ให้เกดิการผกูขาดความรู ้พลเมอืงมสีทิธใิน
การเข้าถงึข้อมูลข่าวสารของรฐั ซึง่ถอืว่าเป็นข้อมลูสาธารณะ 
	 ในขณะเดียวกันความเชื่อเรื่องสารสนเทศเสร ี
ยังท�ำให้ปัจเจกชนตระหนักในความรู้อันจ�ำกัดของตน 
และเคารพในความรูข้องผูอ้ืน่ การแสวงหาความรูจ้งึด�ำเนนิ
ไปบนพื้นฐานของการแบ่งปันเพื่อเพิ่มพูนความรู้เดิม  
เกิดความรู้ใหม่ หรือแม้กระทั่งช่วยกันหาวิธีการแก้ไข
ปัญหาร่วมกนั เพราะรูดี้ว่าล�ำพงัปัญญาความรูข้องตนเอง
นัน้ไม่เพียงพอกบัการแก้ไขปัญหาทีซ่บัซ้อนได้ มแีต่เพียง
ปัญญารวมหมู่เท่านั้นจึงจะแก้ไขปัญหายากๆ ได้ส�ำเร็จ
	 คณุค่าใหม่นีค้ลีค่ลายออกมาเป็นรปูแบบความร่วมมือ
ของกลุม่คนหรอืฝงูชน (crowd) ทีส่ร้างการเปลีย่นแปลงจาก
พลงัของคนเลก็คนน้อย ค�ำใหม่ๆ อย่างเช่น Crowdsourcing  
กด็ ีCrowdfunding กด็ ีเป็นค�ำทีส่ือ่ถงึพลงัแห่งปัจเจกชน  
วิกิพีเดีย ซึ่งเปิดตัวใช้งานเม่ือปี 2544 ก็ถือก�ำเนิดมา
ด้วยหลักคิดเดียวกันนี้ ซึ่งในเวลาเพียง 12 ปี ก็ติดอันดับ
เว็บไซต์ที่มีคนใช้งานมากที่สุดในโลกเป็นอันดับ 645

	 กรณีประเทศไทย ถึงแม้ว่าจะมีสัญญาณน่าเป็นห่วง 
ในเรือ่งของเสรภีาพทางอนิเทอร์เนต็ แต่กลบัมปีรากฏการณ์ 

อีกด้านท่ีเกิดขึ้นมาคู่ขนาน อาทิ การต่อสู้เพ่ือข้อมูล
สารสนเทศที่เปิดกว้างและเข้าถึงข้อมูลได้อย่างเสร ี
โดยองค์กรภาคประชาสังคม พลังของปัจเจกในฐานะ 
พลเมืองเน็ต46 และการสร้างพ้ืนท่ีทางสังคมให้ผู้คนมา
ร่วมแบ่งปันความรู้เพ่ือแก้ไขปัญหาและทดลองลงมือท�ำ 
รูปธรรมดังกล่าวนี้ก่อตัวขึ้นอย่างรวดเร็วและขยายวง 
ออกไปอย่างกว้างขวางในช่วงคร่ึงหลังของทศวรรษแห่ง 
การอ่านโดยเฉพาะพืน้ทีท่างสงัคมทีเ่น้น ‘ปัญญาของฝงูชน’ 
นั้น น่าจะเป็นแพล็ตฟอร์มการเรียนรู้ท่ีเผยโฉมให้เห็น 
มากขึ้นในอนาคตอันใกล้

WISDOM OF THE CROWD

https://www.pexels.com/photo/e-book-e-reader-ebook-ereader-1475300/
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โบกมือลาทศวรรษแห่งการอ่าน

	 เมื่อเดือนเมษายนถึงพฤษภาคม 2552 ก่อนที่จะมี
การประกาศให้ปี 2552-2561 เป็นทศวรรษแห่งการอ่าน  
ผูค้นทีท่�ำงานด้านส่งเสรมิการอ่านจ�ำนวนกว่า 30 องค์กร
มาร่วมประชุมแลกเปลี่ยนความคิดและประสบการณ์  
จนเกิดเป็นข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย รวมทั้งสิ้น 26 ข้อ47 

แม้ว่าข้อเสนอเหล่านี้ส่วนใหญ่ยังขาดฐานทางวิชาการ
รองรับความเป็นไปได้ทีจ่ะน�ำไปสูแ่นวทางปฏบิตั ิแต่กเ็ป็น
แนวคิดที่ตกผลึกมาจากประสบการณ์ในการท�ำงานจริง 
และน่าจะสามารถน�ำมาต่อยอดด้วยการก�ำหนดประเด็น
วิจัยได้ อย่างไรก็ตาม 10 ปีมาน้ีไม่ปรากฏข้อมูลว่ามี 
การวิจัยในหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับข้อเสนอดังกล่าว
	 ดังได้กล่าวมาแล้วว่าทศวรรษแห่งการอ่านด�ำเนินไป
ท่ามกลางความขัดแย้งทางการเมอืงและการแตกออกเป็น
สองขั้วทางความคิดของคนในสังคม อาจมีผู้เห็นแย้งว่า 
สถานการณ์การเมืองไม่ควรเกี่ยวข้องกับการส่งเสริม 
การอ่าน แต่ความจรงิแล้วจะมใีครปฏเิสธได้ว่าในวงการสือ่  
ส�ำนักพิมพ์ บรรณาธิการ นักแปล นักเขียน และนักอ่าน 
ต่างก็ตกอยู่ในวังวนของความขัดแย้งนี้
	 กระนั้นก็ดี มีเร่ืองน่าสนใจอื่นๆ เกิดขึ้นอีกมากมาย
ในช่วงสิบปีที่ผ่านมา อาทิ การกระจายตัวของเทศกาล
หนังสือไปยังเมืองใหญ่ในต่างจังหวัด รวมถึงเทศกาล
หนังสือชื่อดังอย่าง Big Bad Wolf ที่เข้ามาจัดในไทย 
เป็นครั้งแรก การเกิดส�ำนักพิมพ์ใหม่ที่ผลิตผลงาน 
หลากหลายตอบโจทย์นักอ่านรุ่นใหม่ๆ และเกิดกองทุน
พฒันาสือ่ปลอดภัยและสร้างสรรค์ ซึง่มาจากการผลกัดนั
โดยภาคประชาสังคม

	 แนวคดิเศรษฐกจิแบ่งปัน (Sharing Economy) ทฤษฎี
การเรยีนรูเ้พือ่สร้างสรรค์ด้วยปัญญา (Constructionism)  
และการแสวงหาความรู้ด้วยตนเอง (Active Learning)  
ซึ่งเคยอยู ่ ในความสนใจจ�ำกัดเฉพาะคนกลุ ่มเล็กๆ  
แต่เชื่อได้ว่าท้ังหมดนี้เป็นรากฐานความคิดท่ีน�ำมาสู ่ 
การสร้างสรรค์พืน้ทีก่ารอ่านและการเรยีนรูร้ปูแบบใหม่ เช่น  
Co-working Space, Learning Commons, Maker Space, 
Fab Lab และอีกสารพัดชื่อที่ลงท้ายด้วย Lab ซึ่งเกิดขึ้น
มากมายในต่างประเทศมาก่อน เมื่อพื้นท่ีการเรียนรู ้
ลกัษณะนีแ้พร่เข้ามาปรากฏตวัในสงัคมไทยกไ็ด้น�ำเข้ามา 
ทั้งรูปแบบและปรัชญาความคิดที่แฝงอยู่เบื้องหลังด้วย
	 อีกปรากฏการณ์ท่ีน่าสนใจคือเนื้อหาท่ีเรียกว่า User 
Generated Content (UGC) ซึง่มใีห้ได้อ่านและดกูนัอย่าง
ละลานตาทางช่องทางออนไลน์ เกิดขึ้นมาจากแนวคิด 
การสร้างความรู้ด้วยตนเอง (Knowledge Creation)  
ในระยะแรกอาจอยูใ่นรูปของบล็อก (Blog) หรอืเวบ็บลอ็ก  
แต่ทันทีท่ีเทคโนโลยแีละแพลต็ฟอร์มรองรบัการผลติและ
เผยแพร่เนื้อหาพัฒนามากขึ้น คนซึ่งเคยเป็นผู้บริโภค
ข้อมูลจึงแปรสภาพเป็นผู้ผลิต กลายเป็นผู้สร้างสรรค์ 
เพจใหม่ๆ หลากหลายที่มีผู ้ติดตามนับหมื่นนับแสน  
เกดิอาชพีใหม่เช่น ยทูปูเบอร์ (Youtuber) หรอืเพยีงแค่ถ่าย 
คลปิวดีิโอแล้วแชร์ผ่านโซเชยีลมเีดีย กอ็าจกลายเป็นไวรลั
ที่มีผู้ชมนับล้านในเวลาอันรวดเร็ว
	 ในช่วงท้ายของทศวรรษแห่งการอ่าน ประเทศไทยก้าว
เข้าสูส่งัคมทีม่ผีูใ้ช้เทคโนโลยสีารสนเทศจนตดิอนัดบัโลก  
จ�ำนวนผูใ้ช้อนิเทอร์เนต็ของไทยสงูเป็นล�ำดบัที ่16 ของโลก 
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หรือประมาณ 57 ล้านคน48 และเป็นประเทศที่ใช้
อินเทอร์เน็ตนานที่สุดในโลก เฉลี่ยถึงวันละ 9 ชั่วโมง  
38 นาที โดยเป็นการใช้ผ่านโทรศพัท์มอืถอืนานทีส่ดุในโลก 
เช่นกัน คือ 4 ชั่วโมง 56 นาทีต่อวัน อันเน่ืองมาจาก
พฤติกรรมการใช้โซเชยีลมเีดียและความนยิมรบัชมวดิโีอ
ออนไลน์ ในแต่ละวันคนไทยใช้เวลากับโซเชียลมีเดีย  
3 ชั่วโมง 10 นาที นานเป็นอันดับ 4 ของโลก มีผู้นิยม
ใช้โซเชียลมีเดียมากถึง 51 ล้านคน โดยสามอันดับแรก 
ได้แก่ เฟซบุ ๊ก ยูทูบ ไลน์ ขณะที่กรุงเทพมหานคร  
ติดอันดับเมืองที่มีผู้ใช้งานเฟซบุ๊กเป็นประจ�ำมากที่สุด 
ในโลก คือประมาณ 22 ล้านคน49

	 ส�ำนกังานสถติแิห่งชาต ิเปิดเผยผลส�ำรวจในปี 2560 
ที่แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนถึงความนิยมแพร่หลายของ
การใช้งานอุปกรณ์สื่อสารประเภทสมาร์ทโฟน กล่าวคือ 
มีผู้ใช้โทรศัพท์มือถือ 55.57 ล้านเครื่อง ในจ�ำนวนนี้เป็น
โทรศัพท์ประเภทสมาร์ทโฟนถึงร้อยละ 72.3 ขณะท่ีม ี
ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตร้อยละ 52.9 ของจ�ำนวนประชากรอายุ 

6 ปีขึน้ไป โดยเป็นการใช้ผ่านสมาร์ทโฟนถงึร้อยละ 93.7
	 ส�ำนกังานพฒันาธรุกรรมทางอเิล็กทรอนกิส์ (สพธอ.) 
ส�ำรวจการใช้งานอินเทอร์เนต็ปี 2561 พบว่าคนไทยนยิม
ใชเ้ฟซบุก๊ อนิสตาแกรม ทวิตเตอร ์และอืน่ๆ สงูถงึวนัละ  
3 ชัว่โมง 30 นาท ีการรบัชมวดิโีอสตรมีมิง่ เช่น ยทูบู หรอื
ไลน์ทวี ีเฉลีย่ 2 ชัว่โมง 35 นาทต่ีอวนั การใช้แอพพลเิคชัน่ 
เพื่อการพูดคุยเฉลี่ย 2 ชั่วโมงต่อวัน การเล่นเกม
ออนไลน์วันละ 1 ชั่วโมง 51 นาที การอ่านบทความหรือ 
หนังสือออนไลน์ประมาณ 1 ชั่วโมง 31 นาทีต่อวัน50 
แม้ว่าการอ่านจะใช้เวลานานน้อยกว่ากจิกรรมอืน่ แต่เป็น 
กิจกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตท่ีมีผู้ใช้เพ่ิมสูงข้ึนมากเป็น 
อันดับต้นๆ เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา
	 โดยสรุป เมื่อสิ้นสุดทศวรรษแห่งการอ่าน เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารกลายเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต
ประจ�ำวัน การอ่านผ่านหน้าจอกลายเป็นเรื่องปกติ 
พฤตกิรรมการอ่านและการเรยีนรูข้องคนไทยได้เปลีย่นไป 
แล้วจากสิบปีก่อนอย่างไม่มีวันหวนกลับ
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กรุงเทพมหานครจดัแคมเปญ “Bangkok Read for Life”
ผลักดันใหกรุงเทพมหานครเปนมหานครแหงการอาน
และการเรียนรู ตั้งเปาหมายสูการเปนเมืองหนังสือโลก

แผนงานสรางเสรมิวฒันธรรมการอาน ภายใตการสนับสนนุ
ของ สสส. เริ่มโครงการ "นครการอาน" โดยดําเนินงาน
ตอเนื่องตั้งแตป 2553-2560 ครอบคลุมพื้นที่ 16 จังหวัด Amazon ผูขายหนงัสอืรายใหญของโลก ประกาศวายอดขาย

อบีุคแซงหนายอดขายหนงัสอืกระดาษเปนครัง้แรก

เหตุการณ�สําคัญ ทศวรรษแห�งการอ�าน  2552  -  2561

กระทรวงศึกษาธิการริเริ่มแนวคิดหองสมุด 3 ดี คือ
หนังสือดี บรรยากาศดี บรรณารักษดี

"อุคบี" (Ookbee) แอพพลิเคชั่น
รานหนังสืออิเล็กทรอนิกสแหงแรก
ของไทย เปดใหบริการ

2552

2554

2553

2555

2556

2557

เกิดเครือขายหองสมุดมนุษยในประเทศไทย
(Thailand Human Library Network)

รัฐบาลออกพระราชกฤษฎีกาวาดวยการยกเวนรัษฎากร
(ฉบับ 515) พ.ศ. 2554 ยกเวนภาษีเงินไดใหแกบุคคล
ธรรมดาและบริษัทหรือหางหุนสวนนิติบุคคล ที่บริจาคเงิน
ใหแกสถานศึกษาเพื่อใชในการจัดซื้อหนังสือและสื่อ
อิเล็กทรอนิกส

กศน. จัดทําโครงการ "บานหนังสืออัจฉริยะ"
เพื่อใหเปนหองสมุดประชาชนประจําหมูบาน

กระทรวงไอซีทเีร่ิมตนโครงการ ICT Free WiFi เพือ่ใหคน
สามารถเขาถงึ WiFi ทัว่ประเทศTK Park จัดทํา TK App สื่อสงเสริม

การอานในรูปแบบแอพพลิเคชั่น ใชงาน
ไดทัง้แบบออนไลนและออฟไลน สํานักหอสมุดเบญญาลัย หรือ BENYALAI eLibrary

เปดใหบริการหนังสือออนไลนแกผูที่มีความบกพรอง
ทางการมองเห็น

เกิดราน Too Fast to Sleep
ซึ่งเปนคาเฟสําหรับอานหนังสือ
รานแรกเปดใหบริการ 24 ชั่วโมง

เครือขายธุรกิจหนังสืออิสระขนาดเล็ก จัดงาน
เทศกาลสัปดาหรานหนังสืออิสระแหงชาติ ครั้งที่ 1

เปดประมูลใบอนุญาตใหบริการ 3G (และตามมาดวย
การประมูล 4G ในป 2558) เปนการพัฒนาโครงขายไอที
ที่พลิกโฉมใหการคนควาหาความรูและขอมูลสารสนเทศ
เกิดขึ้นไดสะดวกรวดเร็วอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอน

องคกรภาคีภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม
ในจังหวัดเชียงใหม ริเริ่มโครงการ "เชยีงใหมอาน"

กําเนิดรานหนังสือออนไลน Readery

นานมีบุคสเปดตัวรานหนังสือ
"แวนแกว" รานหนังสือเฉพาะเด็ก
และเยาวชนแหงแรกที่สุขุมวิท 31

C.A.M.P. พื้นที่การอาน
รูปแบบใหมที่ไมใชหองสมุด
เปดใหบริการครั้งแรกที่
จังหวัดเชียงใหม

สื่อใหม (new media) หรือ Digital Platform Media
เริ่มปรากฏตัวและแพรหลาย

ครม.เห็นชอบใหการสงเสริม
การอานเปนวาระแหงชาติและ
กําหนดใหปพ.ศ. 2552-2561
เปนทศวรรษแหงการอาน

“สัปดาหหนังสือและการเรียนรู
อุบลราชธานี ครั้งที่ 1”
เทศกาลจําหนายหนังสือ
ขนาดใหญที่จัดขึ้นนอกกรุงเทพฯ
เปนงานแรก

กรุงเทพฯ ไดรับเลือกเปนเมืองหนังสือโลก
(Bangkok World Book Capital 2013)
จากองคการยูเนสโก

Turnover

Bangkok
Read
for Life

TK Park รวมกับภาคีสงเสริม
การอาน จัดทําโครงการ
Read Thailand
"อานเถิด...เด็กไทย
อานถวายเจาฟานักอาน"

3G 4G

104



กรงุเทพมหานครจดัแคมเปญ “Bangkok Read for Life”
ผลักดันใหกรุงเทพมหานครเปนมหานครแหงการอาน
และการเรียนรู ตั้งเปาหมายสูการเปนเมืองหนังสือโลก

แผนงานสรางเสรมิวฒันธรรมการอาน ภายใตการสนับสนนุ
ของ สสส. เริ่มโครงการ "นครการอาน" โดยดําเนินงาน
ตอเนื่องตั้งแตป 2553-2560 ครอบคลุมพื้นที่ 16 จังหวัด Amazon ผูขายหนงัสอืรายใหญของโลก ประกาศวายอดขาย

อบีุคแซงหนายอดขายหนงัสอืกระดาษเปนครัง้แรก

เหตุการณ�สําคัญ ทศวรรษแห�งการอ�าน  2552  -  2561

กระทรวงศึกษาธิการริเริ่มแนวคิดหองสมุด 3 ดี คือ
หนังสือดี บรรยากาศดี บรรณารักษดี

"อุคบี" (Ookbee) แอพพลิเคชั่น
รานหนังสืออิเล็กทรอนิกสแหงแรก
ของไทย เปดใหบริการ

2552

2554

2553

2555

2556

2557

เกิดเครือขายหองสมุดมนุษยในประเทศไทย
(Thailand Human Library Network)

รัฐบาลออกพระราชกฤษฎีกาวาดวยการยกเวนรัษฎากร
(ฉบับ 515) พ.ศ. 2554 ยกเวนภาษีเงินไดใหแกบุคคล
ธรรมดาและบริษัทหรือหางหุนสวนนิติบุคคล ที่บริจาคเงิน
ใหแกสถานศึกษาเพื่อใชในการจัดซื้อหนังสือและสื่อ
อิเล็กทรอนิกส

กศน. จัดทําโครงการ "บานหนังสืออัจฉริยะ"
เพื่อใหเปนหองสมุดประชาชนประจําหมูบาน

กระทรวงไอซีทเีร่ิมตนโครงการ ICT Free WiFi เพือ่ใหคน
สามารถเขาถงึ WiFi ทัว่ประเทศTK Park จัดทํา TK App สื่อสงเสริม

การอานในรูปแบบแอพพลิเคชั่น ใชงาน
ไดทัง้แบบออนไลนและออฟไลน สํานักหอสมุดเบญญาลัย หรือ BENYALAI eLibrary

เปดใหบริการหนังสือออนไลนแกผูที่มีความบกพรอง
ทางการมองเห็น

เกิดราน Too Fast to Sleep
ซึ่งเปนคาเฟสําหรับอานหนังสือ
รานแรกเปดใหบริการ 24 ชั่วโมง

เครือขายธุรกิจหนังสืออิสระขนาดเล็ก จัดงาน
เทศกาลสัปดาหรานหนังสืออิสระแหงชาติ ครั้งที่ 1

เปดประมูลใบอนุญาตใหบริการ 3G (และตามมาดวย
การประมูล 4G ในป 2558) เปนการพัฒนาโครงขายไอที
ที่พลิกโฉมใหการคนควาหาความรูและขอมูลสารสนเทศ
เกิดขึ้นไดสะดวกรวดเร็วอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอน

องคกรภาคีภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม
ในจังหวัดเชียงใหม ริเริ่มโครงการ "เชยีงใหมอาน"

กําเนิดรานหนังสือออนไลน Readery

นานมีบุคสเปดตัวรานหนังสือ
"แวนแกว" รานหนังสือเฉพาะเด็ก
และเยาวชนแหงแรกที่สุขุมวิท 31

C.A.M.P. พื้นที่การอาน
รูปแบบใหมที่ไมใชหองสมุด
เปดใหบริการครั้งแรกที่
จังหวัดเชียงใหม

สื่อใหม (new media) หรือ Digital Platform Media
เริ่มปรากฏตัวและแพรหลาย

ครม.เห็นชอบใหการสงเสริม
การอานเปนวาระแหงชาติและ
กําหนดใหปพ.ศ. 2552-2561
เปนทศวรรษแหงการอาน

“สัปดาหหนังสือและการเรียนรู
อุบลราชธานี ครั้งที่ 1”
เทศกาลจําหนายหนังสือ
ขนาดใหญที่จัดขึ้นนอกกรุงเทพฯ
เปนงานแรก

กรุงเทพฯ ไดรับเลือกเปนเมืองหนังสือโลก
(Bangkok World Book Capital 2013)
จากองคการยูเนสโก

Turnover

Bangkok
Read
for Life

TK Park รวมกับภาคีสงเสริม
การอาน จัดทําโครงการ
Read Thailand
"อานเถิด...เด็กไทย
อานถวายเจาฟานักอาน"

3G 4G

105เข็ม |



2560

2561

2558

2559

หอสมุดเมืองกรุงเทพมหานคร เปดใหบริการ

พระราชบัญญัติกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสรางสรรค
พ.ศ.2558 มีผลบังคับใช

TK Park เปดตัว TK Public Online Library
หองสมุดประชาชนออนไลนเต็มรูปแบบแหงแรก

คณะรัฐมนตรีดานสงัคมแตงตัง้คณะกรรมการบูรณาการ
ดานพิพิธภัณฑและแหลงเรียนรู

กอตั้ง ดรุณบรรณาลัย หองสมุด
หนังสือภาพสําหรับเด็กปฐมวัย
แหงแรกของไทย

เปนปที่มีเว็บไซตขาวสารออนไลนผุดขึ้นจํานวนมาก
และตอเนื่องไปจนถึงปถัดไปเชน The MATTER,
a day ออนไลน, The Momentum, GM Live,
the101.world, The Standard, The Cloud

นิตยสารหลายฉบับปดตัว เชน สกุลไทย บางกอก
รายสัปดาห ภาพยนตรบันเทิง อิมเมจ
พลอยแกมเพชร

สํานักพิมพหมึกจีนยุติการพิมพการตูน
ผูหญิงหรือ "การตนูตาหวาน" และ
ทยอยเลหลงัการตนูเกาในสตอ็ก
จนกระทั่งปดรานหมึกจีนในป 2560

"ศูนยไอซีทีชุมชน" ไดรับการพัฒนายกระดับเปน
"ศูนยดิจิทัลชุมชน" B2S เริ่มปรับปรุงรานหนังสือให

กลายเปนพื้นที่สรางแรงบนัดาลใจ
ผานการอาน โดยเปด Think Space
สาขาแรกที่ศูนยการคาเซ็นทรัล
เฟสติวัล อีสตวิลล

TCDC พัฒนา “TCDC COMMONS”
พืน้ทีก่ารอานและการเรยีนรู เนน
สงเสรมิความคิดสรางสรรคเปดตวั
แหงแรกที ่‘Ideo Q จฬุาฯ-สามยาน’

ปริน๊ซบุคสโตร รานหนังสือชื่อดังของ
จังหวัดขอนแกนซึ่งเปดมานานกวา
30 ป ปดกิจการ

นิตยสาร Student weekly ปดตัว

หอสมุดแหงชาติเปดใหบริการหองสมุดไรหนังสือ
หรือ NLT Smart Library หนังสือและอีบุค เปนสินคาที่

ผูซื้อสามารถนําคาใชจาย
มาหักลดหยอนภาษีได 
ตามมาตรการ ‘ชอปชวยชาติ’
ของรัฐบาล

Ookbee จับมือ Ozcademe เปดตัว Secret Owl
แพลตฟอรมสําหรับพัฒนาหองสมุดอิเล็กทรอนิกส

TK Park จดัทํา TK Podcast พอดแคสตทีม่เีน้ือหาวาดวย
การอาน การเรียนรู การพัฒนาหองสมุดและแหลงเรียนรู

กระทรวงวัฒนธรรม จัดทําแผนแมบทสงเสริมวัฒนธรรม
การอานสูสังคมแหงการเรียนรูของไทย พ.ศ.2560-2564

ครม.เหน็ชอบแผนยทุธศาสตรการบูรณาการดานพพิธิภัณฑ
และแหลงเรยีนรู ระยะ 20 ป (พ.ศ.2560-2579)

นิตยสารหลายฉบับที่วางแผงมายาวนาน ทยอยปดตัวลง
ในปน้ี เชน ขวัญเรือน ดิฉัน คูสรางคูสม เนชัน่สุดสัปดาห

รานหนังสือดอกหญา สาขาสยามสแควร
ซึง่เปดมา 29 ป ปดกจิการ

รานหนังสือ SE-ED เชนรานหนังสือขนาดใหญของไทย
ประสบภาวะขาดทุนเปนปแรก

เริ่มตนใชแผนการศึกษาแหงชาติ พ.ศ.2560-2579

กศน.จัดแขงขันพัฒนานวัตกรรมสงเสริมการอาน

กระทรวงศึกษาธิการเริ่มนโยบาย
“ลดเวลาเรียนเพิ่มเวลารู”
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2560

2561
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หอสมุดเมืองกรุงเทพมหานคร เปดใหบริการ

พระราชบัญญัติกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสรางสรรค
พ.ศ.2558 มีผลบังคับใช

TK Park เปดตัว TK Public Online Library
หองสมุดประชาชนออนไลนเต็มรูปแบบแหงแรก

คณะรฐัมนตรดีานสงัคมแตงตัง้คณะกรรมการบูรณาการ
ดานพิพิธภัณฑและแหลงเรียนรู

กอตั้ง ดรุณบรรณาลัย หองสมุด
หนังสือภาพสําหรับเด็กปฐมวัย
แหงแรกของไทย

เปนปที่มีเว็บไซตขาวสารออนไลนผุดขึ้นจํานวนมาก
และตอเนื่องไปจนถึงปถัดไปเชน The MATTER,
a day ออนไลน, The Momentum, GM Live,
the101.world, The Standard, The Cloud

นิตยสารหลายฉบับปดตัว เชน สกุลไทย บางกอก
รายสัปดาห ภาพยนตรบันเทิง อิมเมจ
พลอยแกมเพชร

สํานักพิมพหมึกจีนยุติการพิมพการตูน
ผูหญิงหรือ "การตูนตาหวาน" และ
ทยอยเลหลังการตูนเกาในสต็อก
จนกระทั่งปดรานหมึกจีนในป 2560

"ศูนยไอซีทีชุมชน" ไดรับการพัฒนายกระดับเปน
"ศูนยดิจิทัลชุมชน" B2S เริ่มปรับปรุงรานหนังสือให

กลายเปนพื้นที่สรางแรงบนัดาลใจ
ผานการอาน โดยเปด Think Space
สาขาแรกที่ศูนยการคาเซ็นทรัล
เฟสติวัล อีสตวิลล

TCDC พัฒนา “TCDC COMMONS”
พืน้ทีก่ารอานและการเรียนรู เนน
สงเสริมความคิดสรางสรรคเปดตวั
แหงแรกที ่‘Ideo Q จฬุาฯ-สามยาน’

ปริน๊ซบุคสโตร รานหนังสือชื่อดังของ
จังหวัดขอนแกนซึ่งเปดมานานกวา
30 ป ปดกิจการ

นิตยสาร Student weekly ปดตัว

หอสมุดแหงชาติเปดใหบริการหองสมุดไรหนังสือ
หรือ NLT Smart Library หนังสือและอีบุค เปนสินคาที่

ผูซื้อสามารถนําคาใชจาย
มาหักลดหยอนภาษีได 
ตามมาตรการ ‘ชอปชวยชาติ’
ของรัฐบาล

Ookbee จับมือ Ozcademe เปดตัว Secret Owl
แพลตฟอรมสําหรับพัฒนาหองสมุดอิเล็กทรอนิกส

TK Park จดัทํา TK Podcast พอดแคสตทีมี่เน้ือหาวาดวย
การอาน การเรียนรู การพัฒนาหองสมุดและแหลงเรียนรู

กระทรวงวัฒนธรรม จัดทําแผนแมบทสงเสริมวัฒนธรรม
การอานสูสังคมแหงการเรียนรูของไทย พ.ศ.2560-2564

ครม.เหน็ชอบแผนยทุธศาสตรการบรูณาการดานพพิธิภณัฑ
และแหลงเรยีนรู ระยะ 20 ป (พ.ศ.2560-2579)

นิตยสารหลายฉบับที่วางแผงมายาวนาน ทยอยปดตัวลง
ในปนี ้เชน ขวญัเรอืน ดฉัิน คูสรางคูสม เนชัน่สดุสปัดาห

รานหนงัสอืดอกหญา สาขาสยามสแควร
ซึง่เปดมา 29 ป ปดกจิการ

รานหนังสือ SE-ED เชนรานหนังสือขนาดใหญของไทย
ประสบภาวะขาดทุนเปนปแรก

เริ่มตนใชแผนการศึกษาแหงชาติ พ.ศ.2560-2579

กศน.จัดแขงขันพัฒนานวัตกรรมสงเสริมการอาน

กระทรวงศึกษาธิการเริ่มนโยบาย
“ลดเวลาเรียนเพิ่มเวลารู”
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เข้าถึงองค์ความรู้จากสุดยอด E-book ของทีเคพาร์ค

เพียงแค่สแกน QR Code กไ็ด้หนงัสอืดมีาอ่าน คดิ ถกเถยีง และอ้างองิ

รวมมิตร คิด เรื่อง การเรียนรู้ ท�ำความเข้าใจการเรียนรู้ 
ในยุคดิจิทัล และประสบการณ์ภาคปฏิบัติจากคนยุค
อนาล็อกถึงชนรุ่นดิจิทัล

คิดทันโลก (2nd Edition) ท้าทายกระบวนทัศน์เกี่ยวกับ
อนาคตห้องสมดุและการเรยีนรูใ้นศตวรรษท่ี 21 ปรบัปรงุ
และเพิ่มเติมเนื้อหาจากการพิมพ์ครั้งแรก

เต็มสิบ รวบรวมปรากฏการณ์การอ่านและการเรียนรู ้
ของสังคมไทยในรอบ 10 ปี พร้อมทั้งวิเคราะห์แนวโน้ม 
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการอ่านและการเรียนรู้ของ
คนไทย

โหล สารพันเรื่องราว หลากหลายความคิด ว่าด้วย 
การเรียนรู้ พื้นท่ีการเรียนรู้ และนวัตกรรมห้องสมุด  
จุดประกายสู่การลงมือเปลี่ยนแปลงและพัฒนาพื้นที่ 
การเรียนรู้ในสังคมไทย

เข็ม ผลส�ำรวจการอ่านประชากรปี 2561 ประมวลข้อมูล 
ข้อสังเกต และปรากฏการณ์ส�ำคัญ พร้อมบทวิเคราะห์
ในรอบ 10 ปี สืบเนื่องจากทศวรรษแห่งการอ่าน พ.ศ. 
2552-2561

คิดทันโลก (CD Edition) ท้าทายกระบวนทัศน์เกี่ยวกับ
อนาคตห้องสมุดและการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 ในยุค
ของการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและแนวคิดใหม่เรื่อง
การจัดการพื้นที่

กล่อง ก้าวออกจากกรอบคิดเดิมของห้องสมุดและ
แหล่งเรียนรู้ สู่ขอบฟ้าใหม่ของโลกการเรียนรู้ ความคิด
สร้างสรรค์ การคิดนอกกรอบ และประสบการณ์จาก
การลงมือท�ำ

ย่อโลกการเรียนรู้ไว้ ในมือคุณ
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